Voces religiosas en la radio:
del proselitismo doctrinal a la interlocucion
ciudadana

Rolando Perez-Vela

Pontificia Universidad Catélica del Pera

https://doi.org/10.26439/puentes.comunicacion2026.8881

RESUMEN. Esta ponencia analiza la transformacion de la presencia religiosa en la radio peruana
desde un modelo centrado en el proselitismo doctrinal hacia formas mas amplias de interlocucion
publica y disputa ciudadana. A partir del antecedente de la investigacion Presencia religiosa en las
radios limefias y de los estudios sobre mediatizacion de la religion, el texto identifica distintas etapas
de apropiacion religiosa del medio radial: la logica difusionista y conversionista, la busqueda de
legitimidad en la esfera publica y la emergencia de proyectos radiales vinculados a agendas sociales,
politicas y morales. La ponencia muestra como las radios religiosas, tanto conservadoras como
progresistas, han dejado de operar inicamente como plataformas de evangelizacién para conver-
tirse también en actores que intervienen en debates sobre derechos, ciudadania, moral publica,
territorio y poder. Finalmente, plantea la necesidad de estudiar las nuevas estrategias comunicacio-
nales de estos proyectos en el contexto de la digitalizacién y la sociedad mediatizada.

Hace veintisiete anos, en 1997, el Fondo de Desarrollo Editorial de la Universidad de Lima publico
un precursor libro, producto de una exhaustiva investigacion, titulado Presencia religiosa en las radios
limefias (Gogin, 1997), en el que participé como coinvestigador. El estudio fue coordinado por la
profesora Gina Gogin Sias. El mapeo de los programas radiales religiosos nos llevo a sefialar que
hablar de la radio en el Pert es hablar de un espacio que refleja mejor las contradicciones y conflictos
de nuestra sociedad y desde el cual es posible conocer la pluralidad de rostros del mundo que
habitamos.

Precisamente, debido al acelerado proceso de pluralizacion del campo religioso contemporaneo,
hoy no es posible tener una comprensiéon completa sobre la incidencia de minorias sociales y actores
emergentes en el espacio publico si no colocamos, en ese espectro, a los actores religiosos y sus
narrativas. Lo que apreciamos en los ultimos afios es que la aparicion publica de actores religiosos
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contemporaneos tiene una alta dimension mediatica no solo al usar los medios para la difusion de
las doctrinas y creencias de fe, sino también en lo que respecta a la apropiacion mediatica para la
construccion de legitimidades y representaciones publicas. En ese sentido, notamos una presencia
cada vez mas frecuente de agencia religiosa en los espacios mediaticos con una gran repercusion en
el debate politico inclusive (Pérez, 2017). Un aspecto importante de la mediatizacion de la religion
hoy en dia tiene que ver con el hecho de que muchos de los grupos religiosos que se apropian de lo
publico conciben los medios no solo como instrumentos de difusién de sus doctrinas, sino también
como espacios estratégicos para legitimar sus practicas y discursos, asi como para empoderarse en
el espacio publico (Perez-Vela, 2023).

Desde la perspectiva de la mediatizacion contemporanea, observamos que el campo religioso
actual da cuenta no solo del tradicional uso difusionista de los medios de comunicacién para gestio-
nar las creencias, sino también de la apropiacion simbolica de los espacios publicos mediatizados
para ganar poder y construir interacciones diversas, asi como para visibilizarse e incidir en el espacio
publico (Hjarvard, 2008; Hoover, 2006; Perez-Vela 2023; Sbardelotto, 2023).

Lo que observamos es un proceso de convergencia e interacciéon entre el mundo de los medios
de comunicacion y el de lo religioso. De este modo, tanto la religion como los medios se han cons-
tituido en campos desde los cuales los individuos interactdan con simbolos y practicas culturales
que sostienen sus sentidos de espiritualidad en la vida cotidiana. Desde esta perspectiva, autores
clasicos de la mediatizacion religiosa (De Feijter, 2007; Hoover, 2009; Martin-Barbero, 1995; White,
1997) advertian que tanto los medios como la religion convergen cada vez mas, constituyéndose en
campos de construccioén social de la realidad, los cuales permiten que lo sagrado y lo secular inte-
ractiien con mayor fluidez. En este marco, quisiera sefalar las tendencias que yo ubico respecto al
variado y diverso rostro radial del campo religioso en el pais. Estas tendencias responden a momen-
tos claves de la apropiacion religiosa radial en nuestro contexto.

LA APROPIACION DE LA RADIO DESDE LA LOGICA DEL PROSELITISMO
RELIGIOSO

Desde la aparicion inicial de los televangelistas en los setentas y ochentas, las radios religiosas
ligadas al catolicismo y al protestantismo evangélico —como sucedi6 con Radio del Pacifico, fundada
en 1965, y Radio Maria, que aparece en el Pert en 1987— construyeron un discurso marcadamente
difusionista. Los programas radiales religiosos enfatizaban la difusion no dialogada del proyecto
doctrinal que abrazaban, el mismo que se construy6 de la mano con una estrategia teologica conver-
sionista y una propuesta misiologica proselitista. Varias emisoras radiales ligadas a las iglesias, como
fue el caso de la emisora evangélica Radio del Pacifico, se convirtieron en una suerte de iglesia radial
paralela a la presencial, debido a que alcanzaron un alto nivel de audiencia endégena. Esto generd
que muchos creyentes asumieran los programas de radio como las fuentes principales para afirmar
su conocimiento doctrinal y para sostener su fidelidad a la fe cristiana.

Las iniciativas misioneras de esta época trajeron consigo no solo el soporte econémico y tecno-
logico para la construccion de proyectos medidticos de evangelizacion —inicialmente ligados a la
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gestion y a la produccion radiofoénicas—, sino también un determinado paradigma comunicacional
basado fundamentalmente en la l6gica de la transmisién mediatica del discurso de la fe evangélica.
Desde esta perspectiva, la radio se convirtié en uno de los medios privilegiados para poner en prac-
tica los proyectos conversionistas y proselitistas que la accién misionera de esta época trajo consigo.

Como sostiene Dennis Smith (2012), el optimismo de Ia tecnologizacion religiosa lleg6 a formar
parte del ideario desde el cual se construyeron las empresas misioneras que surgieron en el siglo
xix: “Los estadounidenses llegaron a considerar que su rdpida mecanizaciéon e industrializacion
formaba parte integral de su mision sagrada de salvar a la humanidad” (p. 3). En esta linea, Quentin
Schultze (1987, p. 248) planteaba que, desde la optica de los evangélicos norteamericanos, la radio
y la television eran percibidas con un claro optimismo bajo la premisa de que, si existian almas
inconversas condenadas al infierno, urgia aprovechar todas las tecnologias de comunicacion y de
transporte lo antes posible con fines evangelisticos.

En 1979, en el Segundo Congreso Latinoamericano de Evangelizacion, impulsado por un sector
conservador del protestantismo evangélico, el predicador argentino Luis Palau hacia referencia al
uso estratégico de los medios masivos para los fines evangelisticos:

Tenemos que hacer que el evangelio sea noticia. Los medios masivos ayudan a alcanzar el gran fin
que glorifica a Dios y bendice a la nacion. Con valor y sin cobardia, con humildad, pero con autoridad
debemos meternos sin titubeos en medio del mercado del mundo. Hoy, los medios masivos son el
mercado de ideas que tocan multitudes y lo hacen al instante. Por la gloria de Dios, las puertas de
los medios nos estan abiertas hoy. (Palau, 1979, p. 192)

En los ochentas, este modelo —legitimado principalmente por iniciativas ligadas al conservadu-
rismo religioso norteamericano— influy6é notablemente en Ameérica Latina. Probablemente, el mas
emblematico fue el proyecto evangelistico del predicador pentecostal Jimmy Swaggart. En aquella
época, varios proyectos evangelisticos estadounidenses contribuyeron no solo a crear cadenas de
radio y television, sino también a insertar en las emisoras locales las producciones evangelisticas
producidas desde el Norte, es decir, desde la mirada y la cultura norteamericanas. Estos lideres
religiosos constituyeron varias productoras mediaticas, como fue el caso de la Trinity Broadcasting
Network. Durante su apogeo, otros predicadores de television como Jim Bakker (con su programa
The PTL Club), Pat Robertson (con el programa The Club 700) y Jimmy Swaggart se convirtieron en
televangelistas emblematicos del evangelismo mediatizado de caracter transnacional (Hoover, 1988;
Smith, 2001; Valle, 2005).

En la misma linea de estos predicadores, Luis Palau y Pablo Finkenbinder (conocido popu-
larmente como el Hermano Pablo) crearon un estilo mediatico de evangelizaciéon que tenia como
énfasis principal la evangelizacion conversionista. Varios investigadores (Assman, 1987; Gogin,
1997; Pérez, 1997; Smith 2001) coinciden con la lectura de Stewart M. Hoover en el sentido de que
estos proyectos televangelisticos proveyeron simbolos, codigos y discursos que revitalizaban los
valores del fundamentalismo religioso evangélico (Hoover, 1988, p. 216).

Posteriormente, la innovacion de los denominados telepredicadores pentecostales y neopente-
costales constituyé un hito clave para el proyecto medidtico de la evangelizacion en diversos paises
de América Latina. Dennis Smith (2005) lo explica de este modo:
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Los telepredicadores enfatizaron atin mas el contenido emotivo de la television religiosa. “;Quiere
esperanza? ;Anhelan el perdon y la liberacion? ;Desea la sanidad, la riqueza, el poder? Demuestre
su fe entregando su ofrenda a mi, el intermediario con el misterio, el canal de la trascendencia. A
cambio, yo le otorgo su deseo jen el nombre de Dios! Como sello, como garantia, le otorgo este
simbolo de lo sagrado: un frasco de agua bendita, unas gotas de aceite para ungir, y Dios le liberara
de sus demonios y resolvera sus problemas”. (p. 7)

Carlos Valle (2005) sostiene que la denominada iglesia electronica se convirtio en el brazo media-
tico del proyecto integrista evangélico que, desde los Estados Unidos, se expandio a otros contextos,
como fue el caso de muchos paises de América Latina. La iglesia electronica

llevada a cabo en los Estados Unidos muestra estas caracteristicas: a) es una actividad religiosa
producida y recibida por las personas que comparten los mismos simbolos, valores y cultura moral;
b) estd entroncada con el fundamentalismo y el neoconservadurismo; c) tiene su propia estruc-
tura institucional y politica; d) tiene influencia en todas las instituciones religiosas; y e) marca su
impronta en la cultura. (Valle, 2005, p. 79)

En muchos paises, las iniciativas mediaticas inspiradas y basadas en el modelo de la iglesia elec-
tronica se constituyeron en una suerte de iglesia paralela a las comunidades evangélicas clasicas.
Cristidn Parker (2005) lo describe de este modo:

Las iglesias generadas por el televangelismo, con sus congregaciones virtuales, han venido a cons-
tituir una suerte de iglesia paralela a las comunidades clasicas. Se trata de un fenémeno que es
producto de un movimiento paraeclesidstico construido sobre “megaeventos” y los movimientos
misioneros transnacionales. Estamos asi ante una forma de desterritorializacion de las iglesias, en
tanto ellas se abren a los codigos de la cultura de masas. (p. 44)

Efectivamente, en el caso de América Latina, la denominada iglesia electrénica llegd a crear
una suerte de movimiento paraeclesidstico construido desde los cédigos de la cultura de masas.
Paralelamente al proyecto protestante mediatico, en el campo catoélico se gesto, en 1995, la iniciativa
de la Red Catoélica Global (Global Catholic Network, también conocida como Eternal Word Television
Network, EWTN) que acompaiid el surgimiento de proyectos televisivos y radiales del mundo cato-
lico conservador en América Latina. Estas emisoras se dedican adn a la transmisiéon de determinadas
celebraciones y liturgias, la difusion del denominado Santo Rosario y la producciéon de informacion
en la linea de una narrativa conservadora.

Es interesante ver hoy las versiones contemporaneas de estas iniciativas mediaticas evangéli-
cas y catdlicas. Las mas emblematicas las constituyen la evangélica Bethel Radio y la catélica Radio
Maria. En ambos casos, el adoctrinamiento sigue siendo la marca comunicacional que los distingue.
De otro lado, Bethel Radio, cuenta hoy con 122 estaciones de television a nivel nacional y 234 esta-
ciones de radio, con lo cual supera en nimero a los dos principales conglomerados privados de radio.

Es importante notar que el contexto de la pluralizacion religiosa contemporanea hace que su
discurso se construya a partir de una logica defensiva ante la narrativa de grupos que son vistos
como amenazas a las creencias religiosas supremacista e integrista que abrazan quienes dirigen
estas emisoras.
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LA APROPIACION DE LA RADIO DESDE LA LOGICA DE LA LUCHA RELIGIOSA
POR EL PODER EN LA ESFERA PUBLICA

A fines de los ochenta, la radio con identidad religiosa confesional empieza a entrar en una etapa
de declive en el momento en que las iglesias y organizaciones religiosas pasan de verse como difu-
sores doctrinales a interlocutores en lo publico. Las propias radios empiezan a adoptar un perfil mas
secular, los programas entran a una etapa de reduccion del lenguaje intraeclesidstico e ingresan al
abordaje de tematicas y problemas del mundo no religioso, de la sociedad no eclesiastica. La propia
producciéon musical religiosa comienza a incorporar otros géneros. En nuestro contexto, la industria
de la denominada musica gospel tiene una repercusion importante en esta transicion.

Estos cambios estan muy conectados con las transformaciones que experimenta el campo reli-
gioso, que contiene hoy a creyentes mucho mas secularizados, mas autbnomos y menos circunscritos
a las cuatro paredes de las iglesias, lo cual construye lo que los académicos llaman religiosidades a la
carta (Champion, 1995), en las que el menu esta hecho de muchas hibridaciones religioso-seculares.
Esto se ha acentuado en los dltimos afios, en los que los fieles se han vuelto cada vez mas autbnomos
en la relacion con la autoridad de las instituciones religiosas. En ese sentido, es interesante notar
el modo en que las radios tradicionalmente conservadoras han empezado a incluir en su agenda un
perfil de programa periodistico que conecta a su audiencia con los actores politicos y sociales que
se mueven en el mundo secular. El lenguaje que usan los conductores de estos programas tiene una
carga menos religiosa.

Estos cambios confirman el hecho de que estos proyectos mediaticos de corte religioso estan inser-
tados en los procesos historicos de las iglesias y comunidades de fe de las que son parte. En muchos
casos, constituyen el soporte de los proyectos religiosos, sociales y politicos en el que se embarcan los
diversos grupos o sectores institucionales de las iglesias, cuyas acciones responden a determinadas
légicas teologicas. Por ejemplo, es interesante notar coémo, en épocas de procesos electorales, las emiso-
ras radiales se convierten en las plataformas politicas principales para dar a conocer y legitimar los
rostros y las narrativas religiosas que entran a la arena publica para participar en las disputas del poder.

Otro aspecto importante de este proceso de apropiacion religiosa de lo publico a través de la
radio tiene que ver con el hecho de que los proyectos mediaticos en este campo también han ingre-
sado en el campo de la digitalizacion. La radio digital religiosa podria estar redefiniendo, por un
lado, 1a manera en que las audiencias intra y extraeclesidstica consumen hoy los contenidos de la
produccion mediatica de lo sagrado. Esto ha producido cambios en la diversificacion de formatos
para llegar a sus oyentes. Por otro lado, constituye un desafio para las iglesias y las organizaciones
religiosas no solo para difundir sus creencias, sino también para reposicionarse como agentes de
opinion en el espacio publico.

LA LOGICA MOVIMIENTISTA DE APROPIACION DE LA RADIO: LA RADIO COMO

CONSTRUCTORA DE AGENDA PUBLICA CONTESTATARIA

Enlos dltimos diez afios, las iglesias y los grupos religiosos han operado con una légica movimientista
de apropiacion de la radio. Esto se ha manifestado en su rol cada vez mas activo en asuntos de agenda
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publica o de interés politico, con una especial incidencia en temas en torno a la defensa de los dere-
chos, en general, y de los derechos humanos, en particular. Cabe mencionar que proyectos radiales
ligados al historico catolicismo progresista trabajan desde hace muchos afios en la promocion de
la ciudadania y la defensa de los derechos. Aqui ubicamos a los proyectos radiales —especialmente
catdlicos— que se sumaron a una iniciativa comunicacional denominada Coordinadora Nacional de
Radio (CNR): Radio Cutivalt (Piura), Radio Ayaviri (Cusco), Radio Onda Azul (Puno), Radio Marafiéon
(Jaén) o Radio La Voz de la Selva (Iquitos), entre otras emisoras, jugaron un papel muy importante en
momentos clave de la vida institucional de la CNR, constituyéndose en proyectos comunicacionales
alternativos en la lucha a favor de los derechos de comunidades histéricamente excluidas.

Si bien varias de estas radios no tienen hoy el nivel de sostenibilidad que tenian en afios anterio-
res, siguen cumpliendo un papel importante en las luchas contemporaneas de muchas comunidades.
Este es el caso de Radio Marafidon, que se constituyo en una plataforma clave en el nororiente peruano
al acompanar a comunidades insertas en conflictos socioambientales, visibilizar los impactos de
actividades extractivistas y asumir la defensa del territorio desde un enfoque de comunicacion
comunitaria y participativa. En esa misma linea, Radio La Voz de la Selva y Radio Ucamara (Loreto)
se han convertido en acompanantes clave de las comunidades que luchan por la defensa de los rios
frente a los derrames de petroéleo y otras afectaciones que producen las actividades extractivistas.

Es importante mencionar que estas radios hacen parte activa del movimiento de religiosos y
laicos ligados a un sector de la Iglesia catolica que abraza un tipo de progresismo pastoral inspirado
en lo que se conoce como la Teologia de Liberacion. Sin embargo, en esta misma linea, es impor-
tante mencionar que las emisoras radiales ligadas al conservadurismo religioso, especialmente el
de caracter evangélico, también han adquirido un perfil movimientista. De modo que, asi como las
radios ligadas al progresismo religioso sostienen comunicacionalmente las luchas por la defensa de
los derechos, las radios religiosas conservadoras también han desarrollado una estrategia comunica-
cional para constituirse en soporte de todo el movimiento conservador religioso antiderechos, que
han ingresado, desde su propia agenda moral, a la disputa de las narrativas teocraticas respecto a la
apropiacion del poder.

Es muy interesante ver como estas experiencias religiosas de radio se han ido reconfigurando
de la mano con el modo en que el factor religioso se ha resignificado en la esfera puablica y el modo
en que los actores religiosos se han reposicionado en el escenario de las disputas por la apropiacion
cultural y politica.

A MODO DE CONCLUSION

El estudio de Gogin (1997) revel6 que, en aquella época, la mayoria de emisoras radiales religiosas
concebian la radio como un medio para la difusiéon de doctrinas de fe y como una plataforma para el
proselitismo religioso. Desde entonces, el campo religioso ha experimentado un acelerado proceso
de pluralismo y de secularizacion, lo cual ha traido consigo transformaciones significativas en los
procesos y dindmicas de la produccion y la gestion de los medios —incluida la radio—, que forman
parte de las instituciones, las organizaciones y las redes religiosas.
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Las tendencias que identificamos y sustentamos aqui responden precisamente a las transfor-
maciones del movimiento religioso en nuestro contexto, el cual esta ligado principalmente al modo
como las agencias religiosas han desplegado diversas estrategias comunicacionales para la apropia-
cién del espacio publico y la disputa de las narrativas simboélicas en el campo de los medios. En ese
sentido, es importante mencionar que el modo como las radios religiosas han ido reposicionandose
en el mercado y resignificando su lenguaje mediatico responde no solo a determinadas compre-
siones teoldgicas, sino también a la necesidad de construir interlocuciones con otros actores no
religiosos y de responder a las nuevas demandas de su publico.

El escenario actual no permite apreciar que las radios religiosas, sea que se ubiquen en la vereda
conservadora o en la del progresismo, se asumen cada vez mas como proselitistas y difusoras de
doctrinas religiosas a actores activos e interlocutores en un escenario de debate en torno a los
problemas sociales, especialmente aquellos que tienen que ver con los asuntos de la moral publica.
En este marco, se puede notar el modo como determinadas radios religiosas han ingresado al acti-
vismo social de la mano con los otros activismos que provienen del movimiento social y el campo de
la politica. En ese sentido, encontramos proyectos radiales de caracter religioso que construyen su
discurso sobre la base de la perspectiva de la afirmacion de los derechos, la defensa del bien comun
y la construccién de la ciudadania. En contraste, nos encontramos con proyectos radiales de corte
religioso adscritos a movimientos vinculados al neoconservadurismo evangélico o catdlico, que se
movilizan en reaccion u oposicion a las politicas pablicas vinculadas a asuntos de derechos que coli-
sionan con su agenda moral religiosa.

Sin embargo, es importante mencionar que, en este frondoso y diverso campo de la radio reli-
giosa, encontramos proyectos de comunicaciones que provienen de iglesias y parroquias que no
necesariamente se colocan en el escenario de las disputas politicas. Su énfasis sigue siendo religio-
samente proselitista (evangelizadora y misionera) en el sentido de dar a conocer su mensaje de fe
y de transformacion espiritual. Lo interesante es observar el modo como se adectian a los nuevos
lenguajes mediaticos y a las modalidades de consumo de sus oyentes. Este proceso de transforma-
cion, que hace que estos agentes de fe empiecen a pensar la radio mas alla de logicas eclesiasticas
y fieles templocéntricos, invita a pensar en nuevos proyectos de investigacion que nos ayuden a
comprender las nuevas estrategias comunicacionales de los gestores de proyectos radiales religio-
sos que han incursionado en el vasto campo de la sociedad mediatizada, lo cual hace que transicion
hacia la digitalizacion sea inevitable.
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