ensayo

Comunicacion y significacion:
limites y perspectivas

para el estudio semiotico

de la comunicacion oral.

A partir de la obra

de Desiderio Blanco

Ranl Bendezia Untiveros

Generalmente se concibe que e¢xisten dos maneras de proceder en
el conocimiento cientifico: se puede ser reduccionista o estructuralista.
Segiin el primer procedimiento, asumir todo fenémeno como un conjun-
to heterdclito de niveles distintos conduce a circunscribir dicha comple-
jidad a un solo nivel, ¢l m4s elemental. La pertinencia es aquf simplificar
un campo muy complejo para asf precisar el fendmeno en un solo nivel
que lo explique parcialmente. Evidentemente existen fendmenos de muy
alta compilejidad que tienden a resistir aeste procedimiento sobre todo en
¢l campo de las ciencias sociales; lo contrario sucede en las ciencias
naturales. Cuando la complejidad de un fendmeno es muy alta no nos
queda otra salida que abordarlo observando sus relaciones intermas en el
sistema gue lo sostiene, tratando de comprender el tipo de dindmica que
lo define. Este es el procedimiento estructuralista que se intenta practicar
en las ciencias sociales que estudian €l sentido.

La semidtica se define como el conocimiento erganizado del modo
en que las sociedades ordenan el mundo en tanto significacidn. Comuin-
mente divulgada como la ciencia que estudia los signos, dio lugar a in-
numerables perspectivas de observacién sobre los modos de produccion
y utilizacién de los signos. Grandes escuelas curopeas como la danesa,
francesa, italiana, rusa, entre otras, han realizado grandes esfuerzos por

195



delinir este campo de conocimicnio. No es mi intencidn disefiar en este
lugar las lineas directrices que han conducido a estos desarrollos especi-
ficos, pero me voy a permitir ubicarme en una semidtica gue ha influido
enomemente en las investigaciones peruanas al respecio. Me refiero a
la semidtica desarrollada a partir de 1a obra del profesor lituano Algirdas
Julien Greimas, hoy conocida como la Escuela de Parfs, Para esta
Escuela se entiende que el objeto de la semidtica es mostrar y demostrar
¢omo el hombre concibe el mundo y cdmo 1o organiza al humanizario en
tanto estructura de sentido, postulando gue la realidad humana no es ms
que el resultado de la activided cognoscitiva de experiencia particularen
el uso de los sistemas de significacidn practicados por una comunidad
social.

Tributaria de dicha posicidn, la semidtica peruana se ha desarro-
llado poresa via. Enel campo de la comunicacion social es el trabajo de
Desiderio Blanco el que ha permitido disefiar las directrices metodold-
gicas no sélo de aplicabilidad semidtica, sino fundamentalmente de
operatividad respecto a un conocimiento semidtico sobre 1a comunica-
cidn social. En este asunto el lugar que ocupan las reflexiones que siguen
se sitian a partir de la obra desarrollada por el profesor Blanco.

La perspectiva fundamental que sostiene el pensamiento del profe-
sor Blanco en este campo, se asienta en la interrelacidn conceptual entre
la comunicacidn y la significacidn, Para €l no es posible comunicar sin
implicar la manifestacidn de estructuras de significacién. En otras
palabras, no hay proceso de comunicacion sin significacidn. No obstante
serfa muy apresurado interpretar en la obra del profesor Blanco que la
significacion es el contenido de 1a eomunicacién. La perspectiva ldgica
no se funda en la relacitn continente/contenido, sino enla relacidn 1dgica
implicativa. Lo que se pone en intercambio comunicative es un objeto
simbdlico definido como el sentido social sobre ¢l tema o asunto tratado:
csto recibe el nombre metalingiiistico de significacién. Por tanto, el
objeto comunicado es una o varias estructuras de si gnificacién articula-
das entre si. En términos mds gencrales, es una organizacion de inteligi-
ble humano.,

Evidentemente asumir este inteligible como problema de conoci-

mien_m lrae consigo una postura epistemoldgica de base; ésta es estruc-
turalista y asume al texto como ¢l dnico objeto cognoscible, como lugar

196



de manifestacién del inteligible v, por tanto, como estructura autdnoma
5in pretension atomizante, pucs no s¢ escinde €] objeto de su uso, sino se
erige como principio de delimitacidn para garantizar 1a operatividad
metodolégica. A lo largo de toda suobra, el profesor Blanco s concentra
en el texto comunicado sin dejar de lado ¢l contexto del cual éste forma
parte. Dicho contexto se halla entrelejido en la marafia intertexiual que
sosticne el sentido construido poruna sociedad. “El contexto de un texto
es siempre otro texto™ (cfr. Blanco, 1989) y “'para describir el sentido de
un texto acudimos a sus condiciones de produccion” (loc. cit.), las que
aparecerdn marcadas en 1a espesura semédntica del texto, Asf, decodificar
un texto o un discurso €5 un procedimiento semidtico que compromete
olros texios que circulan en una sociedad estableciendo el imteligible
promedio manejado por ésta. Para ello, tanto la aplicacién operativa
como la reflexidn conceptual frente al problema comunicativo se com-
binan armoniosamente en la obra de 1. Elanco con el fin de describir la
inmanencia significante que sostiene los procesos de comumnicacion
social en ¢l Peni.

La semidtica ¥ el proceso de produccion social de sentido

El problema general que ocupa la atencidn del profesor Blanco es
como la significacitn se produce en la sociedad, cdmo se produce el texio
social, La posmra es entonces percibir la sociedad como campo de
estructuracidn del sentido. El axioma de base se define entonces en [omo
a una socialidad representada en términos de estructora de significacidn,
i Cuiles son las operaciones que permiten reflejar esta socialidad?, cs la
pregunta metodoldgica que orienta la descripeidn del discurso como
retfcula de organizacidn de la experiencia social.

Para D, Blanco la sociedad es el campo de estructuracion de Ia
significacidn y del sentido, Tener sentido es atribuir una explicacion, un
inteligible al mundo inmediato. Entonces la postura general es concebir
a la sociedad —inclusive a la propia subjetividad— como construccidn
de sentido y no como algo dado empiricamente. Si entendemos que fa
sociedad tiene como base la convivencia, entonces vivir con otro es
paciar sobre el modo de percibir la experiencia que se comparte. Es allf
donde se va wejiendo el inteligible social promedio. A esie pacto, cn una
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primera etapa de reflexidn, Blanco va a denominar ideologfa; posterior-
mente preferird referirse a las connotaciones sociales o al dominio de la
enunciacién colectiva.

En un ensayo dedicado a la delimitacidn de los alcances de la
semidtica (Blanco, 1985b) nuestro autor sefiala lo siguiente: “los sujetos
de los que habla la semidiica no son substancias ni emanaciones de
substancias exieriores que puedan determinarios. Los sujetos son entida-
des semidticas, hechas de signos y de significacidn; en Glimo término
son ‘cfectos de sentido” producidos por el texio”. Aquf va a estahlecer
una distancia de la semidtica respecto a la sociologfa. Si bien ambas se
ocupan, a su modo, del sentido social y de la comunicacidn, es prudente
scilalar fromteras de conocimiento mas no obsticulos insalvables entre
una y otra. El sujeto social del que habla la semidtica es un sujeto dotado
de cualidades, de propiedades no empliricas sino significativas. Una
cualidad significativa es aquella que establece la experiencia de intelec-
cidn del entomo inmediato, experiencia compartida y reconocida por el
grupo que la construye. Asf la postura desde la sociedad implica asumir
el mundo como un lugar construido en forma de inteligible, cargado de
sentido y no como algo dado inmediatamente a nuestros ojos.

Definido ya el alcance social del sentido queda por precisar cémo
se concibe la produccidn de este sentido social. Siguiendo a Blanco
sabemos ya que la sociedad es un producto semiditico, pero este producto
es resultado de un proceso de produccién. El estudio de la produccisn del
sentido social se ocupa del proceso a través del cual se construye un
objeto significante y el rol que esta “fabricacién” cumple en ] “producto
final”. Este producto o discurso-enunciado manifiesta las hucllas del
proceso de produccidn que lo constituye, Esta ha sido 1a preocupacidn
epistemolégica constante en el acercamiento a la comunicacidn social
que ha ocupado la atencidnde D, Blanco. Estructuralmente, todo anglisis
desde esta perspectiva se establece por la aplicacién de un modelo de
conocimienio panicular que va a permitir explicitar la estructura, En el
trabajo del profesor Blanco se puede observar la aplicacion de dos
modelos diferentes.

La concepeidn sobre la produccion del sentido nos sitda en un
problema ldgico que sostiene uno de los axiomas cpistemoldgicos de la
semidtica general: todo enunciado presupone 6gicamente una anterio-
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ndad semidiica; el enunciade no es un resultado formito, sino un punto
terminal de selecciones y combinaciones sucesivas cuyo orden aparcce
implicado en el discurso enunciado. Para definir este problema el
profesor Blanco ha trabajado con dos grandes modelos capaces de dar
cuenta de esta misma problemdtica estructural. Ambos van a coincidir
con dos momentos de maduracidn conceptual.

El primero fueriements influido por las aproximaciones provenien-
Les de los aportes del matenialismo histérico, del materialismao dialéctico
y del psicoan:lisis. Se va a destacar ¢l rol de la ideologfa como factor de
condicionamiento semidtico y de la insercidn del sujeto pulsional en el
proceso de produccidn (cfr. Blanco 1976, 1978a, 1979b, 1985a). El
segundo modelo, mis “onodoxo™ (como el mismo profesor Blanco ha
comentado), atenido a los principios semio-linglifsticos axiométicos de
1a semidtica greimasiana postulados para el estudio de los mecani smos
de enunciacidn, Por enunciacion va a entenderse el proceso de produc-
cidn del enunciado aplicado a la instancia discursiva que va a proveer de
log elementos actanciales, fguralivos y emiticos que “‘pilotean™ la
forma semidtica especifica (cfr. Blanco 1980, 1986a, 1986b, 19864,
1588¢c, 19884, 1983).

La aplicacidn del primer modelo se define méds como una bisqueda
porsituar la comunicacidn social al interior de los aparatos reproductivos
de 1a ideologfa con los que cuenta una sociedad. Asf, utilizar tanto el
concepto de formaci6n discursiva como lag condiciones ideoldgicas
dominantes, va a definirse en estrecha relacién metodoldgica con ¢l
concepio de condiciones de produccidn entendidas come aguellas con-
diciones sociales propias a la posicidn de los agentes de una formacidn
gocial especifica y seginlacual sc va a ejercer el control en la produccidn
de los enunciados, El grado de “inconsciencia™ de es1o8 procedimientos
semidticos va a posibilitar su acercamiento al inconsciente del psicoand-
ligis, cuestidn que va a plantear D. Blanco al referirse alanocidn de sujeto
¢n proceso y a la nocidn de imaginario colectivo. Este proceder va a
inscribirse en una coyuntura tedrica de los estudios comunicativos,
caracterizada en log afios 70 por la kisqueda del modo de operacidn en
dominantc que caracteriza a los procesos de comunicacidn gocial,
Elementos, pues, de reproduccidn de los valores dominantes y aceptados
en ung sociedad, Como podri observarse el talanie critico de estas
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postulaciones s¢ aplica con un criterio ecléciico en el nivel metodolégi-
co. Es en esta etapa que D. Blanco va a sostener que el sentido comin
manejadoe por una sociedad estd determinado ideolégicamente. Aquf el
estudio de las formaciones imaginarias de M. Pécheux va a definir las
condiciones de produccion del sentido como provenientes de condicio-
nes socialmente defimdas, como un todo complejo con estructura cn
dominante,

Una segunda etapa va a ser definida como una postura miés
homogénea respecto a 10s marcos metodoldgicos que van a guiar las
operaciones de conocimiento. Sustentindose en los resultados obtenidos
por la semidtica greimasiana a partir del afio 1979 con la aparicidn del
Diccionario razonado de la teorla del lenguaje, de Greimas y Countés,
se trabajard ya con un metalenguaje mds restringido y compuesto como
una teorfa estandar. Posteriormente, en el afio 1982, se editard la versidn
espafiola a cargo de los peruanos E. Balldn y H, Campoddnico. Ello
traerd la proyeccidn pedagdgica del trabajo de D. Blanco que va a
alcanzar una mayor precisidn en la descripcidn y en los resultados sobre
el carfcter semidtico de la comunicacidn social. Gracias a ello veremos
aparecer la definicidn de la narratividad massmedidtica y de los valores
semdntico-axioldgicos que proponen los discurses de la comunicacidn
social. La estructura epistemoldgica de control —el cuadrado semidti-
co— va a permitir explicitar 1as jerarquias y las organizaciones ldgicas
de los valores semdnticos (= axiologfas). Ello traerd precisién sin
disminuir el valor eritico, pues en dltima instancia la ideologfa aparecerd
descrita como una ideo-16gica. Légica de valores semdnticos manifesta-
dos por un discurso. La nocidn de recorride generative, asf como la de
enunciacién, proveerin el control epistemoldgico rector del conoci-
miento.

El estudio de los lenguajes de la comunicacitn social

La investigacién semidtica de los procesos de comunicacidn
exige postular no slo el descubrimiento de sus drdenes seménticos,
sino ademds los lenguajes que permiten expresar ese decir, Para D.
Blanco —siguiendo las influencias de Ch. Metz para ¢l estudio del
lenguaje cinematogrifico y de E. Verdn sobre las materias significan-
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tes— el Jenguaje se entiende como ¢l medio de expresicén del sentido
social. Medio de expresidn que compromete a la sustancia de la expre-
sidn que lo caracteriza, Para la comunicacidn social audiovisual serdn las
sustancias escopica y sonora.

Las materias significantes constituyen el aspecto sensible de los
signos, es decir el significante o plano de la expresién (Blanco, 19884).
Ellenguaje audiovisual gufa la inteleccion, conduce y dirige los procesos
de enunciacidn, hace ver al ecnunciatario-espectador 1o que ¢l enunciador
productor propene como estructura de sentido bdsica (Blanco, 19884d).
De este modo, €] estudio del funcionamiento de los lenguajes va a traer
el establecimicnto de perspectivas de conocimiento que conduzcan hacia
la sistematizacidn del plano de la expresitn, o al menos de los principios
gue rigen las expresiones significantes.

El estudio de la iconicidad va a ocupar en muchos momentos el
campo del conocimiento sobre el significante visual. JEs la imagen un
signo? (Blanco, 1982). 51, pero de naturaleza idecldgica. Una imagen cs
siempre el resultado de un proceso de construccidn del sentido visual.
Ver el mundo por una imagen es verlo por un recorte de la realidad que
va a producir 1a lamada ilusidn referencial capaz de hacer confundir la
realidad empirica con su representacién, una eclipsa a la otra y en este
fendmeno se filtra la ideclog(a de la percepeidn social del sentido visual,
Si trasladamos esto al nivel de la enunciacidn cinematogrifica, el ver de
la imagen estd construido desde la instancia de enunciacidn, la cual va a
utilizar procedimientos formales entendidos como figuras discursivas:
de la cimara, del montaje y del relato (cfr. Elanco, 1983d).

El estudio de la iconicidad entonces va a proveer de dos postulacio-
nes de partida que van a depender de sus condiciones de produccién: la
mediacién icénica y las materias significantes constitutivas, y de una
postulacidn sobre sus unidades discursivas: las figuras discursivas que
posibilitan su manifestacién, Como podemos percatamos, ambas postu-
laciones coinciden con los dos modelos que he advertido en el punto
anterior. No es gratuita entonces la indisoluble relacion episteme-objeto
de conocimiento constante en todo trabajo cientifico y que es respetada
fielmente en la obra de D. Blanco.

En términos de ideologfa de 1a produccidn de sentido, la mediacion
jednica se presenia como el procedimiento de maturalizacion de la
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percepeidn. La impresion de realidad fotogrifica es la ideologia propia
de laimagen cinematografica (Blanco, 1982); sin ella todo registro visual
dejarfa su especificidad. Las téenicas de registro propias a cada medio
van a producir diferentes efectos de realidad que se van a manifestar
como procedimientos de connotacion yrello con mayor claridad cuando
se actualizan todas Las posibilidades iécnicas de los medios modemos de
comunicacion, como es el caso del rayo ldser, los hologramas, los
satélites de transmisidn que van a establecer auténticos sistemas semi-
simbalicos (cfr. Blanco 1988a). Este es el caso de las nuevas lecnologias
de comunicacion que no sdlo influyen en 1a percepcitn del entorno sino
en la composicion del efecto de realidad visual.

Tomando el concepto de cddigo de la wora de la informacién, E.
Verdn va a definir a los codigos como un conjunto de reglas para la
combinacion, y por tanto produccién, de unidades dotadas de sentido. Va
a referirse asi a las reglas sociales de constitucidn de las materias
significantes que afectan la manifestacidn sensible de los distintos
sistemas semidlicos y entre ellos ¢ andiovisual: son las reglas de
constiticion de las materias significantes organizadas en cuatro ejes de
combinacién posibles a cada sistema particular, Estos ejes serin: arbitra-
riedad/motivaciin, sustitucidn/contigiiidad, semejanza/desemejanza,
continuidad/discontinuidad (cfr. Blanco 1982, 1987h, 1988a). Estas son
convenciones sociales aplicadas al uso de los sistemas que comprometen
registros no sélo audiovisuales, y que van a permitir comprender a éstos
con respecto al plano de la manifestacidn sensible, Se proyecta, pues, en
una dimension semidlica mis exiensa pemitiendo situar tanto las
imdgenes como los gestos, los grificos como lamiisica, y asf sistematizar
la forma del uso social de dichos sistemas,

Enuno de los masimponantes aportes al estudio semidtico del cine,
D. Blanco (cfr. 1988d) llega a describir las figuras de discursivizacién en
una muestra, el filme £l ciudadano Kane de Orson Welles (1941),
observando los recorridos figurativos particulares que se siguen en el
filme en cuanto a la construccién de un punto de vista audiovisual y
NAalive; Su POstura es pues sintdctica y seméntica en la descripcidn de
las unidades de composicitn de las respectivas figuras de enunciacin.
Asi se sistematiza la produccidn del semtido, desde 1a perspectiva
enunciativa, para una materia expresiva audiovisual,
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Lo visual entonces no aparece como mera representacidn sino
como mecanismo de manipulacidn del sentido, de direccidn de la mira-
day de la inteleccidn visual. Reproduccidn naturalizante y produccidn de
sentido se definen como organizaciones formales.

Comunicacidn/Significacidn: Postura semidtica

El tfitulo de una de las compilaciones mds importantes de D, Blanco
{cfr. 1989) glosa en téminos opositivos la relacidn comunicacidn/
significacidn. ;Por qué ello? La aparente contraposicidn se disuelve
cuando el mismo autor sefiala: “La significacidn es el ambiente especi-
fico en el que se desarrolla 1a existencia del hombre. Para el hombre las
cosas existen en la medida en que tienen sentido, Lo que queda al margen
de la significacidn no es pertinente para la existencia humana™ (Blanco
1989). Como ya lo adverti lincas atrds, el sustento es el de la significa-
cidn, del sentido articulado socialmente. Razdn por la cual el conjunto de
investigaciones en el campo de la comunicacidn social peruana se ha
postulado ateniéndose a esta perspectiva. Para poder reconocer laestruc-
ura comunicativa es importante observarla en sus cormelaciones signifi-
cativas.

Desde esta perspectiva se asumird que lo esencial, en irminos
estructurales, es la significacién como objeto de comunicacién. La
nocidn cldsica e hipodérmica de la comunicacién nos hace verla como un
proceso de intercambio de mensajes que pane en relacidn a dos sujelos.
Asf tendremos que todo proceso de comunicacidn implica la circulacidn
de algo entre Ios sujetos. Podremos definir esto como un trayecto de
destinacitn de un saber entre un destinador y un destinatario; ambos
pueden ser individuales o colectivos tratdndose ya sea de 1a comunica-
cidn interindividual o de la comunicacitn de masas respectivamente.
El objeto, 0 mensaje destinado a alguien, es de naturaleza cognoscitiva,
es decir simbdlica. Lo que se comunica jamds es un elemento matenial,
un objcto empfrico, siempre serd un objeto cuya naturaleza es influir las
CONCiencias o, en otros casos, proveer de datos de conocimicnto. De tal
modo que prefiero planteario como un objeto simhdlico. La naturaleza
del significante material que les permita expresarse posibilitard la
manifestacién sensible de este hecho simbdlico.
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Vista en términos horizontales, 1a comunicacidn es un proceso de
destinacidn continua que pone en juego una cantidad definida de factores
sociales, politicos, econdmicos y culturales entre otros. De ahf la com-
plejidad de todo proceso comunicativo. Si 1omamos la perspectiva
inversa —esto es, sincrinica—, en oposicidn a la perspectiva diacrdnica
que comesponde a la anteriormente citada, oblendremos una vision
vertical y nos encontraremos ante una relacidn entre un sujeto y un objeto
simhdlico. He ahf 1a postura propiamente significativa, ademds de serla
postura que gostiene todo el saber semidtico. Se trata de un sujeto no
como ¢ntidad material ¥y empirica, sino como entidad semidtica dotada
de sentido; este sentido se lo da el objeto simbdlico frente al cual se
define. Este sujeto estard en continua construceidn pues es un lugar de
sucesivos vertimientos semdnticos gque van a establecer su identidad
semidtica. Producir sentido es entonces decir para ser, decir para hacer.
En términos més gencrales, decir para entender el mundo.

La autonomia estructural aparece como axioma epistemoldgico y
rige las operaciones de conocimiento en la obra de D. Blanco, pucs al
postular el estudio de las condiciones sociales de prodeccidn del senti-
do, ya sea desde los lenguajes o desde los discursos, estard privilegian-
do la postura epistemoldgica estructural que observa las relaciones
intenas de tipo semidsico (= significantes) y las formaliza como redes
de relaciones que dan cuenta de la forma particular que adopta el sentido
y no la forma en abstracto. Esto queda claro cuando para estudiar el
“pensamiento” de San Agustin o 1a “imagen" de Europa en los medios
de comunicacion, o el “rol social” de los wabajadores en Ef Diario,
Blanco no recurre a criterios socioldgicos, sino postula un plano de
observacion epistemoldgica: los discursos, v en ellos las relaciones
estructurales que los sostienen. La nocidn de discurso es fundamental
para fijar el plano de conocimiento semidtico, que inclusive aparece
cuando estudia las materias significantes del discurso audiovisual, pues
o hay forma de acceder a la descripeion de operaciones significantes sin
atenerse 2 un plano de conocimiento.

Una postulacidn de este tipo, localizada en el plano discursivo de
las sociedades, no implica dejar de lado otros elementos que componen
lo comunicativo. No es pues una postura cuantitativa, sino cualitativa, la
que sostiene esie conocimiento. La forma comunicativa no responde
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necesariamente a una postura cuantitiva para acceder a la complejidad
del fendmeno. Lo fundamental estd en retener un nivel ldgico de
formalizacidn y representacidn de cierlas condiciones; en este caso, las
condiciones de produccidn y aprehension del sentido que aparecen
manifestadas discursivamente, Procedimiento que consiste en la des-
cripcidn de las relaciones que sostienen a un sistema comunicativo.

Quienes asumimos una postura de este tipo podemos contemplar en
el trabajo del profesor Blanco un cuidado por la definicidn formal de la
dimensidn discursiva de la forma comunicativa, Forma significante que
permite plantear una aproximacion rigurosa ¥ mds esclarecedora del
plano comunicativo de la significacion.

Reflexion final

Un trayecto de conocimiento trae consigo la sancién social acerca
de sus operaciones de produccién. La semidtica de la comunicacién
social en la obra del profesor Blanco no es externa a ello. En este terreno
la acusacidn mds comin se sosticne en ¢l metalenguaje utilizado. Sin
alenerse a su eficacia metodoldgica, por lo general el sentido comin se
queda en la constatacién de su grado de hermetismo. Como sefiala
Greimas, el metalenguaje semidtico es dificil, pero no imposible de
manejar, Sea cual fuere el destino de la escritura semidtica, su funcidn
social es siempre inevitable: permitir observar y explicitar las redes que
nos tienden los sistemas de significacidn como estructura ideoldgica.
Asunto por demés decisivo en el campo de la comunicacidn, pues en el
sentido cotidiano en circulacidn, son aquellos sistemas semidlicos que
ocupan nuestro tempo libre presentindosenos como elementos aparen-
temente imperceptibles y sobre Ios cuales nuestro grado de conciencia
ofrece concesiones a cada momento, Ese es el terreno sobre el cual se
asienta el conocimiento semidtico de 1a comunicacidn social.

La escritura semidtica sostenida por D. Blanco es constante en el
esfuerzo por ensefiamos a captar este sentido apareniemente obvio, Esta
es una labor de explicitacién de lo simple que parece ser todo proceso de
comunicacion a los ojos de cualquier espectador. Labor desarrollada en
dos direcciones. Por un lado ejercitando el conocimiento de un fendme-
no, ¥ por otro lado paralelo, destinando las Ifneas directrices para apre-
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hender este metalenguaje. Actividad cientifica como pedagdgica, fuente
de inspiracion para quienes hemos decidido pensar semidticamente 1a
comunicacidn,

En téminos generales, la obra del profesor Blanco satisface la
inquietud semidtica endos vias: oblener una catalogacidn de los distintos
drdenes discursivos manejados por los massmedia peruanos, vy deseribir
la complejidad estructural que sostiene la manipulacidn social del
sentido. Estodltimo nos permite ingresar en uno de los més importantes
apories que el conocimiento semidtico permite a quienes lo siguen con
¢l indispensable respeto intelectual; reflexionar sobre las condiciones de
la produccidn social del sentido mediatizado comunicativamente,

Mucho se ha cuestionado en el dmbito académico sobre 1a insercién
del saber semidtico en la curricula de esmdios en comunicacidn social.
Cuestionamienio tal vez sostenido en el argumento de su hermetismo:
ello ha posibilitado perder de vista una perspectiva fundamental. E] més
impartante aporte del conocimiento semidtico en materia de comunica-
cidn social es permitir la comprensidn sobre las condiciones en las que
se manipula el sentido social a través del dispositivo massmedidtico.
Sentido inscrito como huella de una experiencia de percepcicn vivencial
que trasciende los &mbitos locales y apunta cada vez mds hacia la
transnacionalizacidn de la cultura, Asf como retfculo para experimentar
la comprensitn del mundo, 1as relaciones sociales en distintos niveles ¥
el acceso a niveles de experiencia no directos sino mediatizados.

Asf pues, proveer de un metalenguaje con ciertas restricciones
cpistemolégicas inevitables y un gran esfuerzo por parte de quienes
deben acceder a él, asf como proveer de un modo de leer la comunicacién
como una actividad de manipulacidn del sentido social mediatizado, son
los aspectos que ofrece el conocimiento semidtico de 1a comunicacién.
Sinolvidar por cierto la ventaja de permitir un acercamiento claramente
cientifico y altamente riguroso sobre los problemas comunicativos
contempordncos. En esta labor 1a obra del profesor Blanco permite
respuestas tanto cientificas como desmitificadoras. Doble compromiso,
doble rigor de coherencia explicativa y ensefianza orientadora,
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1974k

1976

1977

1978

1978b

1978c

1979

1975%h

1980

1981

1982

1965

"El ¢ine como medio de comumicacién™, en Seiertia ot Pravie, n® 7, Revistia de
la Universidad de Lima.

"(ritos y suswrros: La penidltima angustia de Ingmar Bergman”, en fademas
de cing, ¥ 66, Lima.

“Triztana o la circularidad Imeal™, en Hablemos de cire, n° 66, Lima. {En
colaboraciin con Ricardo Gonzaler Vigil),

“Excenas de la vida conyugal: Cine ¢ ideologian®, en Hablemos de cine, n® 68,
Lima. '

*Problemitica educativa de lot medios de comunicacién social”, en Medias, n®
1. Revista del CETUC. Lima

**La nifia de la limpera awul”: Fundamentos de unn Jechsra pheral”, en
Hispamdrica, ¥ 20, Gaithersburg, MD (USA). (En colaboracidn con Rail
Bucno).

“MNuevas apories para ver el cine”™, en Crdnica Culiral, n® 4. Suplemento
dominical de La Crdnica. Lima.

“E sentido y la fuerza”, en Crénica Cultwral, n* 8. Suplemento dominical de
La Crénica, Lima.,

“Comumicacitn y sociedad”, en Scientia f Praxis, nt 14, Revist de la
Lnrwersidad da Lima.

“El proceso de 1a significacién”, en Letrar, N=, 86-87. Revista de 1a Facultad
de Latras y Ciencias Humanae, Universidad Nactonal Mayor de San Marcos.
Lima.

Metodologia del andlivis semidtico. Lima. Univergidad de Lima. (En colabo-
rackin ¢on Radl Buena),

“Psicoandlisis del wexto literaric”, en Lisnzo, n®2. Revista de la Universidad da
L

“Ideologiade la mediacitn iconica”, Ponencia al ] Fore Comunicacidn ¥ Peder,
Junio. Lima.

“Comunicacién ¢ imaginario popular”, en Comiratexio, n° 1. Revista de la

Facultad de Ciencias de la Comunicacidn de 1a Universidad de Lima, (Editado
también el mismo afio en Letras N=EB-89. Revista de la Facultad de Letras y

Ciencias Humanas, UNMSM, Limn),
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1986a

1986k

1986

19864

1987

19876

1987

149E7d

1988a

19880

1988

1988d

1988e

LGRD

“Posibilidad y limites de la semidtica®, en Chasgui, n® 15, CIESPAL, Qui.
“Roles sctonciales de los rabajadoces en el discurso periodistico de izguierda”,
en Contratexte, n* 2. Revista de 1a Facultad de OC.CC, Universidad de Lima.
“Claves semidticas para una lecturs del pensamiento de San Agustin®, en San

Agustin, fa iberacidn. Reflexiones desde Latinoamérica. Lima, CETAJCEP,
pigs. 342-400.

“El discurso de la conversin®, en Dominical. Suplemento dominieal da El
Comercio, 23 de noviembre, Lima.

Claves semidlicas para una lectura del pensamiento de San A gustin, Introduc-
cidn al discurso agestinians, Lima, Cuademas CTCOSUL o 4. Faculiad de
Ciencias da la Comunieacidn. Universidad de Lima.

Imagen por imagen. Teoria y erfliea cinematogrédfica. Lima Universidad de
Litma.

“Cadigos sudiovisunles y concepeidn del munda™, en Lenguaje yconcepeiones
del mundo. Lima. Asociacién Cultural Peruano-Alemana.

“El hombre y la significacién”, en Dominical. Suplemento dominbeal de EI
Comercia, 71 de noviemnbre, Lima,

Figures discursives de I'énonciation cinématographique. Actes sémiotiques-
Docoments, IX, 90, Paris, EH.E.5.5. /

"Wuevas lecncloglas y lenguajes en comunicacidn®, en Contraters o® 3.
Revista de la Facultad de OC.CC, Universidsd da Lima,

“Creptisculo y soledad en un poema de Antonio Machado”™ en Letras N*90-
91. Revista de 1a Facultad de Letras y Cienciss Humanas, UNMSM. Lima.

fmagen de Europa en los medior de comunicacisn dal Perd. Cuadernos de
CICOSUL n° 7. Facultad de CC.CC. Universidad de Lima,

“Figuras discursivas de ln enunciacién cinemastogrifica™, en Lienzo, n® B,
Revista de la Universidad de Lima.

“Semibdlica y comunicacién: comelaciones”, en Dia-logos, n° 12, Revista de
FELAFACS, Lima. {En colaboracién con Rail Bendezd),

Claves semidticas. Comunicacidn/Significacidn, Universidad de Lima.
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