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ste articulo analiza la relacién exis-
E tente entre los diferentes tipos de
“trabajadores intelectuales” y las “in-
dustrias culturales y comunicativas”
desde una perspectiva critica. Este am-
plio colectivo —dentro del cual los inte-
lectuales “puros” serfan solo una pe-
quena parte, aunque muy relevante—,
se caracteriza por estar constituido por
un conjunto de personas cuyo estatus
social y laboral le viene dado, en bue-
na medida, por su mayor o menor re-
lacién de dependencia econémica con
las empresas que conforman las indus-
trias culturales y comunicativas, pro-
ductoras y comercializadoras de cultu-
ra y comunicacion de élite y de masas,
preferentemente privadas, tanto nacio-
nales como transnacionales. El articulo
estudia la interrelacion de los trabaja-
dores intelectuales con estas empresas
culturales y comunicativas y no las
posturas de aquellos frente a estas, fe-
nomeno este ultimo que ha dado lugar
a una abundante y contradictoria bi-
bliografia entre los que han sido lla-
mados “apocalipticos” y los “inte-
grados”.

Introduccién

Desde hace ya unos cuantos anos se
pretende desentranar la intrinseca rela-
cion existente entre los “trabajadores
intelectuales” y las “industrias cultura-
les y comunicativas” —conceptos de di-
ficil definicion—, pero el resultado no
parece del todo satisfactorio. Los dife-
rentes autores que han intentado pre-
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cisar las caracteristicas y los contornos
de ambos sectores llegan a conclusio-
nes dispares y a veces hasta contra-
puestas.

En estas paginas se intenta analizar
esta relacion, referida particularmente
a la situacion actual, y el punto de par-
tida radica en la utilizacion de estos
conceptos en sentido amplio y desde
una perspectiva critica. Es decir, se uti-
lizard en general la definicion de “tra-
bajadores intelectuales” —entre los que
los intelectuales “puros” serian solo
una pequena parte, aunque muy rele-
vante— para referirse al conjunto de
personas cuyo estatus social y laboral
le viene dado, en buena medida, por
su mayor o menor relaciéon de depen-
dencia econdmica con las empresas
que conforman las industrias culturales
y comunicativas, que, dentro de su va-
riedad y complejidad, producen y co-
mercializan tanto cultura de élite como
cultura de masas, y son preferente-
mente privadas.

Los conceptos de “industria cultu-
ral”, “industria de la informacion”; “in-
dustria de la comunicacion”, “industria
del entretenimiento” y otras similares
como “industria de contenidos”, “in-
dustria del conocimiento”, “industria
del ocio” o “industria del especticulo”,
no dejan de ser bastante imprecisos,
ambiguos y parciales, ya que sobre to-

1 JONES, Daniel E. “Democracia, comunicacié i

economica”. Tripodos 10. Barcelona: URL, 2001.
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do dependen del punto de vista que se
adopte en el andlisis. En efecto, aun-
que se trata de industrias en las cuales
intervienen diferentes clases de actores
empresariales (publicos/privados; na-
cionales/transnacionales), que realizan
diversos tipos de actividades (desde la
concepcion de la idea hasta su venta o
cesion al destinatario o consumidor fi-
nal) y utilizan variados tipos de sopor-
tes (tradicionales o digitales), estan in-
trinsecamente relacionadas entre si.!

Por ello, los diferentes autores inte-
resados en estos estudios desde las
perspectivas econdmica y sociolégica
(la Escuela de Francfort o los funciona-
listas norteamericanos de la Mass Com-
munications Research en los anos cua-
renta) no se han acabado de poner de
acuerdo en la delimitacion del campo
de estudio ni en los diferentes elemen-
tos y segmentos que componen estas
industrias, que fabrican en serie pero
que tienen también una gran parte de
actividad artesanal o de produccion de
prototipos.

Algunos autores han puesto el
acento solo en los grandes medios de
comunicaciéon de masas (el sistema
comunicativo o medidtico), es decir la
prensa, la radio y la television, y en
algunos casos también la publicidad.
Otros han anadido algunas industrias
culturales importantes, como la cine-
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matografica, y unos pocos mis la edi-
torial, la fonografica y la videogrifica.

No obstante, hay otros que han
considerado como “industrias cultura-
les” también el teatro, la musica, la
danza, las artes plasticas y del especta-
culo o el patrimonio histérico, que han
sumado a las otras mas tradicionales y
en algunos casos deficitarias (cine, li-
bro, disco), aunque consideramos que
son de otro ambito.?

El articulo se preocupa, entonces,
del anidlisis de la interrelacion de los
trabajadores intelectuales con las in-
dustrias culturales y comunicativas y
no las posturas de aquellos frentea es-
tas, fenémeno este ultimo que ha dado
lugar a una abundante y contradictoria
bibliografia entre los que han sido lla-
mados “apocalipticos” y los “inte-
grados”.?

Entre los autores que se considera
mas interesantes para sustentar esta ar-
gumentacion se encuentran quienes
intentan definir las industrias culturales
y comunicativas —Bozal, 1972; Wi-
lliams, 1982; Mattelart-Piemme, 1982;
Giraud, 1982; Garnham, 1985; Towse,
2005—- y quienes intentan encontrar
una tipologia pertinente del conjunto
de intelectuales o de sus componentes
mds significativos: Gramsci, 1967; Bo-
zal, 1972; Romano, 1977; Rositi, 1980;
Konrad-Szelenyi, 1981; Williams, 1982;

2 Ibidem.
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Berrio-Saperas, 1993; Julid, 2005; Ove-
jero Lucas, 2004.

Para una definicion del
“trabajador intelectual”

Los diversos autores cuya obra se ha
consultado para la elaboracion de este
articulo se refieren a sujetos diferentes
al definir a los “intelectuales”, por lo
que conviene primeramente hacer un
breve repaso a estas definiciones.

Antonio Gramsci (1967) sostiene la
conocida tesis de que todos los seres
humanos son intelectuales, aunque no
todos ellos tienen esta funcion prefe-
rente en la sociedad. A partir de esta
primera afirmacion, distingue entre in-
telectuales de tipo tradicional (litera-
tos, filosofos y artistas) y los de nuevo
tipo (cientificos y técnicos); los de tipo
rural (sacerdotes, abogados, maestros,
notarios, médicos) y los de tipo urba-
no (tecnécratas de la industria); final-
mente, los de tipo tradicional (preten-
didamente al margen de los grupos so-
ciales fundamentales) y los orgdnicos
(al servicio de un partido de clase).

Al propio tiempo, sostiene que se
han de contemplar diversos grados en
el colectivo intelectual, de la misma
manera como ocurre en el ejército:
mientras que en el escalafén mas alto
se debe situar a los pensadores y cre-

3 ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados ante la cultura de masas. Barcelona: Lumen, 1968.

Contratexto n° 14, 2006 143



Daniel E. Jones

adores de las diversas ciencias, de la fi-
losofia y del arte, en los grados subal-
ternos cabe colocar a los mas humildes
“administradores” y divulgadores de la
riqueza intelectual acumulada con la
tradicion.*

Otro autor marxista, Raymond Wi-
lliams (1982), afirma que la propia defi-
niciéon de “intelectual” es problematica
y contradictoria, pues un andlisis en
profundidad revela que constituye, en
primer término, una especializacion fal-
sa a partir de un colectivo mis general
de trabajadores culturales y, en se-
gundo término, una extension equivo-
cada de un tipo de formacion cultural a
una categoria social general. Y esto es
asi, pues la categoria de “intelectuales”,
referida a cierto tipo de escritores, fil6-
sofos y pensadores sociales, que man-
tiene relaciones con un orden social y
sus clases principales, es de hecho un
colectivo especifico, que no puede
tomarse como representativo del con-
junto de trabajadores culturales.

Williams se queja de que esta con-
cepcion aristocratizante del intelectual
excluye, por una parte, a la gran varie-
dad de artistas, intérpretes y trabajado-
res culturales que no pueden ser defi-
nidos como “intelectuales” en sentido
estricto, pero que colaboran con sus
obras ampliamente a la cultura gene-

ral. Excluye, por otra parte, a los varia-
dos tipos de trabajadores intelectuales
que estan instalados en las institucio-
nes politicas, econdmicas, sociales y
religiosas fundamentales —funciona-
rios, expertos, sacerdotes, profesiona-
les liberales— y que estin claramente
implicados, por este hecho, no solo en
sus practicas directas, sino también en
la produccion y reproduccion social.?

En los antiguos paises comunistas
de la Europa del Este se acuno la defi-
niciéon de George Konrdd e Ivan Sze-
lenyi, quienes —no obstante dedicar su
andlisis a los intelectuales bajo el “so-
cialismo de Estado”- senalaban algu-
nas caracteristicas comunes de estos
con los de la sociedad capitalista occi-
dental y tendian a considerar como
“intelectuales” a todos los profesiona-
les cualificados. Sostenian que en el
capitalismo occidental moderno los in-
telectuales transforman en mercancia
las ideologias que elaboran y se ofre-
cen ellos mismos en alquiler a las ver-
daderas clases sociales cuyas ideolo-
gias se dedican a formular, y de las
que son su inspiracion, en suma, su in-
teligencia. Esta situacion figura en
abierta contradiccion con la mision
moral primitiva del sacerdocio; de ahi
que el término “profesional” resulte
una descripcion mas precisa de la si-
tuacion social de los intelectuales.©

4 GRAMSCI, Antonio. Cultura y literatura. Madrid: Ediciones Peninsula, 1967.

N

WILLIAMS, Raymond. Cultura: Sociologia de la comunicacion y del arte. Barcelona: Paidos, 1982.

6 KONRAD, George e Ivan SZELENYL. Los intelectuales y el poder: “Intelligentsia” y poder de clase en los
Dpaises socialistas europeos. Barcelona: Ediciones Peninsula, 1981.
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Mientras que las sociedades comu-
nistas consideraban a los intelectuales
como expertos que trabajaban en es-
pecialidades definidas, los paises capi-
talistas les obligan a elegir entre profe-
siones, generalmente con rango uni-
versitario. Este estatus profesional les
permite a los intelectuales occidentales
mantener una posicion estructural in-
termedia que los coloca en parte en la
situacion de propietarios del capital,
parte en la de propietarios de mano de
obra, lo cual les ayuda a decidir auto-
nomamente al llegar a ser el estrato in-
telectual orgdnico de una u otra clase.
Es decir que los intelectuales, como
productores de conocimiento especia-
lizado, no poseen capital ni bienes de
produccion, por lo que se parecen mu-
cho mis a los trabajadores manuales.
Pero el cardcter especial del conoci-
miento intelectual los aleja de estos. La
intelligentsia se ubica mas cerca del
“proletariado” con respecto a su rela-
cion laboral, pero mas cerca de la
“burguesia” en funcion de sus ingresos
y estilo de vida.”

Algunos intelectuales aparecen en
el mercado, sin embargo, no solo co-
mo poseedores de mano de obra, sino
también en cierto sentido como pro-
pietarios de capital. Pueden emplear,
asimismo, sus aptitudes especializadas
como un medio de produccion y, por

7 Ibidem.
8 Ibidem.
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tanto, muchos de ellos no ofrecen tan-
to su mano de obra como los produc-
tos intelectuales de su conocimiento:
una obra literaria, una sinfonia o una
escultura. Por tanto, un considerable
porcentaje de intelectuales goza de la
oportunidad de ser casi un empresario
mejor que un trabajador asalariado cu-
ya mano de obra, vendida en el mer-
cado, va destinada a producir benefi-
cios a los empresarios de la cultura y
la comunicacion.

En el capitalismo actual, por tanto, el
colectivo intelectual, mds que ocupar
una posicion intermedia entre empre-
sarios y trabajadores, tiende a dividirse
en tres niveles bastante definidos. De
una parte, un grupo de intelectuales
con bastante influencia, que llega a
compartir en muchos aspectos el poder
econémico con los propietarios del ca-
pital y el poder politico con los repre-
sentantes democraticos. Sin embargo, al
mismo tiempo, otros grupos de intelec-
tuales son directamente “proletariza-
dos”, y llegan a ser simples poseedores
de mano de obra. Aparece, asimismo,
un nivel intermedio que actda como
colchon entre los dos extremos.®

Esta tesis enlaza con la de Gramsci,
expuesta anteriormente —quien compa-
raba el conjunto de intelectuales con
instituciones de estructura piramidal co-
mo el Ejército, con diferentes poderes y
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atribuciones—, y con la de Franco Rosi-
ti, quien sostiene que de la sociedad
civil y del mercado libre de la opinion
publica en donde se forman, los inte-
lectuales pueden ser reclutados para
desempenar funciones de direccion en
el dmbito econdmico, politico y social.
Es mas, el poder y el conocimiento tie-
nen que avanzar juntos, ya que el pri-
mero legitima al segundo. Pero de esta
forma se crea un excedente de in-
telectuales con respecto a la cantidad
de funciones directivas necesarias, es
decir, que aparece un espacio cada vez
mayor para aquel tipo de intelectual
“socialmente desarraigado” o sin fun-
ciones precisas en el organigrama del
poder.?

Por ello no conviene sobrevalorar
el papel politico de los intelectuales,
quienes constituyen Unicamente uno
de los resultados de las relaciones de
clase anteriores a su existencia. Estin
muy estratificados y por tanto son difi-
cilmente agregables politicamente, ya
que entre el intelectual en paro y el in-
telectual encumbrado en el poder exis-
te una amplia gama de diferentes posi-
ciones. En cualquier caso, son un gru-
po pequeio, al menos cuando no son
asimilados, de forma abusiva, a todos
los trabajadores no manuales. Poseen
tradiciones ideoldgicas individuales,
son mantenidos en la practica en zo-

nas de trabajo separadas de la clase
productiva de la sociedad y, en gene-
ral, son también improductivos, es de-
cir consumidores de un excedente
producido por otros.!”

En resumen, se puede afirmar que
si bien no existe una clara coinciden-
cia en la definicién de lo que es un in-
telectual desde una perspectiva critica,
y cudl es su papel politico e ideologi-
co entre las clases sociales fundamen-
tales, queda suficientemente explicito
que hay distintos tipos de intelectuales
segun su formacion especifica —huma-
nistas o cientificos, por ejemplo— vy se-
gln su papel y situacion laboral y poli-
tica dentro de la pirdmide social: aut6-
nomos o asalariados, y de alto, medio
o bajo rango.

Lo que se pretende en este articulo,
en suma, es intentar establecer una ti-
pologia de los intelectuales o, mas ge-
néricamente, de los trabajadores inte-
lectuales. Para ello se considera de su-
mo interés analizar las relaciones mate-
riales que se establecen entre estos pro-
fesionales y las empresas de las in-
dustrias culturales y comunicativas para
las que trabajan —publicas o privadas,
nacionales o transnacionales, de cultura
de élite o de cultura de masas— o bien
que les sirven como canales vehiculiza-
dores para sus mensajes. Pues, como
sostiene Toffler,!! estas industrias cons-

9 ROSITI, Franco. Historia y teoria de la cultura de masas. Barcelona: Gustavo Gili, 1980.

10 Ibidem.

11 TOFFLER, Alvin. Los consumidores de cultura. Buenos Aires: Ediciones Siglo Veinte, 1967.
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tituyen una maquinaria fisica y social,
comercial y de influencia, dedicadas
primordialmente a dar forma material y
distribuir los bienes y servicios produci-
dos por los artistas y pensadores.

Tipologia de los trabajadores
intelectuales

Se pasard ahora a perfilar una posible
tipologia de los trabajadores intelec-
tuales, que viene determinada, precisa-
mente, por la estrecha relacion mate-
rial existente entre estos profesionales
y las empresas de las industrias cultu-
rales y comunicativas. Para ello se utili-
zard, al igual que para explicar la es-
tructura basica de este tipo de indus-
trias, una metafora espacial.

El modelo que se intenta describir
aqui es concebido en forma piramidal
—como el conjunto del sistema social—,
con grandes contradicciones internas y
con elementos mas o menos estables.
No se trata en ningin caso de un siste-
ma cerrado, pues las interrelaciones
con el sistema politico y econémico na-
cional y con el sistema cultural y comu-
nicativo transnacional son decisivas.
Ademds, existe un cierto paralelismo
entre el estatus social —de prestigio—
alcanzado por los diferentes actores
que conforman el colectivo de trabaja-
dores intelectuales y el estatus eco-
noémico —de relacion laboral- con res-
pecto a las diferentes empresas de la
cultura y la comunicacion, tanto pu-
blicas como privadas, y con los distin-
tos niveles de la administracion.

Trabajadores intelectuales e industrias culturales

Esta piramide podria ser dividida en
dos mitades de arriba abajo y una de
ellas la constituirian los intelectuales
humanistas y la otra los intelectuales
cientificos. Esta division resulta, sin em-
bargo, cada vez mds arbitraria debido
sobre todo a que las dos culturas estan
consiguiendo un grado de integracion
sorprendente y bien puede hablarse ya
de que el humanista es un intelectual
especializado —un “cientifico”™— a su ma-
nera, debido, a su vez, a una creciente
parcelacion del conocimiento humanis-
tico (Rositi, 1980; Cueto, 1982; Berrio-
Saperas, 1993; Ovejero Lucas, 2004; Ju-
lid, 2005). La mitad correspondiente a
los humanistas podria dividirse, a su
vez, en tres partes, siguiendo el mode-
lo de las bellas artes clasicas, en letras,
artes pldsticas'y muisica-teatro, pues los
profesionales culturales suelen actuar
preferentemente en uno de estos tres
ambitos, aunque en medios audiovisua-
les como el cine o la television se tien-
da cada vez mds a una integracion de
estas especialidades.

En el plano vertical se podrian esta-
blecer los tres niveles jerarquicos si-
guientes:

e En la cispide estarian los profesio-
nales intelectuales (autonomos) de
alto rango, de importante cotiza-
cion en el mercado y reconoci-
miento de sus pares, que trabajan
generalmente como profesionales
liberales; se trata de los grandes es-
critores, filosofos, ensayistas y lite-
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ratos (es decir, los intelectuales
“puros”); los grandes artistas pldsti-
cos; los grandes musicos y hombres
de teatro (autores e intérpretes), y
los grandes cientificos de las distin-
tas ramas del saber.

e En el centro estarian los profesiona-
les intelectuales (autonomos o asa-
lariados) de rango medio, que tra-
bajan como profesionales liberales
o como asesores o directivos del
propio aparato cultural publico o
privado; se trata de los escritores en
general, criticos literarios, periodis-
tas, profesores de universidad y tra-
ductores especialistas de grandes
obras extranjeras; los artistas plasti-
cos, cineastas, criticos y profesores
de arte; los musicos, actores, criti-
cos y profesores de musica prefe-
rentemente cldsica, y los cientificos.

e En la base estarian los trabajadores
intelectuales (asalariados) de bajo
rango, es decir, los escritores de li-
teratura de masas, guionistas de ci-
ne, radio y television, periodistas,
publicitarios y traductores; los artis-
tas plasticos de géneros masivos
(cineastas, videoastas, cartelistas,
disenadores, grafistas, dibujantes o
fotégrafos); los musicos y actores
de reparto, y los divulgadores cien-
tificos.

Estos tres estratos verticales, como
las distintas especialidades horizonta-

12 KONRAD, George e Ivan SZELENYI. Op. cit.
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les, no constituyen en modo alguno
compartimentos estancos sino que
existe una cierta movilidad entre sus
miembros. Se produce, por tanto, una
pugna constante entre los intelectuales
que ya han alcanzado su meta y pre-
tenden, por esto mismo, que se restrin-
ja el nimero de competidores cualifi-
cados para el estatus de “intelectual”; y
los jovenes que luchan por ascender
por los cauces relativamente estrechos
de la movilidad social.!?

Por otra parte, se producen grandes
diferencias de estatus segin especiali-
dades de mayor o menor solera y tradi-
cion. Por ejemplo, ante dos intelectua-
les de igual o parecida valia, uno pro-
veniente de la literatura y otro del cine,
tendrd aquel siempre mas prestigio
social o académico que este, fendmeno
que coadyuva a su inclusion en uno u
otro nivel jerarquico. Sin embargo, es
muy probable que ambos se relacionen
con las industrias culturales y comuni-
cativas como profesionales liberales o
como asalariados, segln su estatus.

En estrecha relacion con la pirdmi-
de se encuentran los diferentes “pabli-
cos” —desde una perspectiva sociopoli-
tica— o los diferentes “consumidores”
de cultura —desde una perspectiva eco-
nomica—, aunque todos los miembros
de la piramide son a la vez, pero en
distintas circunstancias, emisores o re-
ceptores comunicativos, caracteristica



que no comparten los publicos consu-
midores debido a la unidireccionalidad
de los mensajes masivos en nuestra so-
ciedad.

En cuanto a la relacién con las em-
presas de las industrias culturales y co-
municativas, se advierte que cuanto
mas arriba de la pirdimide se encuen-
tran, la dependencia laboral de aque-
llas es menor y, cuanto mas abajo, ma-
yor. Es decir, que mientras los profe-
sionales intelectuales de alto rango se
encuentran un tanto por encima de es-
tos sectores industriales —su actitud
suele ser de tipo “apocaliptico” frente
a la cultura de masas—, los profesiona-
les intelectuales de tipo medio son
grandes beneficiarios de las industrias
culturales y comunicativas —pues sue-
len obtener grandes éxitos de ventas
de sus obras u ocupan cargos directi-
vos; estdn por tanto mas “integrados”—
y los trabajadores intelectuales proleta-
rizados son en su inmensa mayoria
asalariados, subcontratados o subem-
pleados como sus colegas de cualquier
sector de la economia.

Como contrapartida, los profesiona-
les intelectuales de alto rango tienen
una mayor dependencia del aparato
estatal y de las instituciones publicas, a
través de las academias y universida-
des, los grandes premios y homenajes,
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las grandes exposiciones y la entrada
en los museos, los grandes teatros dra-
maticos o liricos y los grandes centros
de investigacion. El “clientelismo” poli-
tico, sin embargo, que ha sido denun-
ciado insistentemente en los ultimos
anos —detectable en todos los niveles
de la administracién y practicado por
todos los partidos— afecta preferente-
mente a los profesionales intelectuales
de rango medio.!3

Dependencia econémica del
trabajador intelectual

Se pasara ahora a analizar brevemente
la relaciéon de cada uno de estos tres
estratos de profesionales culturales
con las empresas mas importantes de
estos sectores —tanto publicas como
privadas— en cada una de las cuatro es-
pecialidades en que se ha dividido
aqui su campo de accion, es decir, le-
tras, artes pldsticas, musica-teatro y
ciencias. Se espera no pecar, sin em-
bargo, de una visidbn excesivamente
humanistica y decimonoénica. En todo
caso, parece no resultar del todo arbi-
traria esta clasificacion si lo que se pro-
pone aqui es un andlisis de estos pro-
fesionales desde el punto de vista de
su relacion con las industrias culturales
y comunicativas y con la administra-
cion publica.

13 FAJARDO, José Manuel. “Los intelectuales y la resistible atraccion del poder”. Cambio 16 780. Madrid,

10 de noviembre de 19806.
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Profesionales intelectuales
(auténomos) de algo rango

El estrato de profesionales intelectua-
les (autonomos) de alto rango estaria
constituido por los que suelen consi-
derarse a si mismos y, a su vez, ser
considerados por sus pares, como inte-
lectuales en sentido estricto, sobre to-
do los escritores y pensadores, y cuyo
paradigma en Espana seria José Ortega
y Gasset. Por lo menos asi los definen
autores como Ayala (1979) o Miguel
(1980), aunque de ninguna manera
Bozal (1972), Rositi (1980) o Cueto
(1982), quienes no quieren excluir de
este grupo selecto a los cientificos de
las diferentes ramas del saber, entre los
que los humanistas y literatos serfan
solo una parte.

De todas maneras, lo que si se per-
cibe con nitidez es que existe una ma-
yor interdependencia con las indus-
trias de la cultura y la comunicacion
por parte de los llamados “humanistas”
(los intelectuales “puros”) que por par-
te de los llamados “cientificos”, y su re-
lacion con aquellas viene dada, preci-
samente, por su especialidad. En cual-
quier caso, unos y otros actian gene-
ralmente como profesionales liberales
respecto del aparato cultural y comu-
nicativo.

En lineas generales puede decirse
que, en el caso de la industria edito-
rial suelen conseguir la publicacion de
sus obras en ediciones muy cuidadas y
con una difusién mas o menos limita-
da, salvo que obtengan una notoriedad
masiva proveniente de los medios de
comunicacion; también suelen tener
bastantes libros criticos en ediciones
de lujo sobre su propia obra, con las
necesarias reproducciones en el caso
de los artistas plasticos. Su relacion
con la industria periodistica suele ser
indirecta a través de los criticos litera-
rios, artisticos y musicales y de los di-
vulgadores cientificos; suelen firmar
esporadicamente —sobre todo los lite-
ratos— articulos de opinioén en espacios
privilegiados de los grandes diarios de
“referencia dominante” —FE[ Pais, El
Mundo, ABC o La Vanguardia en el
caso espanol—; suelen firmar manifies-
tos conjuntos con otros profesionales
de su condicion sobre grandes temas
politicos, éticos y sociales, y suelen co-
laborar asiduamente en las grandes re-
vistas literarias y cientificas nacionales
y extranjeras.

Su relacion con la radio y la televi-
sion es muy esporadica, a través de
programas de entrevistas o reportajes
sobre su obra; también, a través de la
adaptacion esporadica de sus obras li-
terarias, la programacion de sus obras

14 JULIA, Santos. “Intelectuales en periddicos: de la estrella polar al observatorio critico”. EI Pais. Madrid,

11 de mayo del 2005, p. 35.
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musicales o teatrales en espacios de
cardcter mas o menos restringido o su
interpretacion de grandes obras cldsi-
cas (liricas o dramadticas), en el caso de
divos. Su relacion con la industria ci-
nematogrdfica suele ser minima, fun-
damentalmente a través de la adapta-
ciéon de sus obras literarias o musica-
les. Finalmente, su relacién con la in-
dustria fonogrdfica es practicamente
nula, salvo en el caso de los grandes
autores e intérpretes musicales, para
quienes es un canal imprescindible pa-
ra la difusién de su obra.

En cuanto a su relacion con el Esta-
do y con las grandes instituciones pui-
blicas, ya se ha adelantado mas arriba
que es muy importante debido a la
mutua conveniencia. Estos intelectua-
les consiguen doctorados honoris cau-
sa en universidades prestigiosas —na-
cionales o extranjeras—, entran en las
academias y en los grandes institutos
de investigacion, consiguen grandes
premios (Nacional, Cervantes, Principe
de Asturias o Premi d’Honor de les Lle-
tres Catalanes y tienen aspiraciones al
Nobel), son miembros a su vez de ju-
rados de premios importantes, reciben
condecoraciones, homenajes, cargos
publicos solo honorificos, entran en
los grandes museos publicos, teatros
dramdticos y liricos, se les organizan
grandes exposiciones antolégicas so-
bre su obra y obtienen un gran reco-
nocimiento internacional que les per-
mite actuar como invitados en centros
de prestigio extranjeros.

Trabajadores intelectuales e industrias culturales

Profesionales intelectuales
(auténomos o asalariados) de
rango medio

El tipo de profesionales intelectuales
(auténomos o asalariados) de rango
medio esta mucho mas integrado en el
sistema de las industrias culturales y
comunicativas privadas, pero su rela-
cién con las grandes instituciones pu-
blicas es menor que en el caso ante-
rior, salvo entre los que colaboran, por
ejemplo, con la radio y la television
publica, son asesores ministeriales o
profesores universitarios. Como los de
alto rango, suelen ser también profe-
sionales liberales y, en algunos casos,
estan asimilados a instituciones cultu-
rales publicas o privadas en cargos de
responsabilidad.

En cuanto a la industria editorial,
se observa por una parte que en el
campo de las letras se trata de escrito-
res y periodistas famosos con una gran
produccion libresca de importantes ti-
radas, que consiguen los grandes pre-
mios de la iniciativa privada (Planeta,
Nadal, Plaza & Janés o Santillana, por
ejemplo), al tiempo que hay otros que
son traductores especialistas y editores
criticos de obras ajenas o directores de
colecciones literarias y de ciencias so-
ciales o naturales. Por su parte, los in-
telectuales provenientes del campo ar-
tistico y musical-teatral tienen poca re-
lacion con el sector editorial. Por lo
que respecta a la industria periodisti-
ca, suelen ser grandes articulistas o di-
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rectores de periodicos importantes; tie-
nen por lo general una presencia con-
tinuada y privilegiada en la gran pren-
sa, a través de la critica politica, cultu-
ral o social; otros solo tienen una pre-
sencia indirecta a través de entrevistas,
reportajes o criticas sobre su obra; tam-
bién suelen ser grandes colaboradores
de revistas literarias, de pensamiento o
especializadas en diferentes disciplinas
cientificas y técnicas.

Por lo que respecta a la radio y la
television, la vinculacion de este tipo
de profesionales intelectuales suele ce-
flirse a su presencia en programas de
entretenimiento y entrevistas, pueden
ser comentaristas politicos o culturales,
o bien ceder la adaptacion de sus
obras literarias para la programacion
radiotelevisiva, al tiempo que —en el
caso de los provenientes de la musica
y el teatro— suelen actuar directamente
en el medio o bien a través de la auto-
ria de bandas sonoras u obras teatra-
les. En el caso de la industria cinema-
togrdfica, su presencia es mas bien es-
casa, salvo entre los grandes directores
o autores de bandas sonoras. Final-
mente, su presencia en la industria fo-
nogrdfica solo se reduce a los autores
e intérpretes del mundo musical.

En cuanto a su relacion con las ins-
tituciones culturales publicas, esta se
concreta en la obtencidon de becas,
subvenciones, viajes y premios meno-
res; en su participacion en congresos,
seminarios y simposios; en su accion
en la universidad y en institutos de in-
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vestigacion, en museos, exposiciones,
festivales o teatros y en la obtencion
de algunos cargos publicos de presti-
gio, como la Biblioteca Nacional o el
Instituto Cervantes, en el caso espanol.

Trabajadores intelectuales
(asalariados) de bajo rango

El tipo de trabajadores intelectuales
(asalariados) de bajo rango es en gene-
ral mas anénimo y numeroso; estd re-
partido e integrado en el conjunto de
las industrias culturales y comunicati-
vas de todo tipo y caracteristicas y su
relacion con estas es generalmente de
subordinacion. De todas maneras, los
grandes medios de comunicacion de
masas —por su propia necesidad de
creacion de mitos populares— lanzan al
estrellato a personajes que suelen par-
tir desde muy abajo de la escala social
y con una formacion intelectual muy
endeble, pero esto no es 6bice para
que, una vez en la caspide de la popu-
laridad, puedan beneficiarse amplia-
mente del sistema y, lo que es atin mas
importante, se conviertan en lideres de
opinién con gran ascendencia sobre el
publico expuesto a los propios medios
masivos.

Debido a la heterogeneidad de los
trabajadores intelectuales proletariza-
dos, resulta algo dificil su clasificacion,
pero su relacion con la industria edi-
torial, por ejemplo, suele centrarse,
por una parte, en los trabajos de tra-
duccién, correccion de estilo, diseno,



dibujos o carteles y, por otra, a la pu-
blicacion de libros de tipo divulgativo
y coyuntural o bien obras propias de
la cultura de masas, como las novelas
de kiosco. Su relacion con la industria
periodistica suele ser también de de-
pendencia laboral como asalariados:
tal es el caso de los periodistas,
publicitarios, disenadores, grafistas,
dibujantes de historietas, fotografos o
divulgadores cientificos.

Lo mismo ocurre con los servicios
radiotelevisivos, que encuentran entre
este tipo de trabajadores a los guionis-
tas, redactores, publicitarios, disefiado-
res, realizadores, videoastas, divulga-
dores de todo tipo de ciencias o técni-
cas, actores, musicos o cantantes. Son
también los guionistas y realizadores
de la industria cinematogrdfica, sus
disenadores, sus actores y musicos.
Por dltimo, su relacion con la indus-
tria fonogrdfica se cifie a la composi-
cién o interpretacion de canciones de
moda, al diseno de portadas de discos,
a la vez que pueden llegar a ser, sin
mayores esfuerzos, grandes idolos de
la musica de masas.

Su vinculacion con el Estado suele
ser también de dependencia laboral en
la propia administracion —ministerios
de Cultura o de Educacién y conseje-
rias de Cultura y de Educacion de las
comunidades autdbnomas, entre otras—
o bien en el propio sector publico de

Trabajadores intelectuales e industrias culturales

la industria cultural de masas, como
RTVE, CCRTV, EITB o Agencia Efe en
el caso espanol.

Conclusiones

Como ha recordado Nicholas Garn-
ham, fueron Marx y Engels —en La
ideologia alemana— quienes afirmaron
que en las sociedades capitalistas eran
los detentadores del poder econémico
y politico los que pagaban a idedlogos
e intelectuales con su renta para poder
controlar asi también el poder ideolo-
gico, Unica manera de asegurar la re-
produccion de las relaciones sociales
de produccion (Althusser, 1975). Es
decir, que Marx y Engels observaron
con acierto que las actividades de ges-
tion y direccion requieren una cohorte
de trabajadores intelectuales que no
son productivos en forma directa y cu-
yo precio de reproduccion, en conse-
cuencia, debe ser mantenido por la
clase productora material. Puesto que
en el capitalismo son los capitalistas
los que extraen esa plusvalia, deben
ser ellos quienes la distribuyan en acti-
vidades de direccion y gestion y, por
tanto, ejerzan presiones directas sobre
los idedlogos, que son sus “sirvientes a
sueldo”.>

Por su parte, la clase trabajadora
también desarrolld su propia cultura e
ideologia, para contraponerla a la cul-

15 GARNHAM, Nicholas. “Contribuciéon a una economia politica de la comunicacion de masas”, en

MORAGAS, Miquel de (ed.). Sociologia de la comunicacion de masas. Barcelona: Gustavo Gili, 1985.
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tura e ideologia dominantes, y pagd
con su salario a sus propios “intelec-
tuales organicos” —tales como sindica-
listas, organizadores de cooperativas,
periodistas o agitadores sociales—, pero
el excedente disponible para este fin
era escaso tanto real como comparati-
vamente, por lo que este grupo ideo-
logico privilegiado se inclind clara-
mente en favor del capital, y asi per-

manece.10

Sin embargo, esta contratacion di-
recta de los idedlogos e intelectuales
por parte de las clases sociales funda-
mentales —en particular, los poseedo-
res de capital, a través de las industrias
culturales y comunicativas— sufrié en
Espana, por ejemplo, un decidido re-
pliegue tras la Guerra Civil y el consi-
guiente protagonismo directo del Esta-
do franquista, con el soporte incondi-
cional de la jerarquia catdlica. La pro-
duccion y reproduccion cultural, tanto
de élites como de masas, con su con-
trol, gestion y censura de todos los
sectores de estas industrias —entre ellos
y muy particularmente los medios de
comunicacion— quedo por tanto en las
manos directas del Estado durante cua-
renta anos. Pero, tras la democratiza-
cion del pais y en el actual grado de
desarrollo de estas industrias privadas
—crecientemente en manos de grupos
multimedios y de corporaciones trans-
nacionales—, Espana no puede escapar

16 Ibidem.
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mas a la presion liberalizadora por par-
te del capital que invade todos los 4m-
bitos culturales y comunicativos —tanto
de soportes como de contenidos—y ya
ha entrado definitivamente en un siste-
ma cultural transnacional, al que co-
rresponde, como es facil suponer, un
tipo de trabajador intelectual también
transnacional.
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