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RESUMEN. En la sociedad actual, la alfabetizacion mediatica se erige como la clave
para la consecucion de una educacion eficaz y de ciudadanos criticos y participati-
vos. Sin embargo, aun queda mucho por hacer para que la educacién en medios se
integre de manera efectiva y llegue a la mayor parte de las personas. El estudio tiene
como objetivo evaluar como distintos proyectos mediaticos contribuyen a la alfabe-
tizacion mediatica y a la educacion critica de las audiencias en América del Norte,
Latinoamérica y Europa. Para ello se realizé un analisis de contenido de iniciativas
como The Learning Network del New York Times, USMPTV en Pert, The Economist
Educational Foundation en Reino Unido, Publico na Escola en Portugal, y las iniciativas
de Fundacion Atresmedia en Espaia (Mentes AMI, Efecto MIL y Amibox). Los princi-
pales resultados revelan que las colaboraciones entre medios y educacion fortalecen
la capacidad de las personas para analizar criticamente la informacion mediatica, ya
que estos programas no solo ofrecen recursos educativos, sino que también promue-
ven una ciudadania informada y comprometida. La investigacion resalta, finalmente, la
necesidad de enfoques integrales y sostenibles que garanticen el acceso equitativo y
la capacitacion adecuada del personal educativo, superando limitaciones tecnoldgicas
y socioculturales.

PALABRAS CLAVE: alfabetizacion mediatica / pensamiento critico / competencias
digitales / colaboracion educativa / innovacion tecnoldgica
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GLOBAL COLLABORATION AND MEDIA LITERACY:
A CRITICAL ANALYSIS OF INTERNATIONAL CASES OF EDUCATIONAL
MEDIA MANAGEMENT AND PARTICIPATION

ABSTRACT. Intoday's society, medialiteracy is the key to effective education and critical
and participatory citizenship; however, much remains to be done for media education
to be effectively integrated and reach the majority of people. The study aims to assess
how different media projects contribute to media literacy and critical education of
audiences in North America, Latin America and Europe. To this end, a content analysis
was carried out of initiatives such as The Learning Network of the New York Times,
USMPTVinPeru, The Economist Educational Foundationinthe United Kingdom, Publico
na Escolain Portugal, and the initiatives of Fundacion Atresmedia in Spain (Mentes AMI,
Efecto MIL and Amibox). The main results reveal that collaborations between media
and education strengthen people’s ability to critically analyse media information, as
these programmes not only offer educational resources, but also promote informed
and engaged citizenship. Finally, the research highlights the need for comprehensive
and sustainable approaches that ensure equitable access and adequate training of
educational personnel, overcoming technological and socio-cultural limitations.

KEYWORDS: media literacy / critical thinking / digital competences / educational
collaboration / technological innovation

COLABOBACAO GLOBAL E LITERACIA MEDIATICA: )
UMA ANALISE CRITICA DE CASOS INTERNACIONAIS DE GESTAO
E PARTICIPACAO NOS MEDIA EDUCATIVOS

RESUMO. Na sociedade atual, a literacia mediatica é a chave para uma educacao eficaz
e para uma cidadania critica e participativa; no entanto, ha ainda muito a fazer para
que a educacao para os media seja efetivamente integrada e chegue a maioria das
pessoas. O estudo pretende avaliar a forma como diferentes projectos mediaticos
contribuem para a literacia mediatica e a educacao critica do publico na América do
Norte, na América Latina e na Europa. Para tal, foi realizada uma analise de contetido
de iniciativas como The Learning Network do New York Times, USMPTV no Peru, The
Economist Educational Foundation no Reino Unido, Publico na Escola em Portugal, e as
iniciativas da Fundacion Atresmedia em Espanha (Mentes AMI, Efecto MIL e Amibox).
Os principais resultados revelam que as colaboragoes entre os media e a educacao
reforgam a capacidade das pessoas para analisar criticamente a informacédo dos
media, uma vez que estes programas nao sé oferecem recursos educativos, como
também promovem uma cidadania informada e empenhada. Por fim, a investigagao
destaca a necessidade de abordagens abrangentes e sustentaveis que garantam um
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acesso equitativo e uma formacao adequada do pessoal educativo, ultrapassando as
limitagOes tecnoldgicas e socioculturais.

PALAVRAS-CHAVE: literacia mediatica / pensamento critico / competéncias digitais
/ colaboragao educativa / inovagao tecnoldgica

Contratexto n.° 43, junio 2025 25



26

M. Nifio, A. Delgado

INTRODUCCION

En la sociedad contemporanea, en la que los medios son cada vez mas omnipresentes,
el bulo campa a sus anchas y la inteligencia artificial esta poniendo a prueba los limi-
tes del ser humano. La alfabetizacién mediatica se ha vuelto crucial para el desarrollo
de habilidades criticas y reflexivas en los ciudadanos, asi como para su participacion
activa en la esfera publica. En este contexto, el estudio tiene como objetivo evaluar
como distintos proyectos mediaticos contribuyen a la alfabetizacion mediaticay a la
educacion critica de las audiencias. Este enfoque analiza especialmente proyectos
que se centran en la comprension de los medios de comunicacion en los institutos y
escuelas, asi como en la creacion de productos periodisticos. Estas colaboraciones
entre medios de comunicacion y otros actores constituyen un esfuerzo significativo
destinado a fomentar una ciudadania activa, bien informada (Vazquez-Herrero, 2022)
y capacitada para enfrentar los desafios de la sociedad contemporanea.

Importancia de la alfabetizacion mediatica en la educacién contemporanea

La educomunicacién ha evolucionado dentro de un nuevo paradigma, fundamenta-
do en las comunicaciones digitales en internet (Castells, 2002). Ademas, se reconoce
su importancia como una herramienta educativa fundamental, que debe adaptarse a
las necesidades de la sociedad en general y contribuir al bienestar individual (Celot,
2012). La alfabetizacién mediatica ha emergido como un tema de creciente interés en
el ambito de la educomunicacion, con numerosas iniciativas dirigidas a promover el
pensamiento critico y la comprensién de los medios de comunicacidn entre los estu-
diantes de manera integral (Romero-Romero et al., 2024). Como sefialan Matos dos
Santos (2019) y Pérez-Rodriguez et al. (2022), existe una necesidad de actualizar los
enfoques tradicionales de la educacion mediatica para incluir competencias digitales
y el andlisis critico de contenidos online. En este sentido, no solo amplia el espectro
de habilidades que los estudiantes deben desarrollar, sino que también les permite
navegar de manera mas efectiva en un entorno mediatico cada vez mas complejo y
dinamico.

Ademas, la innovacion en contenidos mediaticos y soportes como la radio online
(Davila-Navarro, 2022), la television digital, las redes sociales, la inteligencia artificial,
etcétera, constituye una caracteristica de originalidad en los nuevos medios o espa-
cios comunicativos que requieren de destrezas diferentes a las adquiridas en épocas
anteriores.

Por otro lado, segun investigaciones recientes (Matos dos Santos, 2019; Pérez-
Rodriguez et al., 2024), las diferencias en los niveles de acceso a la tecnologia y la
diversidad de recursos disponibles son factores determinantes en la efectividad de
los programas o proyectos formativos de alfabetizacion mediatica y se deben superar
esas limitaciones abriendo el espacio con formatos y soportes diversos.
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Por tanto, la alfabetizacion mediatica en la era digital no solo es una herramienta
educativa fundamental, sino también un componente esencial para el desarrollo de
una ciudadania critica y comprometida.

De ahi que, desde diversos paises, se hayan desarrollado proyectos innovadores
de alfabetizacion mediatica, dirigidos a estudiantes de diferentes niveles educativos.
Estos proyectos buscan capacitaralos ciudadanosy actualizar alos profesionales dela
comunicacion para que se adapten a un entorno digital en constante cambio (Aguaded
et al., 2016; Buitrago et al., 2015). Las iniciativas suelen ofrecer actividades practicas,
que permiten alos jévenes explorar y analizar los medios de comunicacion. Muchos de
estos proyectos se llevan a cabo en colaboracion con medios de comunicacion —que
proporcionan recursos, orientacion y acceso a profesionales del sector—, con 6rganos
audiovisuales reguladores y con entidades profesionales del sector de la comunica-
cion. Esta colaboracion enriquece la experiencia educativa de los estudiantes y les
brinda una comprension mas profunda del funcionamiento de los medios de comuni-
cacién en la sociedad contemporanea.

Por otro lado, las politicas publicas son fundamentales en la implementacion
efectiva de iniciativas mediaticas. Sobre todo, son esenciales en algunos &mbitos mas
desfavorecidos. El estudio se fundamenta en casos de iniciativas privadas, pero la
labor publica es determinante para reducir o acabar con las brechas digitales y educa-
tivas. Como sefiala Fernandez (2021), nos encontramos con las tres brechas digitales:
brecha de acceso, brecha de competencias y brecha de aprovechamiento. La impo-
sibilidad de acceder al espacio digital condena a las personas a la incompetencia y,
posteriormente, al desaprovechamiento. Este aspecto da lugar al préximo punto sobre
dichas politicas publicas y la conexidn con la alfabetizacion mediatica.

Politicas publicas

A nivel internacional, la alfabetizacién mediatica ha sido reconocida como un compo-
nente esencial para la educacion de la ciudadania. La Unesco, desde 1979, definié este
concepto como una herramienta para fortalecer la capacidad critica de los ciudada-
nos frente a los medios (Aguaded, 2012). Esta organizacién ha promovido politicas que
integran la educacion en medios dentro de los sistemas educativos formales e infor-
males, estableciendo estandares globales.

En Europa, la Unién Europea ha demostrado un compromiso tangible en este
ambito, adoptando la Directiva de Servicios de Medios Audiovisuales (Unién Europea,
2007), que establece directrices especificas sobre educacion mediatica y refuerza la
responsabilidad de los Estados miembros en el disefio de politicas publicas. La inver-
sién en desarrollo tecnolégico ha sido una prioridad, con la recomendacién de destinar
al menos el 3 % del presupuesto nacional a la promocién de innovacion tecnolédgica
y educativa, seguin Turlea et al. (2010). Estos esfuerzos han permitido la creacion de
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un marco comunitario coherente que promueve la equidad digital y fomenta compe-
tencias mediaticas en la ciudadania. Haciendo union entre territorios, la Red Alfamed,
red interuniversitaria euroamericana de investigacion sobre competencias media-
ticas, creada en 2014, es un referente colaborativo entre 19 paises euroamericanos
(Loaiza-Lima et al., 2024).

En contraste, en América del Norte, aunque existen iniciativas significativas en
Estados Unidos, estas no han alcanzado el mismo nivel de cohesién institucional que
en Europa. Tyner (2013) sefala que las politicas publicas en este contexto se enfocan
mas en la alfabetizacion digital que en la mediatica, lo que refleja un énfasis en el
acceso técnico y menos en el desarrollo critico frente a los medios.

En América Latina, el escenario presenta aun mayores desafios. Las brechas
digitales y educativas estan marcadas por desigualdades estructurales y un acceso
limitado a las tecnologias de la informacion y la comunicacion (TIC). Duran Becerra
(2016) identifica marcos regulatorios escasos y ambiciones limitadas en cuanto a
alfabetizacion mediatica. Aunque algunos paises han implementado regulaciones
enfocadas en el acceso ainternety a las TIC, estas politicas tienden a centrarse exclu-
sivamente en la alfabetizacion digital, ignorando el componente critico y reflexivo de
la alfabetizacion mediatica (Katz & Callorda, 2015). Esta situacion refleja una omision
clave en el diseno de politicas publicas: la falta de integracion de la alfabetizacion
mediatica como un eje estratégico para cerrar las brechas educativas y digitales.
En muchos casos, predomina un enfoque centrado en la regulacion de contenidos
y medios —conocido como modelo regulador—, el cual se orienta principalmente al
control institucional de la informacién, mas que al desarrollo de competencias criticas
en los ciudadanos. En contraposicion, en el contexto latinoamericano se plantea con
mayor fuerza una linea orientada a empoderar al ciudadano como sujeto activo en
la produccion y analisis de los medios (Mateus & Quiroz, 2017). La ausencia de un
enfoque estructural y de inversiones sostenidas limita la capacidad de estas politicas
para escalar iniciativas mediaticas efectivas. Esto subraya la necesidad urgente de
adoptar un marco de politicas publicas ambicioso y multidimensional que no solo
promueva el acceso, sino también el uso critico y reflexivo de los medios. En definitiva,
existe una confusion entre tecnologia educativa y educacion mediatica, entre ensefar
con los medios y ensefnar sobre los medios; por lo tanto, las politicas publicas juegan
un papel determinante (Mateus, 2023). Ademas, cuando el impulso publico no existe
0 es escaso, es la sociedad civil o las entidades privadas las que toman este espacio
y protagonizan el papel catalizador de la educomunicacion en sus ambitos corres-
pondientes, ya sea con iniciativas civiles (asociaciones, organizaciones profesionales,
etcétera) o desde grandes grupos.

Por ultimo, la continua evolucién de los proyectos de alfabetizacion media-
tica, impulsada por la colaboracién entre educadores y profesionales de los medios,
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subraya la importancia de adaptar constantemente las estrategias educativas a las
necesidades y desafios del entorno mediatico contemporaneo.

Innovacion en proyectos de alfabetizacion mediatica

Algunos ejemplos destacados de proyectos de alfabetizacion mediatica desarrolla-
dos en colaboracion con medios de comunicacion incluyen iniciativas en el continente
americano, Norteamérica (Estados Unidos) y Latinoamérica (Peru), y en el continente
europeo, Reino Unido, Espaiay Portugal.

La reinvencion del icénico periddico norteamericano The New York Times se
observa en una transformacién profunda en la organizacion, tanto en sus equipos de
trabajo como en sus procesos. En opinion de Conde Melguizo (2018), destaca cémo la
compaiiia ha adoptado nuevos enfoquesy estrategias para adaptarse alos cambios del
entorno mediatico contemporaneo. Esta evolucion ha implicado una reestructuracion
significativa de sus dindmicas internas, promoviendo una mayor colaboracion inter-
disciplinaria y la incorporacion de tecnologias avanzadas que optimizan la produccion
y difusién de contenido. Ademas, se han implementado innovaciones en la gestion
editorial y en la interaccién con la audiencia, reflejando un compromiso renovado con
el periodismo de calidad en la era digital.

En este contexto, surge The Learning Network, de The New York Times, un
proyecto norteamericano gratuito que ofrece recursos educativos y actividades para
fomentar la comprensién y el pensamiento critico entre los estudiantes. Para ello,
provee a profesores y estudiantes de recursos educativos y curriculares (Caplan,
2016), concursos, foros de discusion, etcétera. Todos los recursos utilizan contenido
de The New York Times como herramientas de ensefianza y se destinan principal-
mente a estudiantes de trece afios en adelante, aunque pueden utilizarlos también
escuelas primarias y universidades.

USMPTYV, en Perd, es un canal de television colaborativo creado por la Universidad
San Martin de Porres, que ofrece programas, talleres y actividades de produccion
audiovisual para promover la alfabetizacion mediatica y el pensamiento critico entre
los estudiantes de secundaria (Dandés Diaz, 2021). Incluye programas basados en el
curriculo nacional de educacion basicay otros extracurriculares que se transmiten las
24 horas del dia. Desde el canal educomunicativo USMPTV se promueve un itinerario
de refuerzo de ensefianza en materias escolares (Panta, 2020), a través de una progra-
macién educativa y entretenida.

Fundado en 1843, The Economist ha forjado una historia en el periodismo de
calidad; aunque con episodios de dificultades financieras, se ha caracterizado por
preservar la independencia editorial (Edwards, 1995). Vinculado a este baluarte del
periodismo inglés, el proyecto The Economist Educational Foundation (TEEF), en
el Reino Unido, proporciona materiales educativos basados en el contenido de The
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Economist para ayudar a los estudiantes a comprender temas complejos y desarrollar
habilidades criticas (Yeoman & Morris, 2024). Se trata de una organizacion bené-
fica independiente que trata de empoderar a los niflos/as con los conocimientos y
destrezas que requieren en estos tiempos de desinformacion y polarizacion.

En Portugal, destaca Publico na Escola, un proyecto de alfabetizacion media-
tica del diario Publico que ofrece recursos educativos y actividades practicas para
fomentar la comprension de la prensa entre los estudiantes portugueses (Garcia-Ruiz
et al, 2016). Tiene, por tanto, la finalidad de hacer a los jévenes menos indefensos
frente los desafios de los medios actuales. Conseguir que sean capaces de distin-
guir el periodismo de la propaganda, la desinformacion, notar la falta de contradiccién,
tomar decisiones, etcétera.

En Espanfia, la Fundacion Atresmedia, de caracter privado, desempefa un papel
crucial en la promocion de la alfabetizacion mediatica para el Grupo Atresmedia.
Destaca por su participacion en la Alianza MIL (Media and Information Literacy) de
la Unesco, que busca fomentar la cooperacion global para garantizar que los ciuda-
danos adquieran competencias esenciales en comunicacién e informacion (Parra &
Velandia, 2021). A través de su afiliacién con la Alianza MIL, la Fundacién Atresmedia
se compromete a implementar programas y proyectos que capaciten a la poblacién en
el andlisis critico y el uso responsable de los medios de comunicacién. Este enfoque
no solo promueve la comprension de los contenidos mediaticos, sino que también
enfatiza la importancia de la ética y la responsabilidad en la produccion y difusion
de informacién, asegurando que los ciudadanos estén bien equipados para participar
activamente en la sociedad digital contemporanea (Aguaded et al., 2022). Este plan-
teamiento de la alfabetizacion mediatica se articula a través de tres planes:

+ Efecto MIL, que impulsa el uso adecuado de las redes sociales entre los
jévenes, a partir de la creacion de videos.

+  Mentes AMI, que favorece la participacidon de nifios y jovenes a través de
dos acciones complementarias: una convocatoria de premios para difundir
acciones educativas y un gran encuentro educativo anual.

+ Amibox, centrada en Bubuskiki, un programa audiovisual orquestado por once
marionetas, dirigido a nifios y nifas, que aborda temas sobre TIC, pantallas y
comunicacién (Martin Jiménez, 2023).

Estos proyectos representan un compromiso significativo por parte de los medios
de comunicacion en la educaciéon mediatica de los jovenes y demuestran el potencial
de la colaboracion entre medios y educadores para promover la alfabetizacion media-
tica y el pensamiento critico en la sociedad contemporanea. De ahi la importancia de
este trabajo, que pretende analizar el desarrollo de la competencia mediatica en estos
proyectos educativos de los medios.
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METODOLOGIA

El presente estudio se ha desarrollado bajo un enfoque cualitativo, fundamentado en la
necesidad de comprender en profundidad los procesos involucrados en el desarrollo
de la alfabetizacion mediatica a través de diversas propuestas formativas en medios
de comunicacion. Como sefalan Strauss y Corbin (2002), la metodologia cualitativa
es idonea para abordar la naturaleza compleja del fendomeno de estudio, pues permite
capturar las sutilezas y dindmicas subyacentes. En concordancia con esta aproxima-
cion, se ha empleado el analisis de contenido cualitativo, una técnica ampliamente
utilizada eninvestigaciones sociales paralainterpretacion de materiales comunicativos
(Bardin, 1991; Berelson, 1952).

A continuacion, el analisis de contenido se ha aplicado a un corpus compuesto por
textos, videos y otros contenidos audiovisuales, seleccionados de una muestra inten-
cional de cinco proyectos formativos. La eleccion de estos proyectos responde a su
accesibilidad, su enfoque en el desarrollo de la alfabetizacion mediatica y su represen-
tacion de distintas realidades geograficas, abarcando paises de Europay América. Esta
técnica permite no solo identificar patrones tematicos y simbolicos en los materiales,
sino también interpretar su significado dentro de los contextos culturales y educativos
en los que fueron producidos (Abarca et al., 2012; Hernandez Sampieri et al., 2014).

Por otro lado, para asegurar la validez y confiabilidad de los datos obtenidos,
el estudio ha seguido criterios rigurosos de seleccion y analisis (Levitt et al., 2017,
Singh et al., 2021). La muestra ha sido seleccionada mediante un procedimiento de
muestreo intencionado o tedrico, el cual se basa en la relevancia de los casos para
el fendmeno investigado: proyectos con contenidos textuales, visuales y sonoros
(Castillo-Abdul et al., 2020; Sautu et al., 2005). Este enfoque asegura que los programas
seleccionados aporten informacion significativa sobre el desarrollo de la alfabetizacion
mediatica en distintos contextos socioculturales. Bajo estos preceptos, se hallevado a
cabo el muestreo, deteniéndose una vez que los datos recolectados dejaron de ofrecer
informacion novedosa.

Finalmente, el andlisis de contenido se ha realizado mediante un proceso siste-
matico de codificacion y categorizacion, siguiendo los procedimientos descritos por
Bardin (1991) y Pifiuel Raigada (2002). El andlisis se ha estructurado en las fases de
identificacion de patrones tematicos en los textos, codificacion de categorias clave
mediante analisis cualitativo y comparacion transversal de resultados. Las unidades
de andlisis (textos, videos y contenidos audiovisuales) fueron desglosadas en cédigos
tematicos y, posteriormente, agrupadas en categorias conceptuales que permi-
tieran identificar patrones comunes y divergencias significativas entre los proyectos.
Esta metodologia no solo facilita la comparacién entre los diferentes casos, sino
que también permite profundizar en la comprension de las estrategias pedagdgicas
empleadas en la ensefanza de la alfabetizacion mediatica, como vemos en la Tabla 1.
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Tabla 1

Categorias, definicion, eiemplo de aplicacion

Categoria Definicion Ejemplo de aplicacion
Accesibilidad Facilidad con la que los usuarios pueden Programas con subtitulos y
acceder a los recursos educativos y tecnoldgicos  lenguaje de sefias
- Grado de participacion activa del usuario en el Uso de foros de discusion,
Interactividad : o .
contenido mediatico y educativo encuestas y concursos
Colaboracion Participacion de diversas disciplinas en la Alianzas entre periodistas, do-

interdisciplinar
Pensamiento
critico

Enfoque
curricular

Uso de
tecnologia

Produccién
de contenidos

Impacto en la
comunidad

creacion de materiales educativos

Estrategias utilizadas para fomentar el andlisis y
cuestionamiento de la informacién mediatica

Relacion del proyecto con los programas educa-
tivos oficiales

Aplicacion de herramientas digitales para poten-
ciar el aprendizaje mediatico

Creacion de materiales propios por parte de los
estudiantes o educadores

Alcance del proyecto en la transformacion social
y educativa de los participantes

centes y expertos en medios

Talleres de verificacion de noti-
cias falsas

Recursos alineados con planes
de estudio nacionales

Plataformas interactivas, inteli-
gencia artificial en educacion

Elaboracion de periédicos esco-
lares y podcasts educativos

Formacion de comunidades criti-
cas en medios de comunicacion

Adicionalmente, se ha seguido un enfoque reflexivo en la interpretacion de
los resultados, teniendo en cuenta la perspectiva de triangulaciéon metodolégica y
el andlisis critico de los datos para fortalecer la validez interna del estudio. Esto se
ha hecho bajo una fundamentacién de consistencia y replicabilidad de los hallazgos
(Heale & Twycross, 2015; Rose & Johnson, 2020) y con la contrastacion con la literatura
existente para garantizar la robustez de los resultados (Harrison et al., 2020; Hayashi et
al., 2019; Hou & Aryadoust, 2021).

RESULTADOS

Una vez realizado el andlisis, los resultados se presentan atendiendo a los proyectos
seleccionados y considerando su estructura, la colaboracién con otros organismos, la
multidisciplinariedad y el desarrollo del pensamiento critico.

En primer lugar, en el espacio norteamericano, The Learning Network (ver Figura
1) implementa varias acciones, que incluyen lecciones e ideas de aprendizaje (lessons
andteachingideas),consultas (writingprompts),pasatiempos (quizziesandvocabulary),
fotosyvideos (photos, graphs and videos), retos (contests and challenges) y actividades
accesibles (accessibleactivities). Estavariedad derecursos combinacontenidoseduca-
tivos, ludicos, visuales, practicos e inclusivos, lo cual favorece un desarrollo idéneo,
principalmente para la poblacion joven (Priede, 2019).
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Figura 1
The Learning Network. Proyecto

Estrategias de ensefianza
Lessons and teaching ideas Planes de clase

Recursos educativos
Consultas de escritura
Writing prompts Discusiones tematicas
- Reflexiones criticas

Pasatiempos

Vocabulario

The Learning Network Fotograffas educativas
Photos, graphs and videos Gréficos interactivos

Videos instructivos

Quizzies and vocabulary

Concursos
Contests and challenges Desafios académicos

Competencias tematicas
Recursos adaptados

Accesible activities Actividades inclusivas
Herramientas de accesibilidad

La colaboracién entre medios de comunicacién y el ambito educativo representa una
estrategia efectiva para enriquecer la experiencia de aprendizaje de los estudiantes.
Ademas, esta colaboracion proporciona una comprension mas profunda del papel de los
medios en la sociedad contemporanea. Ejemplos como The Learning Network destacan
laimportancia de integrar los medios masivos en los procesos educativos, para asi faci-
litar tanto la alfabetizacion mediatica como el desarrollo del pensamiento critico.

Asimismo, aunque el planteamiento del proyecto no esta estructurado en
una multiplicidad de disciplinas, si aborda aspectos y contenidos diversos relacio-
nados con diferentes areas. Esto se vincula a la diversidad de cédigos presentes en
los medios de comunicacion (gréficos, videos, juegos) que requieren atencion en la
formacién mediatica. En consecuencia, la educacion mediatica, al integrar docentes y
medios de comunicacidn masiva, establece de manera eficiente un modelo educativo
sélidamente fundamentado. Este es precisamente el enfoque que utiliza The Learning
Network, orientado a fomentar la alfabetizacion mediatica, potenciar la capacidad
de pensamiento critico y promover el aprendizaje continuo (Yanyshyn et al., 2023).
Ademas, la iniciativa funciona desde 1998, con un impacto en miles de adolescentes.

Por otro lado, el canal peruano USMPTYV ha logrado avances significativos en la
implementacion de contenidos educomunicativos innovadores a través de programas
como “Tiempo para Aprender” y otras lineas extracurriculares (Figura 2). Este canal de
teleducacion actua como una herramienta complementaria al curriculo escolar, faci-
litando un aprendizaje significativo mediante el uso de lenguaje audiovisual. Ademas,
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mantiene colaboraciones con varias organizaciones y entidades, como la Asociacion
de las Televisiones Educativas y Culturales Iberoamericanas (ATEI), Movistar, DirecTV,
la Asociacion de Sordos Region Lima (ASSORELI) y el canal TRO de Colombia. La
ATEI cuenta con mas de noventa instituciones afiliadas, cuyo objetivo es fomentar la
produccidn, coproduccién y difusion de programas educativos, culturales y cientificos
(Asociacion de las Televisiones Educativas y Culturales de Iberoamérica & Unién de
Universidades de América Latinay El Caribe, 2018). Movistar facilita la transmision de
los contenidos (Dands Diaz, 2021), mientras que ASSORELI se enfoca en la inclusion de
personas sordas, ofreciendo interpretacion en lenguaje de sefas para los programas
(Angeles Hernandez, 2021). Finalmente, la alianza con canal TRO de Colombia permite
aUSMPTV expandir sualcancey compartir contenidos informativos, educativosy cultu-
rales con un publico mas amplio de jovenes (Orcasitas & Gutiérrez, 2026).

Figura 2
USMPTYV. Proyecto

Ciencia y Tecnologia
' Comunicacion
Tiempo para aprender — g )
Historia, Geografia y Economia

Matematica

Leer para contarla
Educar+

USMPTV
Documentales

Buenas noticias
Los chicos opinan

En nuestras manos

Déjame que te cuente - Opera
La idea ganadora

Historias en el tiempo
Reportaje especial

Ala salida

Extracurriculares

Especiales
Héroes

Nota. La informacidén proviene de "Programas”, por USMPTYV, s. f., Universidad San Martin de
Porres (https://www.usmptv.pe/programas).

De igual manera, USMPTV favorece la inclusion al proporcionar programacion
accesible y diversa, como la interpretacion en lenguaje de sefias, lo que expande su
alcance educativo. Las actividades interactivas, como “Los chicos opinan” o "Educar
+", fomentan la participacién de los estudiantes en discusiones sobre temas actuales
y la interaccion con expertos para resolver dudas, fortaleciendo asi sus habilidades
de pensamiento critico. Este programa de television educativa lleva en marcha desde
2011 y su objetivo es llegar a todos los hogares de Peru.
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En el entorno europeo, The Economist Educational Foundation se distingue por
proporcionar materiales educativos (teaching resources), que permiten a los estu-
diantes abordar temas complejos y desarrollar habilidades criticas de pensamiento.
Este enfoque fomenta debates (Topical Talk Festival) y reflexiones profundas, con el
fin de facilitar su participacion en cuestiones relevantes de la actualidad, asi como la
formacion docente (teacher development) (véase la Figura 3).

Figura 3
The Economist Educational Foundation. Proyecto

Planes de clase
Articulos educativos

Teaching resources — -
Actividades interactivas
Recursos multimodales
Charlas teméticas
. : ; h ) Discusiones globales
The Economist Educational Foundation Topical Talk Festival g

O Paneles de expertos
: Participacion estudiantil

Talleres

Seminarios
Cursos en linea
: Recursos para desarrollo profesional

Nota. La informacion proviene de "Powering the passionate in education”, por The Economist
Educational Foundation, s. f. (https://economistfoundation.org/).

Teacher development

The Economist Educational Foundation colabora con entidades como Ashurt,
British Council, Clifford Chance, Infosys, KPMG, Meta, Morgan Stanley, Ove Arup
Foundation, PA Foundation, Portal Trust, Rank Foundation, The Economist Group y The
29th May 1961 Charitable Trust, ademas de la Fundacién Eranda Rothschild. Ademas,
tiene alianzas con Fair Education Alliance, News Literacy Network y Skills Builder
Partnership. Este proyecto se caracteriza por suenfoque multidisciplinario, pues aborda
tematicas diversas que provienen de diferentes areas. Esto permite profundizar en esos
temas con la ayuda de recursos y expertos, lo cual facilita que los jévenes participen
en debates profundos sobre cuestiones relevantes en la actualidad. Asi, se fomenta el
pensamiento critico y la participacion, tanto a través de los recursos innovadores apor-
tados ala educacion (teaching resources), como desde el Topical Talk Festival, en el que
los niflos participan en debates internacionales en linea, interactuando con expertos
en temas globales y esforzandose por publicar sus opiniones por escrito, ademas de
fomentar concursos y premios (Topical Talk Prizes). El proyecto alcanza los 231 320
estudiantes en 100 paises y fue creado en 2013 (Figura 4) en colegios publicos y desde
entonces ensefa a los alumnos de colegios publicos a cuestionar la informacién y los
argumentos de las noticias a través de cursos presenciales y recursos online gratuitos
(Herrero-Diz et al., 2021).
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Figura 4
The Economist Educational Foundation. Impacto

Afos 2023-2024 231 320 nifios y nifias
Alcance
The Economist Foundation. Inicio 201 30 Afio 2026 1000 000 nifios y nifias
Territorio Mas de 100 paises

Nota. La informacién proviene de "Powering the passionate in education”, por The Economist
Educational Foundation, s. f. (https://economistfoundation.org/).

Por su parte, el proyecto Publico na Escola se centra en fomentar la reflexiéon y
la conciencia critica entre los alumnos. Este enfoque les proporciona las habilidades
necesarias para identificar informacion veraz, diferenciar entre periodismo y propa-
ganda, y participar de manera responsable en la esfera publica. Estas habilidades son
esenciales para desarrollar una ciudadania bien informada y comprometida, capaz de
contribuir al debate democratico y a la toma de decisiones informadas.

Deestaforma, lainiciativa (Figura 5) se materializa en varios materiales: periddicos
escolares, concursos, encuentros, periddicos escolares digitales, recursos didacticos
y experiencias compartidas. Para ello, ha articulado numerosas colaboraciones y
alianzas: los concursos Isto Também é Comigo! y Jornalistas em Rede se desarrollan
en colaboracién con la Red de Bibliotecas Escolares y el de Vamos Fazer um Plano,
con el Plan Nacional de las Artes; asimismo, la Direccidon General de Educacién parti-
cipa en el Encuentro Nacional de Jovenes Periodistas, la Universidad de Aveiro y MOG
Technologies cooperan en la plataforma TRUE y, por Ultimo, la Casa das Ciéncias cola-
bora en la implementacion de los recursos didacticos.

Figura 5
Pdblico na Escola. Proyecto

Concurso Nacional de Periodicos Escolares

Concurso Mensual de Articulos de Opinidn “Isto Tambén é Comigo!”
Concurso de Reportajes y Entrevistas “Jornalistas em Rede”
Concurso "Vamos Fazer um Plano”

Encontros Encuentro Nacional de Jovenes Periodistas

TRUE-Faz o teu jornal Plataforma de creacion de periddicos escolares digitales
N Casa das ciéncias explica
Recursos didécticos P
Ciéncia na escola

Partilha a tua experiencia

Jornais escolares
Concursos e outras iniciativas

Publico na Escola .

Nota. Lainformacion procede de Publico Na Scola. Um projeto de literacia mediatica, por Publico
Na Scola, s. f. (https://www.publico.pt/publico-na-escola).
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Los valores fundamentales de esta iniciativa radican en su eficacia en la promo-
cion de la alfabetizacion mediatica, mediante la provision de recursos educativos que
fomentan lareflexidn critica, la conciencia civicay la capacidad de los estudiantes para
participar activamente en la esfera publica con un pensamiento critico y una compren-
sion informada de los medios de comunicacion. En este sentido, se establece que

Dota a la poblacion estudiantil de recursos educomunicativos que facilitan la
lectura e interpretacion critica del mundo que les rodea.

Acerca los medios de comunicacion a los colegios a través de la elaboracion
de periddicos escolares, segun lo indicado por Hernandez (2015). Se fomenta
asi la proximidad de los estudiantes a la actualidad informativa, promoviendo
la decodificacion del lenguaje mediatico y potenciando una visién mas dina-
micay critica.

Ffomenta la reflexion y la conciencia critica entre el alumnado, sin limitarse
a ensefar los aspectos técnicos del uso de tecnologias, sino mas bien enfa-
tizando el aprendizaje consciente del uso de los medios. Esto habilita a los
estudiantes para reconocer fuentes de informacion fiables, distinguir entre
periodismo y propaganda y comprender la importancia del periodismo
responsable.

Capacita a los estudiantes en el desarrollo de habilidades criticas esenciales,
tales como plantear preguntas relevantes, evaluar la fiabilidad de las fuentes
informativas y ejercer una responsabilidad civica exigente. Estas competen-
cias son fundamentales para la participacion activa en el debate democratico
y la toma de decisiones informadas.

articula los indicadores lingliisticos, interactivos e ideoldgicos. A través del
lenguaje, se ensefia a los estudiantes a utilizar conscientemente los medios
de comunicacién, promoviendo la reflexion y el reconocimiento de informa-
cion veraz. La interaccion facilita la comunicacion y participacion entre la
escuela, los alumnos y los medios de comunicacion; y la ideologia sirve para
la capacidad de busqueda de informacion, comprension lectora y aplicacién
critica, evaluando la fiabilidad de las fuentes informativas y la interaccion con
los mensajes mediaticos.

Por ultimo, el proyecto portugués funciona desde el aio 1990y alcanza a miles de
estudiantes con sus actividades.

En Espafia, los proyectos Mentes AMI, Efecto MIL y Amibox (Figura 6) son desa-
rrollados por la Fundacion Atresmedia, parte del grupo mediatico privado Atresmedia.
Estos proyectos implementan actividades de alfabetizaciéon mediatica y desarrollan
diversos programas para abordar la problematica de la desinformacion.
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Figura 6
Fundacion Atresmedia. Proyectos

Fomento del pensamiento critico
Impulso de la creatividad audiovisual responsable
Premios Mentes AMI - g
<Promocwon de los valores y la convivencia

Desarrollo de la competencia digital
“__Encuentro Mentes AMI

Peligros de los retos virales

/~ Acoso en redes sociales
Fundacién Atresmedia Efecto MIL Discursos del odio
———— O Deteccion de noticias falsas
Adiccion en redes sociales

Mentes AMI

Amibox
Amibox kids
Amibox Bubuskiski

Amibox-Aula
La app para familias

Nota. Los datos proceden de "Nuestros proyectos”, por Fundacion Atresmedia, s. f (https://
fundacion.atresmedia.com/proyectos/).

Para el desarrollo de la AMI, la Fundacion Atresmedia se centra en la colaboracion
con escuelas y centros educativos, asi como con entidades patrocinadoras: Platino
Educa, UNIE Universidad y Fundacién La Caixa. En relacion con la multidisciplina-
riedad, estos proyectos abordan los peligros y retos de las tecnologias y los medios
desde distintos ambitos en los que pueden manifestarse. En concreto, se promueve
especialmente la produccion y creacién de videos cortos en Efecto MIL.

Finalmente, estos programas de la Fundacién Atresmedia contribuyen signifi-
cativamente a la innovacion en recursos mediaticos educativos. Mentes AMI, Efecto
MIL y Amibox, en sus respectivos enfoques, logran desarrollar en los jovenes una
comprension critica de los medios, pues fomentan el pensamiento critico, la crea-
tividad responsable y los valores de convivencia. A través de estas iniciativas, se
potencian las habilidades necesarias para navegar y participar de manera efectiva y
ética en el entorno mediatico contemporaneo, ayudando a los estudiantes a conver-
tirse en consumidores y productores de medios informados y criticos. Los proyectos
de Atresmedia llevan en curso desde 2005 y han logrado impactar en millones de
usuarios, lo que se ilustra en la Figura 7.
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Figura 7
Fundacion Atresmedia. Impacto

474 inscripciones de jovenes

Efecto MIL 275 videos presentados
37 instituciones colaboradoras
Premios 376 inscripciones de profesorado y colegios
/—O 232 proyectos presentados

Impacto Mentes AMI 950 asistentes presenciales

Encuentro 7331 visualizaciones streaming

92 % asistentes aplicaran nuevos conocimientos
3000 usuarios registrados
o Armibox 2300 Cfsntros educativos
74 capitulos
725 000 visualizaciones en Atresplayer y YouTube

Sensibilizacion 169 000 000 de impactos en la sociedad de las campafias emitidas

Nota. Los datos proceden de Memoria anual 2023, por Fundacion Atresmedia, 2023
(https://fundacion.atresmedia.com/documents/2024/06/19/81D89EB8-34FC-4E37-9418-
7094341328B6/memoria_fundacion_atresmedia_2023.pdf).

En definitiva, los proyectos se desarrollan bajo unas categorizaciones que expli-
camosy visualizamos en la Tabla 2: debilidades en color claro y fortalezas en color oscuro.

The Learning Network fundamenta su labor con la colaboracién de su matriz
The New York Times. Es multifacético en su desarrollo al ofrecer materiales variados,
como graficos, juegos, fotos y videos, que abordan temas educativos desde multiples
perspectivas. La iniciativa utiliza plataformas digitales y herramientas interactivas
que estimulan la reflexién critica, cumpliendo parcialmente este postulado. Aborda los
retos de enfrentarse a la dificultad de integrar el analisis critico de noticias en entornos
escolares diversos.

En el caso de USMPTV, lleva a cabo su labor integrando disciplinas como
educacion, ensefanza formal, inclusion social y participacion civica, mediante una
programacion audiovisual variada. Promueve la alfabetizacion mediatica con el uso
de herramientas tecnoldgicas como lenguaje de sefias y actividades interactivas.
En cuanto a los desafios, la USMPTV aborda la expansion tecnoldgica, que enfrenta
obstaculos en regiones con conectividad limitada.

Con respecto a The Economist Educational Foundation, borda temas complejos
desde varias disciplinas mediante actividades como debates, charlas tematicas,
recursos educativos, premios y conferencias con expertos. En el aspecto tecnoldgico
y critico, TEEF utiliza plataformas digitales para facilitar debates globales y fomentar
el andlisis critico en temas de actualidad a través recursos educomunicativos. Es un
proyecto con un desarrollo digital amplio y con posibles limitaciones en la accesibi-
lidad para estudiantes de contextos socioeconémicos desfavorecidos.
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En relacion con Publico na Escola, es diverso en la utilizacion de recursos didac-
ticos y actividades para abordar diversas areas tematicas: periédicos escolares y
digitales, materiales educativos, concursos y modos de compartir estas experiencias.
Para fomentar la alfabetizacion mediatica, principalmente incorpora herramientas
digitales como la plataforma TRUE. Afronta retos como la formacion docente en alfa-
betizacion mediatica y el mantenimiento de sus iniciativas a lo largo de los afos.

Acerca de la Fundacion Atresmedia, colabora con entidades como Platino Educa,
UNIE Universidad y Fundacion La Caixa. Desarrolla proyectos pluridisciplinares como
Efecto MIL y Amibox, que integran areas como tecnologia, creatividad, y analisis
mediatico. Promueve el uso de los recursos generados sobre tecnologia, la aplicacién
de herramientas y la reflexion critica sobre los medios mediante plataformas digitales.
La cobertura de sus programas podria ser limitada a contextos privilegiados.

Tabla 2
Resultados de los proyectos

Multidisciplinariedad en Desarrollo tec-

Colaboracion y - Desafios y
. los proyectos y noldégico y pen- T
alianzas ; ; o limitaciones
materiales samiento critico
Lessons and teaching
Ideas
The Learning B Plla.taformas
Network Writing prompts digitales
. . : Integracion y
www.nyti- The New York Times OLiEZAES Bt VOREIUETT) :f;r;:;:\e/g;as diversidad de
mes:com/ ,Dhotos/ graphs and entornos
|sectl(v)n/ videos Tecnologias
earning emergentes
Contests and challenges 9
Accessible activities
USMPTV ATEI Herramientas Expansion
WWW. Movistar Tiempo para aprender tecnoldgicas tecnoldgica en
DirecTV regiones con
usmptv.pe/ . b
quienes- ASSORELI Extraescolares Actlwdaldes poca conectivi-
somos Canal TRO Interactivas dad limitada
Ashurt
The Eco- - , Plataformas
nomist British Council digitales
Educational  NSEG_—_G S— Accesibilidad
Foundation linfeie! Citeine (SEIeIng) iesouitE Debates globales gjgital y limita-
WIWW.ECO- Infosys Topical Talk Festival Andlisis critico cion enfcontex—
nomistfoun- tos desfavore-
dation.org/ KPMG Teacher development Recursps de .
about/about- Meta rarqu:dbig?iizmon
team/ Morgan Stanley
(continda)
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(continuacicn)
,, Multidisciplinariedad Desarrollo tec- y
Colaboraciony L Desafios y
. en los proyectos y noldgico y pen- S
alianzas ; ; Y limitaciones
materiales samiento critico
Red de Bibliotecas
Escolares .
Jornais escolares
o :DIan N Recursos educativos Herramientas
Publico na as Artes digitales (TRUE) -
Escola Direccion G | Concursos e outras o Formacion
. IREEiCo ElsiEe) iniciativas Andlisis critico  docente y
www.publico. ~ de Educacion | TEmiERITmERe
ico- - i Recursos de .
pt/publico Universidad de TRUE — Faz o teu jornal e en el tiempo
na-escola . ; . alfabetizacion
Aveiro Partilha a tua expérencia  mediatica
MOGTechnologies
Casa das Ciéncias
. Herramientas
Fundacion digitales
Atresmedia Mentes AMI
Platino Educa UNIE Creatividad Limitacion a
https:// Universidad Funda-  Efecto MIL responsable contextos des-
fundacion. cién La Caixa , favorecidos
atresmedia. Amibox Recursos de
com/ alfabetizacion
mediatica
Debilidad
Leyenda
Fortaleza

Por ultimo, el impacto alcanzado en todos los proyectos se puede explicar como
el cambio generado, ya sea en estudiantes y publico objetivo, en comunidades educa-
tivas o sistemas, a través de actividades o intervenciones especificas. Los resultados
muestran un alcance en miles de usuarios para todas las iniciativas, si bien cada una
visualiza los resultados de formas heterogéneas.

DISCUSION

La investigacion realizada ha explorado diversas iniciativas de alfabetizacion media-
tica desarrolladas en colaboraciéon con medios de comunicacion en diferentes paises,
cuyos objetivos giran en torno a promover el pensamiento critico y la comprension del
ecosistema mediatico entre los estudiantes. Por lo tanto, los hallazgos obtenidos tras
analizar estos proyectos transversales en los medios de comunicacién ofrecen una
visién amplia sobre el papel de estos proyectos en la educacién mediaticay suimpac-
to en el desarrollo de habilidades cognitivas y ciudadanas entre los jévenes.
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Colaboracion y alianzas

La variedad de proyectos analizados, que abarcan desde talleres practicos hasta
plataformas educativas en linea, demuestra la diversidad de enfoques y metodologias
utilizados para abordar la alfabetizacion mediatica en diferentes contextos culturales
y educativos.

En este sentido, las alianzas entre medios de comunicacion y el sector educa-
tivo son esenciales para fomentar la alfabetizacion mediatica. The Learning Network
ofrece recursos educativos y actividades que permiten a los estudiantes comprender
y analizar criticamente las noticias y la informacion. Los resultados obtenidos coin-
ciden con lo sefialado por autores como Aguaded et al. (2022), quienes destacan que
la alfabetizacion mediatica no solo promueve la capacidad critica de andlisis, sino que
también fortalece la interaccion entre el ambito educativo y los medios de comunica-
cion. Ademas, Matos dos Santos y Aguaded (2023) refieren que estas colaboraciones
son esenciales para integrar enfoques multidisciplinarios, lo que resulta evidente en
proyectos como The Learning Network y Publico na Escola. Al mismo tiempo, USMPTV
ejemplifica esta colaboracién al utilizar la television como herramienta educativa,
complementando el curriculum escolar y facilitando un aprendizaje significativo y
practico, especialmente en regiones con escasos recursos (Panta, 2020). Esta natura-
leza supranacional del proyecto asegura su accesibilidad en varios paises de la regién,
como Colombia, Argentina y México, que tienen acceso completo a la programacion a
través de la aplicacion Movistar Play de pago.

En resumen, todos los proyectos analizados tejen redes colaborativas mas alla de
sus espacios institucionales. En contraste, The Learning Network opera principalmente
desde su grupo originario vinculado al periddico, integrando recursos educativos en
un entorno mediatico propio, lo cual podria representar una limitacién en términos
de apertura colaborativa. Las demas iniciativas tienen la fortaleza de ofrecer progra-
macién inclusiva y recursos educomunicativos, potenciar su alcance internacional,
ampliar el alcance en otros contextos externos y fortalecer su implementacion.

Multidisciplinariedad en los proyectos y materiales

La multidisciplinariedad en los proyectos analizados también merece atencién. En el
ambito americano, The Learning Network abarca contenidos variados, ya que ayuda a
los estudiantes a leer, comprender, disefar y redactar, centrandose en la experiencia
del lector (Caetano, 2021). Por su parte, USMPTV utiliza la television como herramienta
educativa, incorporando elementos de cultura, investigacion y otros temas de interés,
lo que permite a los estudiantes acceder a una amplia gama de conocimientos de
forma practica y visual. Este enfoque incluye la programacion en lenguaje de sefas, lo
cual promueve la inclusién de personas sordas y amplia el alcance educativo a diver-
sas audiencias (Angeles Hernandez, 2021).
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The Economist Educational Foundation desarrolla un enfoque que se comple-
menta con la creacidon de debates y charlas tematicas, lo que integra diferentes
disciplinas y fomenta una formacion mas completa. Asimismo, el proyecto Publico
na Escola se enfoca en la elaboracion de periédicos escolares y en el desarrollo del
espiritu critico y creativo de los estudiantes.

Los resultados obtenidos coinciden con lo sefialado por autores como Aguaded
et al. (2022), quienes destacan que la alfabetizacion mediatica no solo promueve la
capacidad critica de analisis, sino que también fortalece la interaccion entre el ambito
educativo y los medios de comunicacion.

En este sentido, todas las iniciativas presentan un enfoque multifacético al
combinar actividades visuales, practicas y tedricas que potencian el aprendizaje inte-
gral. A través del uso de television y medios digitales, se facilitan debates y el analisis
de temas complejos, enriqueciendo la experiencia educativa con una formacién inte-
gral que fomenta la creatividad, el pensamiento critico y la capacidad de afrontar los
retos contemporaneos desde diversas perspectivas.

Desarrollo tecnoldgico y pensamiento critico

Ademas de la multidisciplinariedad, es fundamental resaltar la importancia del desa-
rrollo de habilidades técnicas y del pensamiento critico. Los proyectos no solo deben
centrarse en la capacitacion técnica, sino que también deben fomentar el pensamiento
criticoy la conciencia civica entre los estudiantes (Aguaded et al., 2022). La capacidad
de los jovenes para analizar de manera reflexiva la informacion mediatica y distinguir
entre hechos y opiniones es crucial para su participacion activa en la sociedad.

Por otro lado, es esencial promover un enfoque integral que amplie la capacidad
de andlisis de los individuos, fomentando una produccion mediatica consciente y
ética. Esto implica que la formacidn debe orientarse hacia la creaciéon de mensajes
que no solo informen, sino que también promuevan el respeto y la comprensiéon mutua
(Matos dos Santos & Aguaded, 2023).

En suma, se aprecia que hay un enfoque con debilidades en esta premisa. The
Learning Network y USMPTYV ponen el foco en alfabetizacion informacional y pensa-
miento critico, respectivamente, aunque en ambos casos se evidencian limitaciones
en cuanto a la innovacioén tecnoldgica. En el caso de The Learning Network, si bien se
observa un esfuerzo incipiente por introducir contenidos sobre inteligencia artificial
(IA) —como en su seccion Lessons and Teaching Ideas—, este aun resulta insuficiente
frente a los desafios actuales de la alfabetizacion tecnoldgica. Por su parte, USMPTV
no contempla explicaciones sobre tecnologias emergentes como la IA o los algoritmos.
Los otros tres casos analizados refuerzan la capacidad de reflexiéon mediante el uso
de recursos interactivos, contenidos actualizados, el desarrollo de materiales sobre
tecnologia y analisis critico, y la combinacion de competencias digitales y mediaticas.
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En el caso de TEEF, en cambio, si se contempla la explicacidn sobre las tecnologias
emergentes en Topical Talks: IA, robots, bots, ventajas, desventajas, etcétera. Un caso
similar es el de Publico na Escola, que dedica parte de su espacio a la IA, al igual que la
Fundacién Atresmedia.

Desafios y limitaciones

Es fundamental considerar que muchos de los desafios y limitaciones presentados no
solo reflejan los aspectos del andlisis realizado, sino que también emergen como resul-
tados clave al evaluar el impacto de los proyectos en el aprendizaje y la participacion
de los estudiantes. Entre estos desafios, destaca la necesidad de recursos adecua-
dos y la capacitacion de docentes y profesionales de los medios, lo que constituye un
resultado directo de las iniciativas observadas. Ademas, la evaluacién constante del
impacto de estas iniciativas es crucial para comprender su efectividad en el fomen-
to del pensamiento critico, la participacion activa y la capacidad de los jovenes para
analizar los medios de manera reflexiva. Estos aspectos, al ser gestionados de manera
eficaz, refuerzan el éxito de los proyectos en la implementacion de una alfabetizacion
mediatica integral (Danés Diaz, 2021).-

Por una parte, se identifican diversas debilidades y limitaciones en los proyectos
de gran envergadura o con un desarrollo extenso de materiales, como The Learning
Network, TEEF y la Fundacién Atresmedia. Estas iniciativas estan dirigidas princi-
palmente a publicos con acceso a tecnologia, lo que puede restringir su impacto en
sectores o regiones desfavorecidas, en las que las brechas digitales y la falta de fami-
liaridad con los medios dificultan la participacion efectiva.

No obstante, todos estos proyectos comparten ciertas caracteristicas clave: la
colaboracién con instituciones educativas o medios de comunicacién, un enfoque en
la alfabetizacion mediatica y la formacidn critica de las audiencias, asi como el uso de
recursos interactivos, como videos, materiales didacticos y actividades practicas. Sin
embargo, mientras que The Learning Network y USMPTYV tienen un enfoque educa-
tivo y curricular, los demas proyectos se centran especificamente en la alfabetizacion
mediatica.

Por otra parte, las diferencias entre estas experiencias educativas se identifican
en el enfoque educativo, en el alcance geografico, en el formato principal y en el publico
objetivo. Asi se explica a continuacion:

+ Enfoque educativo: es curricular en los casos de The Learning Network y
USMPTV, y mediatico en Publico na Escola, Fundacién Atresmedia y The
Economist Educational Foundation.

+ Alcance geografico: son proyectos nacionales USMPTV (América, Pert) o
Publico na Escola (Europa, Portugal), frente a las iniciativas globales como The
Economist Educational Foundation.
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+ Formato principal: desarrollo en medios audiovisuales (USMPTV y Fundacion
Atresmedia), al contrario de los casos basados en recursos escritos y debates
(The Learning Network, Publico na Escola y The Economist Educational

Foundation).

+ Publico objetivo: adolescentes y nifios con edades tempranas y comu-
nidad educativa en los casos de la Fundaciéon Atresmedia y The Economist
Educational Foundation); colegiales y estudiantes en USMPTV y Publico na
Escola; y estudiantes y universitarios en la iniciativa The Learning Network).

Por ultimo, deliberamos en la Tabla 3 los componentes de la totalidad de los
proyectos con las aplicaciones llevadas a cabo y los enfoques desarrollados. Tenemos
en cuenta que la estructura de estas iniciativas son plataformas, canales de television
o paginas web vinculadas a medios de comunicacion. Los contenidos desarrollados
se aplican por tipologia: lecciones, juegos, didacticas, curriculares o por tipos de
publicos. El enfoque materializado se tiene en cuenta en su aspecto critico, audiovi-

sual, curricular, etcétera.

Tabla 3

Aplicaciones y enfoques

Proyecto

Aplicacion

Enfoques

The Learning Network

USMPTV

The Economist Educational
Foundation

Publico na Escola

Fundacion Atresmedia

Lecciones, actividades interac-
tivas, foros, concursos, fotos,
videos, retos educativos

Programacion audiovisual
basada en el curriculo escolar,
talleres extracurriculares, inclu-
sion social

Materiales educativos sobre
temas complejos, charlas
tematicas, festivales de debate,
formacion docente

Creacion de periodicos escola-
res, concursos, recursos didac-
ticos, encuentros nacionales

Produccion de videos, mario-
netas educativas, encuentros
educativos

Educativo curricular, centrado en la
ensefianza de materias curricu-
lares a través del contenido del
periodico

Educativo curricular

Refuerzo de materias escolares

Promocion del pensamiento critico
mediante produccién audiovisual

Alfabetizacion mediatica
Desarrollo de habilidades criticas

Participacion en debates globales
mediante contenidos multidisci-
plinarios

Alfabetizacion mediatica
Educacion mediatica para distin-
guir propaganda de periodismo
Fomento de la conciencia critica
Alfabetizacion mediatica

Fomento de la alfabetizacion
mediatica, pensamiento critico,
creatividad responsable y compe-
tencias digitales
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Politicas publicas

La inclusion de un enfoque integral que contemple la formulacion de politicas publicas
alineadas con las necesidades locales y regionales representa un elemento esen-
cial para potenciar la alfabetizacion mediatica en América Latina. En esta region, las
brechas digitales y educativas han generado desigualdades estructurales signifi-
cativas que limitan la implementacién y sostenibilidad de iniciativas mediaticas. La
creacion de politicas publicas que combinen acceso tecnoldgico, capacitacion docen-
te y fomento del pensamiento critico se presenta como una estrategia indispensable
para superar estos desafios.

Hemos visto que hay ejemplos internacionales, que pueden servir como referencia
para la region. La Unesco ya desarrolla esta labor (que, sin embargo, puede ser dema-
siado global en el territorio), asi como en Europa la Directiva de Servicios de Medios
Audiovisuales de la Unién Europea establece estandares que promueven la equidad
digital y fomentan competencias mediaticas. En contraste, América Latina carece de
un marco regional cohesivo que integre estos principios, lo que subraya la urgencia de
desarrollar politicas publicas ambiciosas y adaptadas a sus particularidades. Algunas
iniciativas muestran el potencial de la colaboracién entre los sectores publico y privado
parareducir las desigualdades digitales; por ejemplo, el Programa Conectar Igualdad en
Argentina, que representd la politica mas importante de las Ultimas décadas en materia
deinclusion digital (Marchetti & Porta, 2023), el Programa Municipal Educativo Imprensa
Jovem de la alcaldia de Sao Paulo (Brasil), la ciudad mas poblada de América del Sur,
con doce millones de habitantes (Mendes et al., 2022) y programas de acceso universal
ainternet en Brasil, con la referencia de la Estrategia Brasilefia de Educacion Mediatica
que asume laeducomunicacion reconocida por lalegislacion (De Oliveira-Soares, 2024).
En América del Norte, tenemos el ejemplo de Media Literacy Now, agrupacion en defensa
deincluir la alfabetizacion mediatica en el sistema publico de educacion (de los Santos &
Smith, 2024), que a su vez colabora con Media Education Lab, un espacio referente para
promover la educomunicacion en la ensefianza obligatoria (Hobbs, 2020).

En la Unién Europea también existen ejemplos:

+ European Association for Viewers Interests (EAVI), organizacion civil referente
para la Comisién Europea sobre el concepto de alfabetizacion mediaticay con
veinte afios de experiencia (Celot, 2012).

+ Irlanda, Media Literacy Ireland, una plataforma de alianzas publico-privadas
(Media Literacy Ireland, 2022) impulsada por el Broadcasting Authority of
Ireland - BAI (Russell, 2019).

+ Francia, el Centre de Liaison de I'Enseignement et des Médias d'Information
(CLEMI), agente clave en la educacion en medios en este pais (Gonnet & Féroc
Dumez, 2022).
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« Portugal, la Rede de Bibliotecas Escolares y Diregcao Geral da Educagao
(Ministerio de Educagao, Ciéncia e Inovagao) son impulsores de la estrategia
de alfabetizacién mediatica en el pais a través de varios proyectos vinculados
a entidades publicas:

— la Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (ERC) con el proyecto
EduMediaTest, amparado por la Unién Europea

— universidades

— medios de comunicacién, como Publico con la iniciativa Publico na
Escola (Alves et al., 2023), Radio e Televisao de Portugal, etcétera

+ Espana, el Consejo Audiovisual de Cataluia, desarrolla también EduMediaTest,
que es una herramienta para estudiantes de entre 14 y 18 afos (Ferrés et al.
2022);

Por ultimo, incorporar este analisis fortaleceria la capacidad de las iniciativas
mediaticas para escalar y generar impacto sostenido. Ademas, permitiria evaluar
como las politicas publicas pueden consolidar esfuerzos privados y aumentar su
alcance, garantizando un enfoque inclusivo y sostenible para el desarrollo de la alfa-
betizacion mediatica en contextos diversos.

Para concluir, la educacion contemporanea se enfrenta al reto de ofrecer una
formacion completa en el uso de los medios de comunicacion. Esta formacién debe
adoptar un enfoque estructurado y holistico que integre competencias de manera
coherente en el curriculo educativo.

CONCLUSIONES

En conclusién, los proyectos de alfabetizacion mediatica desarrollados en colabo-
racion con medios de comunicacion son esenciales para fomentar el pensamiento
critico y la conciencia civica entre los jévenes, facilitando el acceso a la informacién y
promoviendo una comprension reflexiva de los mensajes mediaticos. Sin embargo, su
efectividad podria maximizarse mediante la adopcion de enfoques integrales y soste-
nibles que garanticen el acceso equitativo a estas oportunidades educativas.

Se identifican varias acciones clave para replicar o escalar estos proyectos:

+ Es fundamental integrar estas iniciativas en politicas publicas que aseguren
su continuidad y acceso amplio, especialmente en comunidades marginadas.

+ La colaboracion entre sectores publico, privado y educativo debe fortale-
cerse para ampliar los recursos disponibles, incluir tecnologias emergentes y
garantizar la capacitacion del personal docente.

Contratexto n.° 43, junio 2025

47



48

M. Nifio, A. Delgado

+ Se deben crear modelos escalables y adaptables que permitan la imple-
mentacion de programas mediaticos en distintos contextos culturales y
socioeconémicos.

Ademas, es prioritario desarrollar indicadores claros de impacto que permitan
evaluar los resultados de estas iniciativas, promoviendo asi una mejora continua.
La combinaciéon de competencias mediaticas con el aprendizaje sobre lo audiovi-
sual sigue siendo una necesidad fundamental, como lo sefalan Pérez-Rodriguez y
Delgado-Ponce (2012).

En definitiva, esta investigacion no solo resalta laimportancia de estas iniciativas,
sino que también ofrece una base practica para futuros estudios y aplicaciones en el
campo de la educomunicacion. La adopcion de estas propuestas contribuira signifi-
cativamente al avance del conocimiento y al desarrollo de una ciudadania informada y
participativa en la sociedad contemporanea.
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