El cine y las nuevas tecnologias
audiovisuales
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Entre la extincion ¥ el cambio

Quicnes estamos vinculados a la actividad cinematogrifica vivimas
una realidad paradojal: experimentar el crecimiento do dificultades pro-
ductivas, que s¢ nos antojan a veces inszlvables, en una época donde la
comunicacicn audiovisual 2 ha muliplicado a niveles nunca vistos.

Mientras que se disminuye en forma acelerada el nimero de
especiadores de las salag cinematogrificas --peincipalmente en las nacio-
nes oon mayor desarrollo industrial-- crece con igoal o mayor velocidad
el volumen de consumo y difusidn de peliculas. (Cudles son las cau-
548 de cs1a aparene paradog? Ellas deben hallarse en Ia irrupeida de
nuevas wecnologiaz  audipvisuales, como el video (VTR) v 1a televi-
sitn via cable (CATV) o smilite, que se suman a esa indiscutible po-
enck que ¢s la ielevisidn radicional,

Estos cambios han sido ripidamente asimilados en 1as naciones
dominantes, como lo fucron otros que se dieron en las actividades cien-
tificas y tecnoldgicas. Pero en nuestro ¢aso -refiféndonos particular-
mente @ los paises dependientes ¥ con menor desarrollo industrial--,
los cambios parccerian sermos extrafos, y en gran medida.lo son, pese
a que comenzaron a invadie va todos [0s Lerrenos de la vida nacional,
includo, obviamenie, el de la produccidn cingmatogrifica. Lo cicrio
5 ue scguimos avanzando con una lentited rayana en el oroguismo
--cugnds realments AvANEINOS, CO5S QUE N0 OCUMe 8 metuds--, misn-
tras que las inngvaciones weenoldgicas 1o hacen a velocidades sorpren-
demes. Lo cual induce a la sospecha de que, de igoal modo én que pa-
decimos los efecios de la Revolucidn Indusirial anles de vivirla, algo
semejante pueda ocurrimes con la Revolucidn Tecnoldgica de nuesiro
tempo. Un proceso desatado en los dltimod decenios, pero cuye ma-
yor impacto devendnd en los primeros tramos del milenio qua ya sl
casi comenzando, Proceso que no nos 63 ajeno por cuanto hemos gido
uno de sus principales coprotagonistas, cediendo voluntaria n_mmdu-
mente nuestros recursos bdsicos o nuestra mano de oben barsta. Una
realidad en suma que no gerantiza necesariaments la perpetnidad de nada
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ez 0 s capad de redefinirss frenie a Bis nucyvas exipencios.

Falia menos de un decenio para que ¢l cine cumpla su primer
siglo de vida desde aguelln primera proveccidn realizada por les La-
migre en un café parising, en diciembre de 1893, Un sigho én el gue s
humanidad experimentd combios tan violentos v dramdicns comn nun-
ca los habin conocide. Apenas faltan quince afios para que finalice con
esie nuestro segundo milenio el largo capitubo de las relaciones
hombwe-plineta Ticrra y se insuguren, en iérminos imeversibles, lag del
hombre con las palaxize, La apancidn de In fsicn cofinticn, e desco-
brimiento de los nucledidos, los avances de ka biologia molecalar y de
i ielemdrica, o la incursidn en ol fantistico universo de la amada
“inteligencia arificial®, son heches, entre muchos olros, que han co-
menzido a cambiar la vida del plancta, Ningiin capacio por mds aparta-
do que parezea o ninguna activided humana por més insignificante que
resulie escppan 8 €300 siluacidn sin precedentes. (Como pedria hocerlo
entonces el limidado v homilde espacio d2 bo sctividad cinemalogrifea’

Dizzusipnes tales como ks que wodavia enlmenion en nuesiros
palzes 3 quienes sosticnen |3 necesidad de amonomia total del cine
fremie & la wlevisidn con los que sobredimensionan b importancia de
la tchovisidn o el video antz los aparcniemente envejecidas teenologias
cincmatogralicas, parecerfan resuliar anacrdnicas, ¢n MOMENDS ¢n que
las fronteras de ln guimica y 1a flsica, por ejemplo, son cada vez menos
discernibles. Una sitwacidn mmbién en la que los nucvos modas de
empleo de la wlevisidn v o crecimiento del video invaden, quidrase o
w0, &l espacio de b produccidn, la wenologin, ¢ lenguaje y la percep-
iim dil hecho cinematoprifice.

Desde ezl cuadro de b siluzcidn me inlcresa abondar algunos
aspectos i s aciuales relaciones del cine con g auevas iccnologias
audioviswales, como e vidoo, 0 con olras 1 e nuevas, pere s penmsas
neniements reactualizadas en sus fornas de empleo, como 1a welevi-
siin.

Lu reformulaciin de la comunicacidn audiovisual en
lis maciones industrializadas

Las nuevis isenmlogios han comenzado a modificar indo o conccmicn-
1€ a jos medios sadiovisuales, conmoviendo los cimicntos mismos del
cine tradicional, Elle impcim o b cconomia, b indusiria v el comer-
ch cincmatogrificos, y hace oo @nio con muchas leosias ¥ princi-
pics gue parecian inomovibles, Mo se modifica la esencia de la comu:
micacién sudiovisual sobre la cual se sosene ¢f cing, pero ésta, al enri-
quecerse con Bg neevos posibilidades, ya o poded ser la misma,

Pury Ias nacioses capitalistas altamente indostrializadas, los
cambios fueron sipidimente absorbidos, pese a las previsiones catos-



trofisias, Base recordar que, como resulindo del empleo de la relovi-
sidn, el ndmero de tocalidades vendidas descendid en los EEUL, do
4,400 millehes en 1948 a poca més de 1,000 millones en la década de
las T0; decremento £5te que se repitid con mis celeridad en Europa:
1500 millones en Inglaterra en 1948, frente a 55 millones en 1084;
a14 millones en la RFA en 1956, y 121 millones en 1984: 434 millo-
nes en Francia en 1957 v 138 millones en 1934 £19 millones ea Tia-
lia en 1955, y 131 millones en 1984, Sin embargo, la dristica dismi-
nucidn del consumo de cine en las salas no detuvo, ni siquiera redujo
en wrminos significativos, la capacidad econdmica e industrial de las
compafiias mas poderosas. Anics bien, ellas cambizron simplements
de propiciario --como ocurmid con las inglesas pars beneficio de las
norlcamericanas-- o diversificaron el tipo de produccidn radicional
incorporando las nuevas wenologlas impuestas por b ielevisidn yel
video, Esia redelinicicn de L industria de la comunicacidn audiovisual
foc fcilitada wmbién por la hegemonia adquirida por unas ransng.
cionales sobre otras, Me reficro, por cjemplo, a las de origen norte-
amencang invadiendo la vicja industria curopea, o al Japan, dusfio en
la actualidad de Ia mayor paste del comercio de las nuévas icenologias
audiovisuales. Proceso éste que debe enmarcarse en la reindustriali-
zacifn operads en los palses capitalistes mds desarrollades ¥ que ha
servido para el establecimionto de nuevas relaciones de poder sobe ¢l
plancla y el consecuonte impulso a ramas industriales v ecnoldpicas
capaces de servir mejor a los proyesios y fuereas hegemdnicas,

Se estima que &l wial de wtilidades proporcionadas por el con-
sumo mundial de los nuevos medios (TV cable, TV por abone, video-
casselte y videodiseo) fue en 1985 del orden de loz 13 billones de déla-
res, un 66% de las cuales correspondid a corporaciones de origen
norteamencano. Dichas uilidades fueroa cn 1982 de siete billones de
dilores. En los EEULL, log viejos estudios cinematograficos y las
tradicionilcs csiruciuras prsductivas —~que incluyen ambién recursos
humanos, WCRICos ¥ aristicos-- focron derivados én gran medida a In
procluccidn de pelicelas y serics para wievisicon, Scain la UNESCO,
catre un minime de 1080 mil horas ¥ an mdximo de 2000 mil al af,
procedentes de tn industria norlcamencana, mvaden los mercados del
mundo, duplicando ¢l nimero de horas de programas Gilmados para TV
gue exportan wdos los demis paises. La comercializacion csul o cargo
de las grandes corporaciones cingmmogrificas, asocindas a suveza la
industrin cultural ¥ a poderosas wrensnacionales, Estas comporaciones
son, entre oiras, Universal, Warner Bros.  United Aritsts, 20th Cen-
nry Fox, Columbia, Paromonni, MGM, Walt Dincy, General
Cinemia,

Onro rubro que se agrega al anterior cs el dé la 'I"'.’-:ah_h: fee &
los EEUU, cucota con 6,400 sisiomas operativos, destinados a
suministrar programacion a mds de 70 de los 85 millones de hogares
oon recepdones a color y a casi 36 millones de soscriplores.
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El emplen del videocassetie s¢ suma tambicn 4 csias nocvas
formas do conmsumo audiovisusl --a través de s cwdes =2 incloye on
elevadn porcentije de peliculas-- estiméndose que Ia venia y cl alguiler
e dicho medio emparejé va en la nacién del none el aumento de la
venta de apamios VCOR, la coal fug en 1983 un 60% mavor que en ¢l
a0 precedents, En junio de 1982, el ndmers de hogares noreamerica-
MoE que poscin como minimo una videocasseier ascendil a cerca de
cuatra millones, frene a los 600 mil de 1979, Los prondsticas que se
[orminlan en la actoalidad son de qoe 1as panancias del negocio del
videocassee en su conjunta legaron en el dllimo afio, 1985, a los
3300 millones de ddlares, alpo menos que las recandaciones de bola-
Leria ée-los cines, que bordearon tos 3,700 millones, El crecimiento
e esta nueva forma de empleo de peliculas estd repercutiendo de mne-
ra simnificativa en el negocio cinematogrifico. En 1982, an  film
recibfa en los EEULU. ganancigs scgin las sipuienies proporciones:
§3% por venta de boletos en wguilla, v B% por ventas y servicios dal
video familior. Tres aflos despoés, enl983, los proporciones cambin-
ron: 48% de las utilidades se originaron en las taquillas, y el 13% con
el video, Las empresas proveedoras méds imponantes en esie dltimo
medis son Wanbién produectorss de  peliculas:  Parasouss, RCAS
Columbla, C8S'Fox, Warner, Walt Disncy, ¢ic. Paramount, por
gjemplo, controla ¢ 33% de ka red de TV-cable USA Manwork. La
Warner mancja a su vex ¢l 100% del sisiema de TV-saiélile Warner
Amex Saiellite Entertainment vy de los redes de TV.cable Miesic
Television Mickelodeon. 20th Century Fox o5 duefia de ln emprosa
miis imporanie de videos, Magnetic Videe Corp, La MGM csti as0-
ciada con la red de TV CBS en lo ransfercncia de peliculas a video y su
comercializacidn. Los ingresos de estas empresas fueron 2061 millo-
nes de ddlares en 1982, represcniandao los mercados exiernos 3 EE.UUL
el 42% aproximadamente de dicha recawdacidn globwl, cifra sulicients
pera que las nuevas sctividades de la industria ciocimaiogrdlica pudicran
continuarse con panancias cadn ver mayores.

Por su partc, en Europa, las politicas comunicacionales de las
naciones con mayor iradicidn cinematogrifica derivaron sus activi-
dades hacia la produccidn de peliculas y programas para televisidn,
Las cadenas controladas por cada Esuudo destinaron importantes recur-
s05 a la produccién de moteriales, en su mayor pane de extensidn
cultural y de divulgacion educativa, que estuvieron & cargo de recussos
humanos y técnicos procedentes del cine. La gestion estatal fue
decisiva para atenuar, por ko menos, el impacto de la reduccidn de
concurrencia a las salns, Pero esta politica no solo sirvid para facilinr
la continuidad productiva con los recursos radiclonales, sino mmbién
para mejorar la programacidn de las cadenas nacionales de televisidn,
Importanies realizadores del cine italiano, swizo, alemdn, francés, es-
paficl y de los pafses ndrdicos encontruron én 13 televisidn una posi-
bulidad de seguir filmando, fucran pelicolas concebidas para difusidn en
salas y en TV, 0 bicn serigs o miniscrics, de documentales o de [ig-
cidn, donde gjercitaron y experimeniaron nuevas formas de comuni-



cacidn asdiovisual.  Algunas de esas peliculas producidas o coprodu-
cidas por las cadenas estatales obtuvicron gran repercusicn tanto cn el
piblico como en festivales y mucstras inlemacionales; algunas sorics
dramatizadas sirvicron a su vez para jerarquizar ¢l empleo del medio
televisivo frente al uso depravado de la mayor parte de lus producciones
novieamericanas,  Cing v lzlevizidn mejormron &n COMSSCcuencil sus
caracteristicas a partir de polfticas que, pese a sus aspectos limitantes o
dizcutibles, wadizron a armonizar el manejo de la comuncacidon awdio-
vigoal en iEminos nucvos.

Paralelamente o csa gestidn estotal, ko lobor de las corpora-
ciones transnacionales contriboyd también a atenuar ba cnsiz de la
industria, aongue a costa de una mayor penziracién en la actividod da
cada pais. Es el caso de Inglaterma, cuya industria parcee haber cambaa-
do wtalmente de manos, desplizdndose en favor de las compaiiias
noneamericanas, o ¢l de Tralia, donde la modernmzacidn de los procesos
de postproduccidn y la elovacidn de la produsctividad local estimuld kn
presencia de prandes cmpresas cincmatogeilicas, como la MG, o
televisivas, coma la NBC o ln CBS.

Azl mismo, €1 hocho de qua la indusida del cine encontrd alier-
nativas de sobrevivencia estd dado porel incremento de las inversiones
en ese terreno, gue foe del 206% en Francia, para ¢l pericdo 1978-
1983 y del 45% en lialia, en ¢l mismo periodo.

La tendencia a privatizar las actividades televisivas en algunos
peiiEes puropeos sirvid & su vez a ana mayor difusién de peliculas por
television, dado ¢l mayor nimern de canales exisientes y tn politica de
incrementar la prodoceicn local, Un gjempbo: mds de 2,500 lurgome-
trajes son difimdidos disriamente en lialia a wavés de las casi G000
emisoras elevisivas domdde se incluyen las qué integran lus cadenos
nacionalzs,  La repercosion de algunos Gims alcanza cifas millio-
fiarigs. La ransmisicn de Bl Padrine, por ¢jemplo, lognd en ang sola
noche 27 millones de klespociadones.

También debe observarss en Evropa el ripido incremento del
video, debido o 1a escasa penetracidn de la TY cable. La venta de
magneloscopios o videocassaiteras se aproximd cn 1982 a los 8 millo-
nis de undcades. En Espafa se duplics entre 1983 y 1984 el consumo
de estos aparalos, cuyo volumen de venlas superd en esie Glumo afo
lag 800 mil unidades. El ndmero de equipos de video que Alemania
Federal poseia en 1985 superaba a su ver Las 27300,000 unidades. Las
ventns del videocassetle duranie ese afio ascendieron a 2400000 y las
de videodiscos, 5'600,000 sproximadamente, (ver cuadro 1)

Lag nuevas formas de uilizacion da la produccidn cinemilo-
grifica menuaron los efecios negativos que hubicran podido tencr
televisicn v las nuevas wenologias wbre la industria, aungue iniro-
dugron otro Upo de efecios, priscipalmente en los modos de consumo
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de peliculas con sus implicacionss en los procesos cullurles y de apre-
eipcidn avdio-visual, La prictica sociocultural que e inberente al cine
no pucde ser ficilmene sustituida por ¢ uso individual o fimiliar que
gz Iz impone en las actuales peliticas wievisivas, El crecimiento de
especladores de peliculas a wavés de la TV familiar conlleva efecios
muy diferentes de los que hubicran aparccido en un similar aumento de
la comcurrencin a los splas, En csie sortido se destaca la importancin
eultural y psicosocial de o comunicacidn cinematogrifica en las salas,
gomo podrin ogurrir de algdn modo si la wlevisidn perfeccionase so
teenclogia v pudiera servie tembidn a un empleo comunitacis o sock-
lizado, ademis del estrictomente ogarehio que hoy predoming, Es tam-
bidn el caso de Ta actividad cineclubistice, cuyn importancia intrinseca,
dada por I comumicasion dirccta ¢ interpersonal de los concurmenies en
un eapacio deexhibicidn cinematognifics, no pusde sor de ningan mo-
do sustiida por bos cada vex mis comunes programas de "cine-club®
en TV, Esios poscen un indudabde valos ol Gacilitar la difusedn masiva
de pelicukas muchas veces marginadas de Jos circuios de salis comer-
ciabes, pero carecen del powencial culwralmente dinamizador que Genen
bz sesiones del cine-club tsdicional, aundgue su ndmens de paricijsn-
= sea reducida, La cantdoad es un davo fendamenial pem no alcanea



necesariamente, por s sola, un valor decisive sobre los eleclos psicoso-
ciales y cullurales de un medio de comunicacidn, Fese a su coingi-
dencia en el lenguaje aediovisieal, el cine v la welevisidn cubren droas
cspecificas, ¥ tal vez intransferibles, que no pucden privilegiarse unas
frents @ otras, sind por su incidencin en una determinada sociedad o en
un sector de la misma en un momento determinade de su desamollo.
Por tal razdn, 2l hecho de vispalizar de  manera riunfalise el mayor
consumao de peliculas a rravés del medio wlevisive, podra ser tan emi-
neo come lamenarse desde ol cine sobae ol indeienible crecimicnto de
los nucvas iconologias. Los aspecios positivos v negalivos de una u
otro medio no radican wwnto en lo que podria serles especifico, sind cn
lo que aporian o susracn al deswrmollo de una socicdad scgtin las poli-
ticas que clia csté llevando a cabo, Desde csia perspectivi nos inlcnesa
aproximamos & los elocws de las nuevas lconologias audiovismles on
el campao especilico de lo actvidad cinemmogrifica

Las nuevias teenologias en América Latina

Existe una relocadn muy estrecha entre los indices de concurmencia a lns
salas de cine w los niveles de desarmollo industrial de un pais. & mayar
indusirinl izcidn, menor CORCUITenchL, ¥ vICEVErst, ¢Sl 65 una realidad
verilicada en In mayor parte del mundo, Por dicha roedn, 1o siluacidn
de los paises latinoamericanos es muy distinia a las de lis regiones
mids mdustrglizadas, Alrededor de un 406 45% de poblacidn raral y
amplios scotores wrbanos impedidos wdavia de acceder o lormgs dignas
de vida -y por tal motive, al consumo de encegia clécinca o de ele-
vigsitn-- hablun en nucstro caso de la existencia de un espacio poiencial-
menke inmenss para 1o utilizedicn del cing o la maneen teadicional. Lo
absolutn mayoria de la poblacidn Ltinoamericans no concurre habi-
tizdmente a los salus ¢ no ha concurrido nunca.  Bastariy una politica
do promocitn cincmatogrifics en las dreas rurales ¥ en las poblaciones
guburbanas, para qee los indices de consumo de peliculas s muli-
plicaran ripidamente. Cuba ha sido un ejemplo muy claro én ese sen-
tdo al llegar en deteminado momenio a superar holgadamente los
indices de concwrencia e iodos los paises [alinoamencanos,

Palses trlicionalmente [uenes en cuanto o capacidad produc.
tiva, como ¢l Brosl, México v la Argonlina, prosiguen, aunque con
dificultades de distinto Gpo, su actvidad cinematogrifics en niveles
miny parccidos a los registrados en los dlimos decenios.  Nucyvos pai-
ses 50 han incorporado ademas en el periodo reciente a la labor produc-
tiva, como Vencruck y Colombia, a los que s agrega el Fera, Un
ndmero considerable de produccidn, corcano o los 250 largoanetrujes
anuakes y a varios cenicnares de cortos ¥ medicmclrijos, dvidencis en
la regidn wia actividad que no pucde ser subcsiimadn y que anics que
reducinse parcce wender a cstabilizarse ¢ inclusive o crocer on KImincs
pencrales. Los padscs mis alectados por ¢l desarrollo de k elevision y
las nuevas eenologias, principalmente el video y la TV-cable, son
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aquellos donde se experimentanon procesos do Kipido crecimicnto arba-
no, acompanados de mejores oponunidades de ingresos en sCClores
medios o altos de la poblacidin (Brasil, México, Yenczacla, por cjem-
plod. Otros paises mbién vicron reducida la concurrencia a las salas,
pero por factores diversos, dentro de los cuales intervinieron, aundgoe
sitlo parcialmenic, las nucvas wenologias, Algunos de csos factores
fueron ¢l crecienie deteriorn del poder adquisitivo en los seciores de
menas ingresos ¥ ol elevado costo de las localidodes.

Argenting es wn claro ejemplo de esta siluacidn combinada. En
dicho pais, la crisis econdmica se¢ sumd a un precio de mas de dos
ddlares por localidad (Ilegd a sor de méds de cuntro dolares a fines de la
década de los 700, micniras que on la mayor pane de los paises de la
regian el precio de la localidad oscila en 50 centavos de ddlar, Esto
incidid en el cicrre de alrededor del 30% de los salas de la Capital
Federal en los Gitimos 15 afios, y en ln disminucidn del nimeno de
espectadores.  Sin embargo, dicha disminucidn fue de sdlo an 9%
desde 1970 (53 millones) a 1983 (49 millones), observiindose en ese
tramscurso pecos de crecimicntos muy elevados que confirman b
potencialidad del mercado local cunndo Se conjugan situaciones favo-
rables. En efecia, cowe 1973 v 1975, o volumen de cspecladores sal-
td a mis de 80 millones anuales, es decir, un 63% mads que cl afo base
de 1970; lucron afios de promocidn cinematogrifica nacional, aflojo-
micnlo de fa censura ¥ desarrollo de la paricipacicn politica popualar,
factorcs gue coadyuvaron a dicho crecimicnto.

El mism fendimeno so advicrie en 1a mavors parte de 1a cegidn.
Pesa a la reduccidn da la concurrencia a Ias galas —-entre 1980 y 1982
fse del 8% en bos 12 paizes mds imponanses del espacio iberoame-
ricann, incluidos Espafia y Portugal--, ells podrin nevtralizirse en
nucsing caso, mucho mis Gicilmente que en ks paises altamenie
industrializados. El cine continda siendo centno de convocatoria social
en vastos sociores sociales, no tanto por 1o existencin de politicas
promocionales cuanto por b vigencia del conocido liempo de opresicn
que ocasiong ¢ descmpleo v la desercidn escolar. Las salas y los
alrededores de las mismas suclen convertirse sl en espacios sociales
donde bucna parte do 1a poblacidn marginal --que crece en muchos
teg en vez de disminuir-- encuentra relativo refugio frenie a la
hostilidad y el desarraigo impuestos por la vida citading o ¢l haci-
namiento de Llas "ranchadas”, "callejones”, o "vecindades”, Deesie mo-
do, aunque en algunos paises el cine tenda a erigirse én un privilegio
de los sectores medios, en la mayor parie de 13 regidn continia siendo
un medio atractivo para las grandes masas,

Asi mismo, ¢ conjunto de esta siluacion explica ¢l enorme
éxito logrado por la produceidn cinematogrilica local, cusndo ella
alcanza a cxprosar situaciones, expectiivas y valores collurales nacio-
nales, tal como indican los ejemplos de las nucvas cinematogralias de
Cuba, Venczocla, ¢l Perd y Bolivia o diversos filmes en la Argenting



y ¢l Brasil, En suma, i en los pases mas indusrializados ka capa-
cidad productiva debid derivarse hacia la aiencidn de las mpevas 1ocno-
logias, como forma de sobrevivencia o desarmollo, laactividad cinema-
togrifica de la mayor parte de nucstro continents, podra contar todavia
com claras posibilidades de implementacidn y de crecimiento.

Sin embargo, la velocidad de los procesos de cambio ecnold-
gicos results muy superior o los de combio integral ¥ de desamrollo de
nuestras socicdades, Los cioncias naturales crecioron sipidamente y las
sociales permanecen casi estancadas, Se diszfon va las estructuras de
una informitica basads en la "quints generacidn”, ¥ no enemos adn
politicas, estratepins o clementales respasstas para las de fa "primera™o
"sepunda generacidn”. Losg estilos de dezarmollo de casi todos nsestros
paizes siguen siendo tolalmente perimidos -y responsables prncipales
diz la crizis ccondmica ¥ (inancicra quee afravesumos-- Sin gue Seamaog
capuces odovis de aricolar, i oo el "noevo estilo”, poliicay al menos
Que arucriigidsn o impacto de la presion sxlemia,

Par ello, 13 aparicion de las noevis Renalorias pareceria signi-
GCar ana amenaen mas que una contrbuciin a nucsire desarmollo,. En
la medida en que carecemos de presencia cn ks estruciuras icenobigcas
de creacidn (investigacidn, discfio, proyecins) ¥ cn las de produccida
(Fbricas de equipamicnios v madquings), nos limitimos a ks de -
Uzacldn, es decir, adguirimos, ¥ en el mejor de os casos producimos
uno 5o de los tres eslabones Tundamentales del sistema tecnoldgico,
Log dos restanies s¢ hallan fucra de nuestro contral v voluntad, con-
tribuyendo asl a que ¢ gue mancjamos, ¢l de la eilizacids, carceca do
claridad sobre finalidades que tengan que ver con la silmacidn de cada
pafs, ¥ girc en una cspecic de universo abstracto sin posibilidad de
beneficio local alguno, Lo fnalidod de ko wilizackin de la weenologin
continga de este modo impeesta desde aluera, 3 decir, desde quicnes
controlan el conjunto del sistema de creacidn, produccitn y utilizecidn
iccnoldgica.  Pero bog efectos de dicho sistema y de las politicas y
estrategias que les son inherenies forman cada vez mds parle de nuestra
realidad, impactando, por nuestra propia ineptiid, complicidad o
desidia, espacios earatépicos del desarrollo culiural ¥ nacional,

Las nuevas iecnologias audioviseales s han instalado yva en im-
portanics seciores sociales de clase media v alta, habituales correas de
tramsmision de los intéreses de las naciones dominantes.  Desdo cse
foco de ponetracién Lenden a ocupar un espacio creciento en otros
BOCIORES, SN (ue exisian poiflicas capaces de evaluar criicamente los
perjuicios ¥ beneficios que tales weenologias podrion proporcionar a
puesiro desarrollo, La inkciativa, entonees, come a cargo de quicnes tic-
nen el poder de hacerlo. En México, por ejemplo, la empresa mis im-
porianie en maieria de comunicaciin audiovisual, Televisa, comicnza a
expandir la comercializacidn del videocassetie y ¢l consumo —provisio
como masivo-- de reproductonas de video o bajo costo, contando por ¢l
momento, ¥ con aprobacidn oficial mediante, con ¢l monopolio de
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dicho negocio.  Proyeca, ademds, lanzar al mercado antenas pasabid-
licas de pequedio diimetro destinadas a capar la produccidn nacida en
Ins corpoeaciones norieamericanas, lo cual se sumaria ol poder que esta
empresa tiene sobre ol saidlite "Maorekos”, en cuya concrocidn invirtid
muchos millones de dilares, especulando en sus posibilidades ulerio-
res de wso. Estos medios, obviamente, signilican una importanic ame
pliacidn del consumo de pelicutas on los seclores que mds redujeron su
concurrencia a las salos de cing,

La proliferacidn de videocasseieras tiende a hacerse comiin en
toda ki region. Alrededor de 800 mil equipos estarian funcionando ya
en Vencrooly, mds de 500 mil en México y Colombia, y un volumen
superior @l millén ¢n el Brasil, Cerca de tres millones de aparaios
inundaron los pafses de América Lating en menos de seis afios (ver
Cundro 7). Esta weenologia ha comenzado wmbién a ser empleads on
¢l registro de programas en los canales de wlevisidn, sustituyendo 3
las tradicionales "lilmatecas", y modificd fonmas de trmbajo y costos de
produccidn en 1o que hastn ahora cra wereno casi privative del cine,
Las edmaras y equipos de 16 mm emplcados cn los servicios infor-
malivos televisivos fucron suplaniadas por las cdmaras de video o
estin en via de hacerlo, lo cual explica que los hechos mds relevanies
de 13 historia de nuesims paises tendan a esiewr archivados en "video-
tecas” antes que en “lilmotecns®, La actividad publicitania se desenvuel-
i, €N grin proponcan, con los nuevos equipos de viden, erriquecidos
ciudn dia con las posibifidades que ofrece 1o clecirdnica para In cla-
boracion de imigenes v efectos especiales,

Tombicn las actividades educativas v de capacilacidn 1écnica sc
arenian ol empleo crecionte de estos medios. Oraanizmos inieenicio-
nades como la FAQ, la UNESCO y lundiaciones europeas, como lz
Konepd Adenaweer ¥l Friedrich Eben, han destinado millopes de
dilares a la promocidn de 1as nuevas wconologias on ol Brasil, el Pend,
México y otros pafses. En el Perd y en México exisien imporianies
cenlros de capacilacion campesing --asistidos por la FACk- que cuentan
con servicios integrales de produccidn y aplicacin de lo que Haman
“pedagopia audiovisual® ampliomenic cxperimentados en ks dreas
rurales, Diversas universidades latinoamericanas poscen ya ceniros de
produccion educativa, sostcnidos en la teonologla del video, habdéndose
comenzado la expenmentcion de cste medio ©n DUMCnosos cenlms
educalivas do cnseflanza meda y sccundaria. Cuba adquirkd en focha
reciente modemos cquipos de videodestinados a reforzar Ly actividad del
Instauto Cubano de Anc ¢ Indusuria Clinematogralica (ICALC), pringi-
palmente en lus dreas do reproduccidn v difusion de peliculas.,

Al margen de Tas expoctativis de los monopalios de 1 comu-
nicacidn masiva y de los organismos gubermamentales de algunos pai-
#i4, el video cutta con cregienies posibilidodes de empleo cn instilu-
cwones y organismos politicos, collurales, sindicales v de promocion
soinl, El Brasil quicls constiluya el mayor cjemplo de empleo de la
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nuewva iecnobog e en bn labor de "Ins comunidades de base” organizadas
para ln defensa de los interescs popularcs,

En pequeias civdades o poblocrones rurales sparece también ka
expericncia de Ia "video casscllera mdvil®, Recordamaos, en efecto,
existencia de pequetios empresarios, por ejempls en el interior de
Selva central perwona, dedicados o alguilar galpones que alguna vez
sirvieron de salus de cine, para programar en ellos malisimas copias de
video-clips, emisiones deportivas v, partculermente, peliculas pomo-
erificas. La "pantalla gigante”™ de video ¥ el "beamax" pasaron a ocu-
P sk, en algunas ponas, espacios que tempo alrds lueron patrimonio
del cing; ¥ en otras regiones, el espacio ocupado nunca habia asistido a
la proveccidn de una pelicola, Lo cual induce a ponsar que de no cxis-
tir politicas interesadas en el desarmollo cultuml v social de nuestros
paises, capaces de concebir integralmentz el empleo de los medios ao-
diovisuales, amplias regiones saltarin directamente &l consumo del vi-
deo o al de las emisiones elevisivas via satélite, sin haber experimen-
tado las cualidades d= 1a comunicacidn cincmatopnilfica.

Ante esle panorama someramente descriw, resulta alarmanie ka
compartimentacion que ain subsisie en s actividades v en las polili-
cos nacionales en relacidn a los medios avdiovisuales, Imense cing,
welevizidn o video. Hecho que resulla inclusive suicida, si se observa
la cada vez mayor intcraccion eoie dichos medios. Moy pocos paises
han desarrollado politicas que como minimo atenden los efecios
negativos de las nuevas weenologias y tendan a "empalmar” en ¢l ticm-
po con las estrategias, tambicn a definir, de esulos de desarmollo nacio-
nales parw el drea de la comunicacidn audivisual, En el Brasil parcceria
existir ya ciera conciencia del problema, wanta on reis gubemaman-
tales como en sectores de cineastas, o cual ayudard a mejorar lis acti-
vidades del cing ¥ de [o propia ielevisidn, En México, la inicnss pro-
duccidn estatal cn el drca de ln TV --In Scoeretaria de Educaciin Pabiica
produjo duranie 1985 alrededor de 4,500 horas de programas culiuralcs
v edocativos para difusidn welevisiva, y en algunos casos, para exhibis
cicin cn circpitos culiurales de 16mm--atcmpend 1a siacion critica de
algunos productores, realizadores, iéenicos ¢ infroestructuras dedicados
habitsalmente al cine. Oiro tanio esid haciendo la eleviskin privada,
Televisa, al recurrie a persongl provenienle de la actividad cinemutogrd-
fica para realizar programas die Gpo cultural,

Pero en la mayor parte de la regidn, incluyendo o paises relativa-
meite avanzedos en el tereno de la prodeccidn audiovisual, como la
Argentina, los medios mis importantes siguen compitiendo destructi-
vamente, én procesos que no sélo perjudican el crecimienio real de cada
ano --entendido en el marco de una politica nacional--, sino también el
desarmollo de los culturas localos.

Video, welevisidn y otras tecnologias audiovisuales ya en uso o
en fase de experimentacidn recibicron del cine su impulso inicial, pero
amenazan devorar, o al menos distorsionar, a la misma cinematogralia



con Jos impmeios que e scasorm cotidiomamente.  Edos impoeios s
werilicin on ol cspcio de L demanda, &5 docir, on in poblaciin, exien-
digndose desde e emplen de noeyvas weenobagias mica o usodel lamarlo
"lemps libra”, hasta @l cade vez mavor consumo de pelicuks, oy
regepcin por via de los neevos medios modefee b cwlorg wuslioviseal
v las foemos peicosociales de percepeidn, alectondo ol mismo sisiema
produciivo del cine. O Jo gque e= igual, o lo olenia de pelicelas, con s
mnplicancios en la industria, la wenologi, B comercializacidn, los
temas, kb dmmaturgia ¥ los formas de remicnie [imico.

El impacto de la television sabre la demanda
cingmatoerilica

Enumerar Ios clecios que 108 vigos v nuevos mcchos auchovisunkes
cjencen sobre Ta coonomida, B cultra ¥ el desarrollo nacicnal, escapa o
los propisitos de celas nolas, Ya enoolrs parics 52 ha seflalado B ine
Muscncia cada vee mas decisiva de I comumicacidn audiovizual, prn-
cipalmente la televisivi, en la promocidn de una Dlosofio de la “moder-
miclad” destinada o mislicar ¢l csilo de desarollo de las necioncs
dominanics y que, ol proyecirse ocrilicamente en el imenor de mees-
trag socicdades, distoasiona grovemente s actividades de la induswia
local —obligads p competir de manerp desventgoss con los producios
impucsios peblicitansmenie: glhimenios, vestuanio, modas, o~ ¥y
nbadn las poutes culiurabos prlominemices en cabn pais.  Por ol
lado, mbiin 50 ha observado @ impocio negaivo de kos modins
audiovisuales cn los hibiws de lecora de 1 poblaciin, particularmenie
Ia juvenil, ¥ en las adicionales manifesiaciones ¢ comumicacion
intcrpersonal ¥ secinl,  Los elecios aleanean inclusive, a la propia
salwd d¢ la socicdad, por medio de la publicitocion de bos Tamados
“almentes chotirra” v I crosidn de costumbees alimentarias mucha
mids colwrenies con Lo cultera, [ coonomia v 13 nutricidn locales. Lo
cpemplos pebrian mulliplicarse v peolfomdizarse,

Pery en esle tralsgo me meresn aborlar sdlo algunos de ks
cloctos dque 1o nuevos mcdios audiovisuales -¢ incluye onocsto w@am-
bicn a Lo sclovisidn on sus vicks v puevis formas d¢ emplio- Bencn
sobre L devmnda claesniografion en wuesiros pafses. Y, onoconseouen-
cia, sobre 15 aferia misma, e8 docin, sobee el po de peoduccicn kseal
bestiradi 3 slisfaeer 125 expecanivas o2 dichs demanits, o pems o desiae
parccer [rente a 15 presion il L comporacicnes rmsaionees doedias
e o merendos mundukes y 8¢ Eis mivas womlogias,

Veamos algunos dotes de 1o gue sucede a wmavés de fa relacidn
cine-telzvisitn, wmande cn consideracion lis tsns y volimenes de
miﬁﬁn.mqmiﬁn cRisbenles o0 cdechos medos, ) Estimienios  inicisl-
menie una pobkcicn latincamericana de 400 millones de personas,
Gilra algo mayor a b de su volunen aidunl, E"illlml.!{t:.‘ll'!'lﬂ Girhiéng
en tnminos convencionales y aproximuddes, un promedio de concu-
rrencia i I salas do cing de 160 veoes por persona/inn, ikice cse que
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quizis resul exppendo parn paisés come la Argenuna o o Brasil, en
los que el promedio es inferior o dos veecs personaladio, pero aceplable
en el conjunie de la regidn, si consideramas que on oLos paises, com
Cuha, ¢l Peni, México, Colombia, cic,, el promedio puede oscilar
enire ires ¥ =seis personosidflo.

El indice d¢ tres indica un oal de 1,200 millones de especta-
dores al afio, asi como una permanencis de 4 he. 30° en las salas por
parie de coda persond duranie un affo,

D suceds, on cambio, con la welevisida?

Convengamos e que solamente ¢l 5098 de la poblacidn kitino-
amercong dispone de receplores de TV, dada la exisiencin de una
cuantioss poblacidn rural ¥ de imporianies sectores marginales on las
grandes urbes que corecen de recursos para acceder al empleo de dicho
medio. Estimemes, asi mismo, un promedio de pormanencia freote al
televizor de seiz horas semanales por persona: algo menos de ung bora
digrrs. Ello equivale a ung permanencia de 312 horas persongfaio (o
o que 25 lo misme, 6240 millones de horas-hombee dedicadas en 12
regida anualmende gl medio elevisiva),

51 comparanos los 4.5 horas persongfafio de concurrencia a las
salas con las 312 horas transcurridas anualmente por coda persona
frenie al l2levisor, €l pnmer dato emergente resulla sipnificative; la
poblacidn lntinoamericana posecdora de recepiores de TV {50% del
total) transcurre 34 veces wuds Hempe frente a dicho medio gue en las
salay de cine.

Incorpoeemos ahora otros indicadores, como o5 ¢l de fa recep-
cic de pelicalar de largomelraje a ravés de la TV, silwacion &sto que
mcide de manera mucho mis dirccia sobre la percepeidn del fendmeno
cingmatogrilo que o prodominanie en by ekevisidn, En cste cpso,
pucde estimarse, en Brminos aproximedos, que la programacidn ielevi-
siva latinopmericana dedica un 25% de su tempo a la transmisidn do
peliculas producidas inicialmente para su comercializacidn cn las salas,
o bign para empleo iclevisive, Esto implica un consumg promedio de
un largomeirape semanal poe persond, ¢ diche de oley mancra, un ioial
de 78 horas/persona afio de pelivulas recepeionadas o bavés do b tele-
wisidn, Sise compara ¢sia cilrp con las 4.5 horas de consumo de
filmes en las salas comerciales, of segundo daio oblenide no cs menos
significitivo que ¢l anterior: 1a oferta de largometrajes por medio de la
TY cn Aménca Lating e5 7737 wveces muavor gue o existente en lag
sdas de cine, Y sioexcluimos del cileulo 3 la poblacidn rural, cuyo

congumd de cine o8 insignificonte o nulo, la proporcidn se eleva a
3466,

En los dutos anteriones, que tiencn comda va sc ha observado un
valor mernmentc referencial, no se consideran Tas horas dedicadas a la
recepcitn de comunicacidn audioviseal por medio de las nucvas iecno-



logias: TV cable, TV-suélite, video (cassetie o disco), te. Cientos de
miles de horas anuales son dedicadas por la televisidn via terrestre o
atrea 2 la difusidn de pelicalas, Millones de videocasselles circulan a
Su vezr en la region, facilitondo aquelka, Las cifras en este ierreno son
totavia mas provisorias siose considera que el crecimicnto do estos
muevos medios se ha dado en buena medida 2l margen de los conlroles
fubemamentakes o estadisticos, Dos otres prandes corporacionss trans-
nacioniles podrizn tener mucha mds informacidn al respecto que ka que
manejan hoy en dia los gobicmos de la regidn,

Avancemos con mis dalos. Recurramos a la escasa informa-
cidn exisiente como simple referencia para esta evaluwacidn preliminar,
El Brasil pucde servimos entonces como un caso ejemplificador, ya
que ademiis de contar con 1a mayor poblocidn entre los paizes del drea,
lambiin es el mdis importanie prodoctor de peliculns, Pues bienc
durnmiz 1951, segdn cifras de la empress Embrafiine, ol pals produjo
80 largometrajes, lo que equivale al 21.7% del ot de pelicolas
estrenadas en dicho periodo y que sumaron 366, El ndmero de (ilmes
transmilicios a través de las cuntro princi pales codenas de TV ubicadas
en Rio de Janciro (TVE, Globo, Bandeirantes ¥ Siudios), ascendid en
cambio g 1792 largometrapes dorante ol mismo afio. De dicho volis-
men, 1225 fueron [ilmes producidos originalmente para su comercia-
lizacidn en salac de cine, én tanto que los restantes, 567, se realizwon
para la TV, No se consideran aqui los 12,600 iulos de docomentales,
series o dibujos animados transmitidos por los canales mencionados
durania dicho afo, y menos adn, las tclenovelas producidas en el poais y
cuyo impacto sobee la poblacidn @5 mocho mayor que ol de las
peliculas rangmitidns. En résuméen: a través de lo televisidn brasilefia

e odenaron durante un afio 4.8 veces muls ulor de largomeiraje gus
fox estrenasos an los wing del pois,

Oiro datos s8lo wng eedena de tolevisidn, la TV-Globs, cuonta
com ung audiencia diaria de 50-60 millones de espectadores; eg decir,
que en solo tres diks supera el mimero de espectadores de 1odas 1as salas
de cine del pais, a 1o largo de un afio,

Mas elementos para lo refllexidn: Ia presencia del cine norica-
mericans en el mercado de salas de cine constituyd aproximadamenic,
durante ¢l afp de referencia, el 3009 del wial de los tdulos difundidos,
il inferior a la que e habitual en la mayor porte d2 I regidn, donde
la escasa ¢ nula produccicn local cleva ese porcentaje a alrededor del
S0% (las dnicas excepcioncs son Cuba, con su politsca de mayor rela-
it con los paises socialisias, y México, cuyo volumen productive
anual puede superar bog B0 largomedrajes). Lo que imporia rescilar 3
que si el control hollywoodense sobre cl tiompo de lus paniailas
brasilefias fue del 0%, salid en cambio ol 72% en los recepiores de
TV, los que, como ya se ha dicho, Nzgan 17 wooes mis al paiblico gque
laz salas de cine.

107



108

Mis daeos: apenas B8 de los 1792 peliculas difundidis por ln
television brasilefia €491 % diel woe!) fucron prodecidas cn ese pals, ¥
pricticomente ninguna duranic cse ofio representaba a sus endencias
mids innovadores, aquellas que antes de acepar reducicss a la conocida
poreochanchods aspirdn 2 actualizor las mgjores propucsias de 1o que
fue, por cjemplo, ¢ cinema novo, Las restantes peliculas se distribo-
yoron asi: EEULL, 1304; Remo Unide, 179; Tiabia, 117; Francia, 33;
ele. Durante ¢l affo referide, los conales brasileios sdlo ransmitieron
doz peliculas procedentes de Amdérica Lating, ambas de orgen mexi-
canc. Las naciones del drea socialista estuvieron represeniadas en iodal
por res lorgometrajes: des de la URSS v uno de Cheeoslovaquia,
(Yer Cusdro 33,

CUADRO 3
MERD DE FELICULAS DE LAHG‘DHEI'RAJ'E EII"-'E T
EXHIBIDAS MOR TELEVISION EN R
DURANTE EL AMG 1981, POR PALS LY |’|\'-
2 4 T 11
TYVE Globes  Banded- Stucios Soma
~ runips R

ELIA = T4l 465 a7 1,304
Reina Unido f 7 G2 i 179
lnalia - 42 34 41 17
Hiraxil 2 15 - fil B3
Faacia 5 1] 16 2 13
Espaia . - 5 g 14
Canacli . 4 3 2 o
Ansralia 1 [) . ]
Alemania 4 - i 7
Suacla - 3 4 . ]
Hong-Kong . - 5 5
Muevn Xelandia . 5 - x 5
Tapan - i 1 2 4
Alrica del Sur - - 2 . ‘ 2
Dinarmarca 2 - 2
Filipinas 1 1 2
Irlarela 2 2
Mldnico 2 2
LRSS p b
Cheonslovauia | |

i7 *}I:H a42 21 1,792
Fuenie: Gus de Filmes, ¥ 81, EMBERAFILME, Rrasi

Una comizidn creada por resolucidn d2l Ministerio de Cultura
del Brasil, cuya finalidad esa elaborar propucstas de politica nacional
para b cinematogralia de cse pais, destacaba recientements L impoe-
Lancia gue |a welevisidn habia logrado akeanzar pars 1o dilusidn masiva



de pelicolas, pese a que en ¢l caso de los locales ¢l mivel do remune-
ruciones 4 bos produciores sigue siendo infimo, Ultimamente, ¥ como
producto de la accidn de los cincastos brusileios, los canales de TV
debizron programar [ilmes nacionales, entre bos cuales figuraban algu-
nos de elevado nivel culiural, superando ellos ampliomente kos voldme-
nes de receplores que habion alcanzade en s difesidn o ravés de las
salas. Por cjemple, Deda Fler ¥y ms dos marides logrd una cilra de
22,5 milloncs de tclevidentes en una sola transmisidn, (rene a los 13
miillones que habia weaide o 1o brgo de casi tes afbos on (odas Tas salas
del pais; Xica da Silva consiguid a su vez, on una sola noche, 20 mi-
Hones contra ires millones de las solos comercinles; Bye, fne, Brasil,
19 millones en TV frente a 1,5 millones en 25 salas; e, (Yer Coadro
1.

CUADED 4

VOLUMEN COMPARATIVO DE ESPECTADDRES EN CINES ¥
EM TELEVISION DE ALGUMAS PELICLLAS BRASILERAS

Pelicula Auwdiencin  Extimado de sspect. Espectadores en
(%) enTV imillares)  salus (millases)

oo Flor & seu

Dhris Mariglos: 33 22506 1,735
Menino do Ria 48 b 800 217

Rye, Bye, Brasil 43 18,6063 1489
Chuwas de Veriis 36 1550 45
Toda nudes, serd

castipnda id 2340 1,719

Hica da ilwa A6 200 00K 3083
Ligho de Amor 4] 17 Ky L)

() Caxal 43 18, 60Kp 1,371

Fuente: El Heraldo del Cine, N 2771, Doenos Aires, S50,

En oiros paises de la regica, Iy siluacion 25 similar o muy pure-
cida, En México, por cjemplo, una semana tipo del mes de noviembre
de 1984, semin una investigacidn realizada en la UNAMIT mostrd
qué los seis canales del Disirito Federal habion transmitido un iotal de
56 lrgometrajes, lo cual hoce un iowl anual aproximado de 29060,
Laos largometrajes estrenados an dicho afto no superaron la cilra de SO0
v, a diferencia del Brasil, la proporcids de peliculas nacionales trans-
mitidas fige del 345, comespondiendo ¢l 5% resiante 2 cine exitmnjera,
en su casi iptatidad norcamericans (M),

Las producios cioemalagrificos onlatados dominan en la pro-
gramacicn wlevisiva de casi tdos los paises de la region. Silo dos
paises han tendido a redusir ¢n los dltimos afos csa dependencia: el
Brasil y Venczucla, En cleclo, enire 1972 y 1962, Venesueln dismi-
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fuyd 1a imponacidn de materiales para TV del 50 al 30%: ¢l Brasil a
su wez bo hizo del 60 al 40%. México maniuvo ¢azi ki misma propor-
cidn y In Argentina y el Perd incrementaron su dependencia de Jos
enlatados, redociendo asi b produccidn local para TV,

Pero hiy mis datos de interés. La casi walidad de las peliculas
ransmitidas por la televisidn kiinoamericana no sdlo proceden de on
espacio deferminade, EE.UU., v de un modebo clarmmente identifica-
ble, el del lamado "primer cine®, impucsio ambién en los paises
curopeos, incleidos los sociadisws; remilen adomds a un momento
muy particular de diche espacio que es, principalmente, ¢l de ks
décadas de los 40 a los 60,

Son dos décadas on que el cine esadounidense extendid su do-
minid sobre o nuevos mercados conguistados tras b Segunda Guerra
{Japin, Alemania Occidental, alia, cte.); dispersd o writund, por me-
dio de la "cacerfa de brujas”, bucna parte de la penemcidn mis critica de
cincastas, ¥ disefid modelos productives que compiten con la ielevi-
sain, cn los que la comedia ligem, b adapacida de besi-sellers, el anti-
comunisma, b mercantilizacidn del psicoandlisis ¥ el canto al modclo
de vida noricamericana, inundaron los mercados. A excepeicn de
algunas obras memaorablics, ¢l modelo hollywoodense de aquellos afios
s¢ estructurd cn base a los conocidos "géneros”, alamente dependicn-
tes de la literatuma decimondnica. Esta fue aprehendida por la industria
del cine noncamericano y sirvid de matriz al disefio de las peliculas
producidas, con ¢l agregado de ingredicnics también tradicionales cn ks
culura burguesn, coma ka promocida de los valores individualistas, la
conversidn del individeo en mere consumidor pasivo {y a ka voe aciive
en la reproduccidn de aquelios valores), v una visidn de In hissoria
marcixda por la inmovilidad v grvamenie edulcorada,

Ni &n sus contenidos ni cn sus tratemicnios dramiticos, la pro-
duccidn hollywoodense de las décadas de postguersa pucde contribuir en
sus rasgos mis domingnics al desarollo cultural ¢ ideoldeico de Ia
pobluciin de nucsiros pafses,  Antes bien, dicho modelo nurmativo v
formal alimemta otros producios como la telenovela, continuadora de la
tipica"novela de entregns”™ de fines del siglo pasado ¥ principios del
presente, de igual modo que la narmitiva decimondnica alimentd al cine
de "géncros” que hoy domina las pantalins, Dominio que se acrecicnla
¥in mds, grecias precisaments al impulso owrgado por ¢l inmenso
consumo de peliculas sometadas al modelo estadounsdense, o de wcleno-
velas regidas par iguales o parccidos criterios, valores y riMamicnios
asudiovisuales.

Cabe otre daio mis: ¢l modelo de iclevisidn vigenie en la casi
totalidad de los paises latinoamericanos, y a wavés del cual se incide en
li formacidn audiovisual do la poblacidn, reconoce wsnbién una matnx
tinica: la norigamericana, sustancialmente distinto en su disefo y fina-
lidades de otos modelos posibles, por ejemplo del que en alguna medi-



da s¢ experimenta en ln television cstatal de los palses curopoos.

La bosqueds de renabilidad v de Jucro, asi comoe la entativa de
promover a travds de Ja TV la fillosolia consemistica, hacen de csle
medio en América Loting un poderoso condicionador de 1a porcepeidn y
las preferencias audiovisuwales de necsiro piblico. El corle publicilsrio
inseporable de ese modelo, las imdgenes que 1o conforman, ka lectura
entrecarada de los Nilmes, las senes o Las welenovelas, la disolucion de
Iz imdgenss docomentales en fa ficcidn o en video-clip--2qué es la rea-
lidad?, pqué es la faneasia?, jqué es do que se dice?, v mids importame
an Zqué es lo gue mo se dice-- confonman ung estructurs integrada
dirigida 5 impactar peicosocilmente al espacio recopor v a las deman-
das que pucden dovenir de ésie.

Maturalmente, 1oz efeces de cada uro de fos indicadores referi-
dos -a los cuakes podrian agregarse otros- serian muy distinios si cllos
aparccicsen en Torma aiskada o de mancra excepoional.  Sin emibargo,
mtcrvicnen complementindose, cn un process colidiano ¥ sostcnido
sleanzando o une pobloscion habitalmente scriticn en WErminos audio-
visuales, dada la mexistencia de politicas de al labetimcidn audiovizual
omenladas a newtralizar o reverlis dichs situacida,

En consccuencia, el conjunto de eses siluaciones incide remode-
landa las formas de percepeidn y conocimicnto del individuo, v hacicn-
do oo wnto en aspectos vitakes dol cadicier v la personalidad. Tales
sluaciones contnbuyen a lo que podriamos delinir como una dransma-
cionalizacidn de o perseralidad --que se suma o las propias de Ly eco-
nomia, lo politica ¥ In culium--, promoveendo la construccidn en los
paises dependientes de un upo de bombre singular: agquel gue s2 hace
mecerarie (el supeto "aprobade”, el sujelo "gue debe ser”) ala ideologia
v ambiciones de las socieddes dominanies.

JCdmo cnionces no han de condicionar los [aciones sefialados
log procesos de conswreccidn de identidades cultarales en nucsiros pai-
seg? Y, on lo que mis nos interées en estas reflexiones, jedmo no han
de hacerlo de mancra particular en las actindes y en b seasibilidad del
plblico cuando éste debe definie entre Ja TV hogarcefia o lo sala del
cine, 0 enlre ur pelicula ¥ oira?

Toda cincmatogralfa que clija incursionar en los caminos de una
produccion acorde con las necesidades de nuesiros cspmil:r&::an'malwy
culturales parcce obligada a estudiar detenidamente siluaiones como
lag plantcacas, so pena de verse convertida en indtil furgdn de cola de
la produccidn ransnacional, Y como mdal, FIFEE-EiIIdlhlI: tmbidn en
las demandas del miblico lanoamencano 4 cono o @ mediuno plazo.
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De la compiacencia a la tensidn para el cambio

Aunpue In imponancia principal de los medios de comunicacion mdica
precisamente en ko que cllos comunican directamente (aspecio ideoks-
gicofculiural), no deberia subestimarse su hasamenio lecnoldgico
(aspecio industrial/comercial), en la medida en que éste condiciona o
determina las posibilidades, alcances y efectos de lo que se comunic.
Ademds, este sepundo aspecio, €l 1ecnoldgion, no queda reducido a o
peramente material, sino que sirve pam proyectar, con su sola presen-
cia, diversos tipos de mensajes que son implicitos a la lecnologia
misni. Por ejemplo, la presencia de un wlevisor en el hogar permite
inferir la existencia de un signo de “modemidad”™ v de 1a filosofia fque le
es inherente. Muchas veces, su adiuisicidn se orieata mis al consu-
mo y promociin de dicha Glosofia que a la wilidsd que podria real-
manie brindar.

La situacicn s2 repite en bos diversos estmics sociales, de wl
modo que, a mayor capacidad de gosto, mayor sofialcacion en la tecno-
Ingia adquirida. Importa retener agqui que lo que puia tales procesos no
€8, en primar ihmino, 1a existencia de necesidades reales —que a veces
pueden sparceer, sinduda- , sino la de adquirie "modernidad”, por coan-
Lo ello contribuye a jerasquizor ¢l atus o la imagen de quicn la posce
¥ a retroalimentar la mitificacion de dicha filosoffa. Esto tumbién sc
observa en algunos gobiemos, descosos de dar la apariencia de "moder-
fizacidn® o de "ponerse al din” en materia de sofisticadas iccnologias,
micntras s¢ subestiman muchas otrus, cxisienics en los pafses, ¥ que
podrian ser mucho mds diiles v vendajosas,

Lo cigrio o5 que ¢sios dos aspectos principales, ¢l de Lo "moder-
nizacidn teonoldgica” v ol de sus posibles modos de empleo, pose a su
imegralidad, ofrecen situnciones que podrian ser ratmles por scpomdeo.

En relacion a la confrontacidn de las nucvas icenologias con las
proexisienies, comesponde obsorvar antes que nada que wodas cllas son
productode necesidadesaparecidasendeterminadomomentodel desamo-
He humano y que, de igual modo, pueden desaparceer si dejon de satis-
lacer nquecllas; scan las de la sockedid en su conjunio, o las de quicnes
tienen poder de decisidn real sobre b socicdad. Recursos y actividad
aparceen ¥ desaparceen, poscen un valor mayor o menor, segin 1a evo-
lucidin de los diferentes procesos histdricos. Ninguna sctividad indus-
trial @ socioculiural, como o cs ¢l cing, cucnia NECCSAMAMENLE Con un
futura ilimiwdo. Dicho fulro esta condicionxdo por su capacidad de
adaptacidn a las nuevas cxigencias y demandas de kb poblacion, y a su
habilidad ¢ insclipencia para cnifenty exitosamente la compelencia
cada din mayor de las nuevas teenologias audiovicuales. Sus posibili-
dades no deben ser wnlmente distintas de las qoe predominan en otras
actividades, indusiriales o culiurales, sometidas a las violentas imposi-
ciones de la reindustrializacisn de nuestro tiempo, ¥ de la lamada “re-
volucion indigsrial”,



Bastd apenas un decenio para que quicnes controlan f sislema
capitalistn mundiel fucran capaces de reducir en cerca de un 0% el con-
sumen de hidrocarbueros, sin que ello alfeclars s acelersdo crecimienio
industrial v tecnoldgico. De regidn eminentemente imporiadora de
apiear s Comunidad Econdmica Europes pasd a converlirss en apenasg
una década, en exportadora neta de dicho prodecte, inchesive hocia
numerosos poises del Tercer Munde. La Dbra épuca desplazd al cobre
en gl cablendo v en muchos otros usos. El estafio dejd de dener valor
significative,  Los productos smtéicos v las nuevas ecnologias han
cambiado radicalmente ] papel de los paises Tueries on misenn de poo-
duccidn o procesarmiento de algodin: con pocas decenas di wrabapdores,
Jopan alcanzs hoy indices g2 productividasd moy superiores a log que
eran v todavia son comunes en el Bragil o en la India, a trawds de la
ocupacidn de mibes de obreros,

La "coonomia de solvemesa” que caracteriza a muechos paises
lamnoamencanos - gedcar, calé, cacae, banano, €ic.-- aravicss wng
Crigis aparcnlemente irreversibie. . Por primera voe en la hisworia de fa
humanidad, incloida 1a de nucsiras nociones, algunas ramas de Lo scii-
vidad agricela o industrial o inclusive scctores sociales, o palses ente-
o5, han comenzado a resuliar prescingitdes para los modelos de desyrro-
Ho y expansidn planciards de las grandes polenciss, Nuesinos recwrsos
kedsacos dejan de sor requernidos y nuesira mana de obra bargla ya no c5
lan barata como lo fuera hasia hace muy pocas décadas. Empezamos a
resultar  innecesanios ¥ carcs, al menos pam bs naciones ducfiss del
plancea, ocupadas hoy en lanzarse a olras galaxias y de desvincularse
cocka ver mids de 1as raices wrniqueas,

Esta situacion promueve la polarizacidn entre dos tendencias
claramenie delnidas: 1a "modemizente”, mitifcadon ¢ o8 nueyviss iec-
nolopias ¥ fimne propulsora de bos cambios en ¢s¢ icrreno, con cl pre-
iexio de que dicha actealizacisn implicard una verdadera dinamizaciin
indusirial y comercial; y la “wadicionalisw, afirmada sobre los recursos
preexisienies ¥ aidn poco aprovechados, ¥ sosiencdora de que todo pro-
cesn de "modemizacidn® controlado por otros sélo puede llevarmos a
mayares sitwaciones de dependencia y sometimiento. En el caso de los
medios audiovisuales, la primera de s tendencias abandona eipidamen-
i los implementos cincmatogrilicos y se apoders il Iu comunicacidn
electrinica que tiene a su alcance; la segunda, on cambio, defiende con
una heroicidad myana en el patetismo las primilivas concepeiones qu
cine, rescatanda su indiscutible validez y posibilidades on cualquiers
licmpo o cspacio que fucre.

Cabria ohscrvar ¢n cste problema que la defensa o negacion
ahsolutas de las cualidades de un medio frente 4 otro medio resulta, si
no anacrdnica, por lo menos estéril, ik televisitn aparece en Lormi-
nos dominanics gomo un medio culuralments depravado, el cine, en
es0s mismos Wrmings, no le va muy en zage. Aspivar 3 delenderse do
las maniobras de la television por medio del replicgue on la presunta
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fortalezs del cine parccerin contar con escasns posibilidades de éxito en
sitnaciones donde 1 ideologia v log intereses de quiencs tienen poderes
decisivos sobee 1a cinematografia coinciden casi intalmente con b de
los duefios de las noevas tecnolopias. Introducie cufias liberadoens en
¢l espacio iclevisivo resulia tarea dificilisima y, o menudo, imposibbe;
pere hacedo on ol espacio cinematopralico no es misidn mucho més
facil. Por el contrario, innumerables datos de la realidad nos sefialan
que 51 bicn I3 kbor de Dilmar v legar al poblico de las zalas de cine
texlavia es factible, no lo es tanto la de legar a €l con productos col-
twral ¢ ideoldgicamente coherentes con las necesidades de liberacidn v
desurrollo de nucsiros puchlos.

Mo s¢ trata, pucs, de reinvindicar lo agevo por encima de Io
tradicional, © viceversa, sino de anteponer a esa discusitn e wema del
para gué del emplen de los medios, s decir, del prevecio culiwral que
nos damos, ¥ que definicd ¢l valor ¥ la efectividad de wnos u olros,
segiin sean las caracieristicas de cada espacio nacional, asé como las de
cacda proyecio,

Exizste, ademidis, otra realidad indiscutible, la de b creciente in-
teracciin -indusirial, comersial, wenoldgica v culiursl- entre cing, tele-
vigidn ¥ video, realidad que nos obliga a privilegiar o la comunicacidn
audiovisual, en wnlo proceso integral, sin que ello implique omilir 1a
especificidad y log problemas que son peculiares de cada media, Plan-
tearse por cllo una polilica para ¢l cine gue omita o subestime 1o que
sucede en la televisiin o ¢l video, scrd entonces lan anacrdnico y
parcializante coma hacerlo pars uno de esios medios sin considerar sus
relaciones: interaciuantes con la actividad cinematogrifica, La mejor
defensa del cine no consisie por lo tanto en compartimentarko respecio
& los acclerudos cambios de Baoweoologia audiovisual, sino en wincu-
larls cada vez mis a ¢lios, preservande I que ez especifico ¢ intrans-
Jerible en loe distinios medios, ¥ enmarcando of conjunto de esta pro-
blemilica en los orientaciones mis vilidee de an proyeco pars ¢l desa-
rroflo imepral ¥ sosienido die cada pais,

L]

En este sentido podrinmos wodver 8 sefialar que b mayor pane
de nuestros paises carcce adn de esie tpo de visidn y de proyecios,
carcncia que alcanza ianio @ Ins gobicmas como 3 muchos prodeciores
de medios, asi como a Ins organizaciones sociales. Domina habitual-
menle una visidn tpicamentc coyuniuralisia, capaz a o samo de res-
ponder a los problemas de corto plazo, 1l como ellos son planieados
por quicnes mancjan polfiicas de largo alcance. Esa actilud, stlo apta
para la respuesta, cs decir, para la dependencia frente a las iniciativas
ajenas, fuc y sigue siendo o andarivel de las burguesias locabes, inclui-
da la de la indusiria cinematogrifica: lo grave es que, a partir de una
siluacion que se nos hace cada ver mas releeada y dependiente, la vi-
5160 y la actind referidas comienzan tmbicn a instalarse en muchos

priductores y realizadares identificados con renativas de camblo sockl
¥ descolomizackin cultural,



Reuniones, seminarios, elshoraciones edricas, encucniros macio-
nales v regionales, parecerian poner cada din mids énlasis en asumos
que, realmente, fueron poco tratados hosta ahors, coma 13 sinsmcidn de
los mercadios, 1a intcgracidn regional ¥ los problemas de ka indostria.
En esie puntn, economia, ecnologize v collura &= conjuntan clara-
mente. La preccupacidn por el desarrollo de kbs mercadas es, quidrase
0 N0, und preocupacidn por satisfacer s expectativas de la demanda de
la poblackin, a su vez influfdas par las nuecvas eenologine, El examen
ha de ser, pues, integral. Toda parcializacidn del problema pucde
inducir a la dispersion mas que a encontrar solociones satisfaciorias,

Una de las exprosiones mds claras de esa parcialzacion es la del
nimere de espectadores aleanzados por una pelicula, Dicho dato co-
mienza a crigirse cn la medida justificatoria de la actividad cinema-
ogrifica, Constituye cada vez mds una especie de obsesidn para ¢
cincasta, a nivel tal que aparccen y s¢ multiplican las inquictudes por
conocer 1a orientacidn de la demanda; los iemas de moda; los trata-
micnios mis descados; aquellos actores que, si no son verdaderamente
tales, motivan la concurrencia a las salas; el ritmo qec la gente acepa
ficilmente; la nwracidn [Bol de consumir, aguella que atrape al
especiador desde la primera imagen {"darle al pablico lo gue le gusta®™),
al mejor estilo del “primer cine” hollywoodense. Y si, ademds, pueden
introducirse algunas frases de doble sentido, o de grilica o "compromi-
=" socnl o politico, mucho mejor,

Los rauings habiales en ka whevision para mascar el éxito o ¢l
fracaso de wna telenovela o un programa ven siendo trastadados ol cine
para medir tambin el &xito o inclusive condicionar los "valores™ de un
filme. De esic modo, una excelenic produccidn pueds sor 'nLngune&T
da", es decir, declaradn inexistenie hasta por los propios cincasias, si
no aleanza el simero suliciente de espectadoses para cubnr los cosiog ¥
ohicner utilidades. Asimismo, un film mediocrs o malko puede llegar 3
ser calificado de bueno o aceptabla si encuentra voliimenes de pablico
satisfactorios. Esto no ocurre todos los dias ¥ en la todalidad de los
CAS0S, OO parcce comenzar A ocurrir, bo cual es motive de alarma.

Resulta evidente que ninguna activicdad industrial, incluida la del
cine, puede sobeevivir duranie mucho Gempo i N0 cucnla con mer-
cados suficienics, o bion, con polilicas profeccionistis qus N conEnn
el ¢riterio de fEimelbien sociocultieral ol de filmeimercancia.  Pero
aungue en nucsins paises predominen la desproteccion S-I:H:-Imulumh'l ¥
las apetencias mescantilistas sobre los medios, comesponds o qm:m
aspdn interesados en un verdadero desarmollo enfmentar, en los timinos
que 564 necesario ¥ posible, una Slwacion a todas luces hostil.

En siwaciones donde ol masismo de la cullura impenal, ime-
diado a través de Ins mis sofisticadas & impresionanics iccoologias, cmo-
siona bos ecosistemas anfiovisuales y cullurales de nuesuos paifses,
mucho de lo que se vincule o pretenda vincularse @ los aspecios mis
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esenciales de nuesiros puchios ind siendo empujado a la marginalidad,
Do e modu posded carpcierisarse, incluso de "clilisia” --como sucede
cn Iz midsica, 1z plistica, la lieraosi, et aquells que, aungues expre-
sidn de un provecio de ientidad culivral nocional, no puede ser absor-
bido o utilizado por la indesaria masificante,  Por ¢llo ng comespon-
deria estimular falsos aniagonismos, como son los qua aparecen por
MnEnbes &n noestros paises, 2 raves de ba sobre o subvaloracicn de
afa forma de uso del cipe, frene a otra foema; o que estd en con-
frontacidn no son principalments modos de uso, sing proyectos de
desarrolle sociocultural, dentro de los cuales peeden coexistic prodoc-
ciones oricnixias al gron pabhico, asi como ciras originadas en la bus-
queda deuna identidad nacional en el plano de la coliusa, pesa a que
cllas sean reclamadas solameme por reducidos sectores de In poblaciin

Un cine colwralmenie vilido ¥ con alcance de masas pucde -¥
deberia- comvivir, asd, coal un "cine da autor” o un "tercer cioe”, on el
interior de proyectos comunicacsonales coherenies con 1as necesidadieg
nEgsionles o desarrollo,

Ipngrar locpee aparcce coumo realidad constaiable —tendencias al
conzume de un cive de nelo cone comercial ¢, inclusive hibaos pore
verlidos cn la percepeidn del fendmenn cimematogrifico-- serfa un croor
“vanguardisia”®, @nio o mis grive que cl de resignarse @ agquclla,
canitiendo o descable. El problema consistini cn aproximarse al pun-
io real de la cxperiencia de las grandes masas, afcctadas o mo por el
constaniz acosa de los medics inmsnacionales , pora partir de agquecl, wl
coma en realidod es, e indentar mejorar, juate 8 ln poblacicn, sus
tensdencias ¥ niveles de percepeidn, Pero esla no cs méds qee una de las
vias operativas posibles; no la dnica.  Porque hablandoe en (@minos
actiles, resula dificil referirse al péblico, on abstracte, como s ¢l
esluvicra conformade por grandes masas, no mencs abstractas,  En
cing, como en medios de comunicaciin antes que of pdblico, cxisten
los piblicos, diferenciados en su conformocion socio ccondmica y
cultural, ¥ sdlo coingidentes on sus preferencias cuando s dan cirouns-
fancias, casi difamos, excepeionales. Esto no implica que las coing-
dencins mids wrascendentales v globales existan en ¢l interior de un
puchlo o de una comunided, sino que ravindose de clegir frente a una
u otra giluncidn donde predominan factores del gusto v 1a percepoidn,
oparcce legitimamente la diversidod de tendencias; situscidn ésia que
anes que limitoar las posiblidades de ko cultura, los enriquece.

Esto 25 o que Heva boy a todos bos medios, v no sélo al cine,
a multiplicar el nimero de canales para entender los distinios tpos do
demanda. Existen, por ejemplo, poderosus emisoras de wlevisida y de
radio, ¥ periddicos o revisas de tirgje millonario, pero, sin disminoir
I impaortancia basica de los mizmos, crece también ¢ nimero de emi-
soras de TV vin coble o sutélite, por suscripoién, purs gue un pablico
reduecido elijy sepon sus singulures preferencias; sumenta o ndmero de
SUSCTIPLOTES 8 ciertas emisors de eadio, y 0o anto ocurme irdndoss



de medios perindisticos de poco timje, destinados o espacios “selec-
fivos". Igualmeniz, on ¢l cine, subsisten las grandes salas, pero lam-
bién aumenta el volumen de fas "minisalas” para focilitar Lo diversidad
en la cleccidn, La aparicidn del video incorpora elementos adn mis
enriquecedores: se pucde "adquinr” la copia de un film, como =i fuera la
de un libra, eligiendo entre ¢l suspenso, ¢l humor, la pomogralia, el
material de estudio, la Hamada "obea de arte®, o el ensayo politico.

Por tal razén, resuliarfa inconsistente erigir un sdlo modelo de
produccidn, omitiendo otros, cuya demanda corresponde o SECIONCS
sociales cuantittivamente menores, pero tan indispensables como los
Mmayoritarios, s es que queremos contribuir a la satisfacciin de exigen-
cias, marcadas por la diversidad antes que por 12 uniformidad y 1a masi-
ficacidn.

Aliernativas posibles a esta siluacion serian ertonces las de afir-
mar una produccidn destinada a responder, como minimao, en términos
cultaralmente dignos, a las preferencias del, lamémoske, gran piablico
{sin £l no serfa posible sosiener cn wWrmings indusiriales ningin Upo
de actividad cinematogrifica), y hacer otro tanto con producciones de
diverso lipo, apas para satisfscer demandas de los disintes piblicos, y
para desarrollar expresiones de profundizacidn, experimentacion y eni-
quecimicnto de Lo cultura audiovisual, las que podrin incidir, trde o
temprang, sobre las endencizs predominantes en las grandes masas.
Sc trake, cn suma, de armonizar fo coleciive con lo sectorial, pese 4
que ello no resulie tarea fGeil ratindose de medios "mEEIVOR"

Sin esta bisqueda tensionante y dinamizadora no puede existir
desarrollo verdadero, La tensidn del gusto o de los niveles do percep-
cién y sensibilidad del espectador no es una finalidad que alguicn se pro-
ponga de manera arbitraria o "elitista”. Constituye una necesidad incvi-
whie si s2 aspira al crecimiento y al cambio. Vivimas una Siuacion
muy diferente de la que es comin a las pacionss duefias del plancia.
Mal o bien, en ellas b deseable se ha hecho posible, con I cual la
vida se convieric en ohjcto de contemplucidn y de consiamo, Nosolros
en cambio, experimentamos una realidad indeseada que s SXPresa 60
iodos los Grdenes de 1a vida (o cual explica también 1a casi simbiosis
entre Io descable y lo posible que s¢ realiza en las grurldl:s_mlcnnm}.
La sutocomplacencia, en nuesiro caso, implicarfa resignacitn frenie
Jos modelos impuesios en ¢l marco de la dominacidn mundial. Signifi-
carfa asimismo, una renuncia a nucstri. capacidad y posibilidar de con-
tribwuir, desde lo que nos es propio, 3 b cultur universal.

Mo s¢ trata, como vemos, dt NEZAr SECIanMmEnie un mixlelo de
comunicacién cinematografica, cada vez mis predominante en todo el
mundo, sing de recuperar nuesiro legilimo derecho a la pluralidad cudliu-
ral, coma derecho irenunciable de iodos los puchlos. La cubiura do ln
humanidad crece no o través de 1o gniformacidn o de ln mosificackin,
sino por medio de |as entalivas que realizan pucblos e individuos, para
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cxpresarse de manera diversificada, segdn sus aulénticas necesidades y
caracleristicas. Y esa crecimienio implica sin duda tensiones (no nece-
SErimente ruptura), sean con quienes mancjan los modelos culturales
masificantes, como con quienes, dada la siluacidn de dominacidn o de-
pendencia que los carscierizs, estin obligados a consumirkos. Deman-
da tambitn, para ser posible, de dos requisiios biisicos, sin los cuales
e aspiracidn de crecimiento resultara ilusoria: [ conceracian cre-
ciente de actividades entre quicnes manejan medios audiovisuales v,
obviamente, la de gobicmos, empresas y organizaciones sociales vineu-
kados a dichos medios, sea en la gestida, la produceidn o €l consuma.

Alpunas Alternativas de Desarrollo

Quizds lo anteniormenie sedalado pueda ser visto como excosivamente
alarmante, tal como ocurre frente a quicnes en ¢l marco dé una incom-
prensidn més o menos generalizada denuncian los dafios reales e s
esdn produciendo en el medio ambizate y la ecologia planciaria, Pero
no vemos motivos sulicientes para renunciar a la inguisted, Y no los
vemos porgue 1a situacidn actual de nocslros paises, con su dramdtica
crisis econdmica, su fabulosa deuda externa, la susencia de lidernzpgos
politicos en la mayor parte de la regidn v la inestabilidad politica cjise
nos caracieriza, impiden la consolidacidn de instancias compensatorias
frente a la agresitn comunicacional ¥ culiural que experimenizamos,

Nu ¢ sdlo que los medios wnsnacionales lengan un poder ma.
YOF gque nunea, sino que dicho poder se agiganta aiin més a causa de las
debilidades que nos son propias, en este particular momento de nuestra
historia. Momento que, paraddjicamentz, podria permilimos una
resuclia capacidad de iniciativa y de respucsta, pero que seguimos desa-
provechands por lns razones scllaladas, principalmenie las de indale
politieo. Una responsabilidad enorme cabe a los gobicmos de & re-
giin en esta encrucijada, si cs que realmente se aspim a hacer de los
medios comunicacionzles recursos efectivos para el desarmollo nacio-
mal. Y una responsabilicad no menor corresponde tambidn @ 4% crgami-
zaciones sociales {partidas politicos, sindicatos, asociaciones CIMesa-
riales, agrupamicnios culturales, eic.), aulénticas prowgonisiae de los
procesos de cumbio, donde se incluyen, naturalmente, 1os relacionados
con la comunicacion social y, de mancra destacada, la de cardeier audio-
visual donde se wbica la actividad cinematoprifica.

Muchas son las formas operativas que creemos indispenzahles
para preservar los mejeres valores de nucsirnos ecosistemas audiovisuae
lex y culturales y para propender a s desarrollo en funcidn de las muc-
vas necesidades.  Si wviframos que inclinaros por alpuna de ellas
destacariamos los siguicntes:

= promoves la conciencia de que los medios de comunicacidn audio-
visual, conformados por las nuevas y vicjas weenologias (cine, wehevi-



gidn, video), requicren de polivcas v enloques frregrales, capaces de
focilitnr su desarollo armidnico, respetuozo de sus specihodades, wh
en &l plano indusirial como en ol comercial, el idesldgico v el cultural;

¢ [ormular politcas ¥ mecanismos juridico-institecionales a través de
los cuales el cing, Lo wlevizidn v el video, sl como ofras nuevas 1e-
nilogias, sean concebides como pares conformanics de ana (oo pran-
cipal de comunicacidn y de expresidn, que o8 la audiowrual;

o incrementar la difusidn del cine lalneamenicano a través de las nue-
vas teenolpging, wndiendo a ocupar un mayor espacio dentro de 1as mis-
mas;

= iAvesripar con mayor ngor y sisiematizacidn los efocios de la comu-
nicacidn audiovizoal en nuesiros pafses v los que resulian de la accidn
de las nuévas teenologins sobee kas precedenics;

« ingentivar b incorporacidn de la comunicacidn awdiovisual como
un componenie indispensable en lns actvidedes de comunicacidng sean
para la informacidn, la educacidn, la capociucidn y la promocidn
social de los sectores piiblicos, los programas v proyecios de desamro-
o, ¥ In labor de lus orpanizaciones no gubernamentales;

incorporar fa educacidn awdiovisnal en los programas de educacidn
formal ¥ no formal, endiendo a incrementar la capacidad crilica de la
poblacidin en wmo & los medics referidos;

» impulsar la gesidn de las orpanizaciones no gubemamentales y de
la socicdsd civil en su conjunio, en b produccida, capacitacida y cm-
pleo de los medios audiovisuales;

o desarrollar politicas de cooperacidn regional e internacional, prefe-
rentemente entre los paises latinoamericanos y del Tercer Mundo, para
alcanzar acuerdos de reciprocidad en latransferencia de tecnologa, inter-
cambio de experiencias, produccidn y difusidn de medios sadiovisug-
kes.

Anteponer Jo posible a lo deseable nos ha llevade habitual-
miente al reduccionismo, que cida diz nos ahoga mis, Uolocar en pri-
mer Emmine lo gue gueremos ser, acorde CON NUCSIAS CArACicristicas y
com nucsira realidad, nos levard o redefinir el valoe de cada uno de los
elementos que conforman el inacabable espacio de lo posible.

Dificil sin duda la construccidn dé nuestros Propics camings,
Pero todo indica gque en efla, y no en el pragmalismo o en el coyun-
wralismo efimeros, s¢ sosticns nucstra principal, sino Gnica. posibi-
lidad de ser.
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