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Con una propuesta

en la que intervienen
manifestaciones
culturales de distintos
ambitos, un tratamiento
audiovisual arriesgado y la
construccion de su propio
universo, BTS ha logrado
establecerse no solo como
uno de los mas grandes
referentes del k-pop, sino
también como una de las
expresiones artisticas mas
interesantes que hayamos
visto crecer en los ultimos
anos. Todo ello le otorga
identidad alabanday
justifica de alguna manera
su éxito comercial y su
impacto en la sociedad.

* ANTONELLA BERTOCCHI Y BRUNELLA BERTOCCHI



nlaalfombrarojadela77.2edicién delos Globos de Oro
le preguntaron al cineasta BongJoon-ho como se sentia
respecto del actual reconocimiento del arte surcoreano,
usandoloaélyalabandade k-pop BTS como represen-
tantes del pais. Eldirector del filme ganador del Oscar,
Pardsitos (Gisaengchung, 2019), contesté lo siguiente:
“Aunque yo estoy aqui, enlos Globos de Oro, el podere
influencia que tiene BTS es tres mil veces mas fuerte que
elmio.Creo que Coreaproduce muchos grandes artistas

porque somos gente emocionalmente dindmica e intensa”

(2020). El grupo del cual habla BongJoon-ho es BTS

(EFAEEN un grupo k-pop formado en el 2013 y confor-

mado por siete miembros: RM, Suga, J-Hope, quienes se
encargandelrap;Jin, Jimin, Vy Jung Kook, quienes son
losvocalistas. Los siete miembros estan involucrados
enlaproduccion musical delabandayen escribirlas
letras. Ademas, sumusicayvideografia hacenrefe-
renciaaconceptos deliteraturay psicologia, e incluyen
un storylinenarrativo transmediatico. En Coreadel

Sur BTS pas6 de ser un pequefio grupo de una disquera
desconocida —Big Hit Entertainment— a generar cuatro
billones de d6lares del PBI del pais, alapar de marcas
como Samsungy Hyundai. En el 2020, el Reporte Musical
Globalde IFPInombro6 a BTS el acto musical mas exitoso
del mundo.

Unaformade comprobar el crecimiento de BTS es obser-
vando larecepcion de sus videos musicales en YouTube.
Enel 2014, suprimervideo musical, No More Dream,
alcanzo veinticinco mil vistas en un dia. Sin embargo, en
el 2016, Blood Sweat & Tearsrompio el récord del video de
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un grupo k-pop mas visto en su primer dia
con 6,34 millones de vistas. Supopula-
ridad se siguié incrementando tanto que,
enel 2019, con Boy with Luv, rompieron el
récord de video musical mas vistoenun
primer dia con 74,6 millones de vistas.
Recientemente, rompieron el récord una
vez mas cuando Dynamite (2020) super6
los 100 millones de vistas en un dia,
volviéndose el primer video musical en
lograr esto. Este crecimiento configuraa
sucontenido audiovisual como unadelas
maneras centrales para entender al fené-
meno musical y cultural que es BTS.

Antes de adentrarnos en el contenido
audiovisual del grupo, habria que
entender qué es el k-pop. Las siglashacen
referenciaa Korean Popular Music; sin
embargo, no todala musica popular
coreanaes k-pop.Parael soci6élogo John
Lie, el k-pop es obra de unaindustria
cultural que valorizalamusicapop a
travésdelo visual, sus estrellas —los
idols—y sus videos musicales (2013, p.
41).Su definicién colocalo visual como
base delaindustria k-pop. Sin embargo,
EanaKim, compositoraresponsable de
Foto: unaseriede éxitosk-pop, describe esta
Representantes industriadesde unpunto de vistamusical:
delk-pop cancionesconformasno convencionales,

Fuente: HDQ
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Foto: ensumayoriaporlacasaproductoracoreanaLumpens.
Enla Losvideos musicales narrativos forman parte delo que
P"OdeCCié” de 13 disqueradeBTSllamael Bangtan Universe (BU). El
sualbumBE gy empezéenel 2015y eslahistoria de siete personajes

yuxtaposicién de géneros musicales con
flexibilidad, armoniasimaginativasy
un espectro expansivo de influencias
musicales internacionales (2019). Para

ella, lamusicasiempre hasido el centro
del k-pop. Ambas definiciones pueden
contrastarse conlaque propone Suga,
miembro de BTS, quien considera que

el k-pop no esun género musical, sino
contenido integrado. Con esto, él serefiere
aunpaqueteaudiovisual que combinala
musica, moda, maquillaje, coreografiasy
otros elementos (2018). Lavideografiade
BTSno solo trabaja conlos cuatro géneros
delvideo musical® (pseudodocumental,
videoarte, narrativoy el videoperfor-
mance), sino que, apoyando laidea de
contenido integrado, presenta un exitoso
formato hibrido que integraalos cuatro.

Ensubase,lavideografiade BTS se
conforma porvideos de coreografiay
performance, principalmente producidos
porlacasaproductora coreana GDW;y por
unaserie de videos narrativos, producidos

1 Clasificacion de géneros presentada por Railton
y Watson en Music Video and the Politics of Repre-
sentation (2011).

ficticios vagamente inspirados enlos miembros de BTS
einterpretados por ellos mismos. En este universo
narrativo, siete adolescentes utilizan suamistad para
refugiarse de sus problemas personales. No obstante,

al separarse deben enfrentarse a eventos terribles. Por
ello, el protagonista del BU, interpretado por el miembro
Jin, retrocede el tiempo paraintentar salvarlos. De esta
manera, todos los cambios en el tiempo creanlineas
narrativas nuevas con consecuencias negativas y asise
formaun efecto mariposa. El universo ficcional se cons-
truye a partir delos videos musicales, algunas canciones,
fotos promocionales, traileres y cortometrajes, coreo-
grafias, libros, comics, blogs; y en el futuro se plantea un
programade television. Porlo que el contenido audiovi-
sualde BTS existe en un plano transmediatico.

Elstoryline se puede dividir en tres segmentos concluidos
hastael momento. El primero se titula “The Most Beau-
tiful Momentin Life”; el segundo, “Wings”; y el tercero,
“Love Yourself”. Los primeros videos musicales del BU son
INEED Uy RUN. A diferencia de lamayoria de videos k-pop,
ninguno incluye coreografia. En contraste, sonvideos
totalmente narrativos que sirven como introduccién al
storyline del BU. Otro elemento que se aleja de las conven-
ciones del video musical k-pop esla duracion de estos. Por
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ejemplo, RUN cuenta con unaduraciéon
relativamente larga de siete minutos
debido a que incluye un epilogo total-
mente narrativo. Aunque estas decisiones
pueden considerarse arriesgadas, fueron
cruciales en el establecimiento dela
videografiadel grupo. Aunenlaactua-
lidad, los videos musicales con duracién
larga contindan siendorecurrentes en
lavideografiade BTS. Este esel casode
Spring Day, que tiene un tempo meditativo
deintrospeccion;y Epiphany, cancién del
miembro Jin que lo muestra en un plano
continuo de un minuto y cuarenta que hace
referenciaal cortometraje Rabbits (2002)
de David Lynch.

Sin embargo, no todos los videos musi-
calesde BTS pertenecen al storyline del
BU. Losvideoperformances también son
claves en el éxito del grupo, como es el caso
de DOPE (2015). Este comienza con un
didlogo del miembro RM, quien se dirige
directamente ala cdmaraenunaformade
bienvenidayle preguntaal espectador si
eslaprimeravezque estaviendoaBTS.
Luego, llevaal espectadoraunalmacén,
donde uno poruno aparece cadamiembro
—representando cada uno una profesion
distinta— para que finalmente aparezcan
todos como colectivo para participar
enelacto central del video musical, una
dindmica coreografica que simula suceder
enun plano secuencia. DOPE tuvo gran
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popularidad y se convirtié en el primer video de BTS en
alcanzar 100 millones de vistas. Esinteresante mencionar
que, aparte delaintensa coreografia, DOPE utiliza
elementos pseudodocumentales que representan lavida
laboral delabandaysimulan cercaniaentre el espectador
ylos miembros (Doréy Pugsley, 2019). La convivencia
entre la performance —coreografia— con elementos

de otros géneros de videos musicales lleva a formular
elmodelo hibrido que terminara siendo el formato mas
efectivo paralosvideos musicales de BTS.

Este modelo serd ampliamente utilizado en “Wings”, el
segundo segmento del BU que comparte el nombre con
elsegundo LP del grupo, el cual estabasado enlanovela
Demian de Hermann Hesse. La erase inicid con siete
cortometrajes titulados WINGS Short Films, siendo cada
miembro protagonista de un cortometraje. Estos son una
representacion del concepto del album, en donde cada
miembro tiene una cancién como solista; y contindan con
elstoryline del BU através de simbologia eimaginarios
de Demian. Después de la campafia promocional de los
cortometrajes, selanzo el album acompafiado del video
musical dela cancién principal, Blood Sweat & Tears.
Graciasalimpulso que generd DOPEy la anticipacion
causada porlos cortometrajes, Blood Sweat & Tears
rompid en sumomento el récord del video de un grupo
k-pop mas visto en suprimer dia. Eng (2019) describe

el video como una cacofonia de caprichosa grandeza,
compuesto por tomas generales de cuartos espaciosos
llenos de candelabros, pinturas renacentistas e imagenes
religiosas. Lalargaduracién del video se debe auna
introducciényauninterludio de un minuto y medio. En el
interludio, se detiene la musica afavor de unanarraciéon
deunacitadellibro Demiany unadramatizaciéon que



secentraenlos miembros]JinyV, quienesinterpretan
losroles de Sinclairy Demian —del libro Demian—,
ademas delos suyos dentro del BU. A pesar de presentar
elementos ajenos al consumo veloz de un video musical,
Blood Sweat & Tears cuenta con mas de 700 millones de
vistasactualmente.

Blood Sweat & Tears también tiene una version japonesa
titulada Chi, Ase, Namida.Porlo tanto, se presentan dos
videos musicales para unasola cancién, pero con una
nuevainterpretacion visual debido a que se dirige a
mercados distintos. Pueden verse individualmente; sin
embargo, el video japonésrecreatomasdelaversion
coreanaconarquitecturay modamas moderna, en
contraste al renacimiento anacrénico delaprimera
version. Ademas, en el montaje seretisan y recrean planos
delaversionoriginal y de videos mas antiguos de BTS
paraplantearlos saltos de tiempo que hace el protago-
nistainterpretado porJin. Debido a esto, los seguidores
de BTS que estan interesados en el storyline tienen que
consumir productos dirigidos a distintos mercados.

Estenivel dereferencialidad y multiple interpretaciéon
seracomun enladiscografiayvideografiade BTS. Un
ejemplointeresante esla cancion MAMA: el solo del
miembro J-hope. Laletra—escritapor élmismo— esun
agradecimiento a sumadre por suapoyo. Por otro lado,
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EN EL caso DE BTS,

LA CONVIVENCIA ENTRE
ROLES MUSICALES,

DE PERFORMANCE Y
AUDIOVISUALES DEMUESTRA
EL DINAMISMO Y LA
INTENSIDAD EMOCIONAL QUE
EXPLICA EL EXITO DEL ARTE
SURCOREANO.

también exploralostemas de abandono
materno en el BU. Porlo tanto, tenemos un
casodonde una cancién tiene unalectura
inicial personal del artista, la cual es

luego interpretadavisualmente a partir
deunaobraliterariay,ademas, funciona
como piezanarrativadel storylinede BTS.
Entonces, esunasola cancion entendida de

el cortometraje que acompaflaa MAMA se presta como Foto: tresmanerasdistintas.
unainterpretacion de uno delos hilos narrativos impor- BTS
tantes dellibro Demian de Hermann Hesse: la fijacién presenteen Porultimo, el tercer segmento del storyline

del protagonista con la figura materna. El cortometraje premiaciones del BUempez6enel 2017 conun corto-
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metraje titulado LOVE YOURSELF Highlight Reel.
Ademas, durante estaerase publicaron varios
delosvideos musicales mas exitosos del grupo.
Entre ellos estan DNA (2017) e IDOL (2018), dos
coloridos videos de performance que al momento
tienen un billén de vistasy 900 millones de
vistas en YouTube respectivamente. También
estd FAKE LOVE (2018),unvideo musical hibrido
que funciona como unasecuela espiritual a
Blood Sweat & Tears; presenta un interludio, y
entrecortaescenas narrativas con coreografia.
Almomento tiene mas de 900 millones de vistas
en YouTube.

Otro casointeresante en el segmento LOVE
YOURSELF es Euphoria. Este es un cortome-
traje narrativo acompafiado musicalmente por
fracciones delacanciéon del mismo nombre, el
solo del miembro Jung Kook en el dlbum Answer.
Enelcortoserevelaron partesdelacanciéon
Euphoria meses antes de sulanzamiento oficial,
generando anticipacién entre los admiradores.
Porlotanto,lavideografiaseretroalimenta con
lamusica, creando una experiencia audiovisual
queincluyela participaciénactiva de los segui-
doresenunaespecie de bisquedadel tesoro,ya
seaal crear teorias paraentenderlas conexiones
narrativas entre los videos musicales del BU o al
tratarde averiguarlaestructuradelacancion
apartirdelos fragmentos escuchados en el
cortometraje.

Estaflexibilidad en como se presenta el conte-
nido audiovisual también se encuentraen el
géneromusical del grupo. Muchos criticos
consideran que la cualidad musical de BTS es su
agnosticismo de género (Kimy Chang, 2019).
Enpalabrasdelos miembrosdel grupo, “El
género es BTS.Ese esel género que queremos
realizarylamusica que queremos” (2018).
Consecuentemente, estaactitud hacia el género
musical afectalainterpretaciéonvisual de sus
cancionesy, porlo tanto, sus videos musicales.
Estayuxtaposicion de elementos narrativos
con performance,y de elementos visuales con
musicales enlavideografiade BTS contestaala
identidad del grupo.

Laidentidad de BTS esrepresentadaenvideos
musicales como IDOLy Boy with Luy.IDOL es una
cancion que integraal género dance sudafri-
cano conritmos tradicionales coreanos. En su
video, BTS canta sobre suidentidad dual como
artistas eidolos k-pop; mientras bailan usando
hanboks, trajes tradicionales coreanos. Sobre
IDOL, el miembro V dijo: “Es, sinimportarlo que
nadie diga, quiénes somos y vamos a continuar
haciendo nuestramusicaanuestramanera”
(2018). Porotrolado, Boy with Luvtomauna
rutadistintaensurepresentacion de identidad.
Elvideo musical recrea escenasdelaiconica
pelicula Cantando bajo la lluvia (Singin'in the
Rain, 1952), incluyendo los nlimeros musicales
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conlos postesdeluz, el sofay el piano. Ademas, el
climaxdelvideo esunarecreacién delasecuencia
“Broadway Melody”, en donde vemos carteles con
lucesiluminando los titulos de todos los albumes
del grupo desde sudebutenel 2013;y el miembro
RM toma ellugar de Gene Kelly. Boy with Luv se
configura como una celebracién de todolo que
elgrupo es, proponiendo que el idol coreanoy el
musical cldsico compartanlaintensa experienciade
artistas que cantan, bailanyentretienen.

Laidentidad artisticade BTS se manifiestaenel
aspectomusicaly de performance, asi como la parti-
cipaciénenlacreacionde sucontenido audiovisual.
Estosedebeaquelapropuestaaudiovisual que
acompaifiaalosvideos musicales no selimita solo
aeste formato, sino que se trasladaa otros medios,
como puedenserlas presentaciones envivo. En
elcasode IDOL, el grupo hapresentadolacancién
usando como escenario al Palacio Gyeongbokgung,
una construccion coreanadel siglo x1v,y agregando
unaintroduccién musical en donde J-hope, Jimin
yJungkook presentaron tres danzas coreanas
tradicionales: Samgomu, Buchaechumy Talchum,
respectivamente. En el caso del Buchaechum, que es
unadanzade abanicos,lasociedad Kim Baek Bong?
reconociéaJimin por haber contribuido con su
performance aalzar el estatus y valor estético global

2Kim Baek Bong Korean Fan Dance Conservation Society.



de estadanzatradicional. Porotrolado, desde

el 2017, el miembroJung Kook sube unaserie de
vlogsa YouTube —grabadosy editados por él—
bajo elnombre Golden Closet. En ellos se observa
suvida como miembro de BTS centrandose
encoreografias, viajes personalesy crénicas

de conciertos. La produccién de sus vlogs ha
permitido que Jung Kook desarrolle un estilo de
direccién propioy que parael 2020 seael director
de Life Goes On, el video musical central del mas
reciente dlbum de BTS. En él, Jung Kook muestra
alosmiembros durante los dias de pandemia
conunamiradamasintrospectivay calmadasin
recurriracoreografia o efectos especiales. Sin
embargo, como es caracteristico de la flexible
videografiade BTS, también es un video musical
hibrido, alintegrar elementos pseudodocumen-
talesyde performance. En este sentido, todos los
miembrosde BTS toman diversosroles creativos,
yasean musicales, de performance o de creacion
audiovisual.

Enlaactualidad nueve de cadadiez coreanos
consideran que el estatus de sus contenidos
domésticos culturales se haincrementado gracias
alapopularidad globalde BTS y a peliculas como
Pardsitosy Minari (2020) (Newsis, 2021).Enel
casodeBTS,la convivencia entre roles musicales,
de performancey audiovisuales demuestra el
dinamismoylaintensidad emocional delacual

Foto:
Labandaesta
integrada por

V, Suga, Jin,
Jung Kook,
RM, Jiminy

J-Hope
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hablaBong]Joon-ho al explicarel éxito delarte
surcoreano. Es evidente, entonces, laimportancia
delalcance deloaudiovisual para expandirla
cultura,y cémo esta expansioén puede ocurrir
graciasal cine, perotambiénatravés deunacto
musical como BTS. O
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