La mujer en la campafa electoral:
la experiencia espafiola

Remedio Sanchez Ferriz

L N EL ANO 1982, el seminario de Estudios de la Mujer, adserito

a la Universidad Autonoma de Madrid, organizd las 11 Jornadas
de Investigacion Interdisciplinaria sobre la Mujer y en el marco de las
mismas tuvo logar, entre otras, una Mesa Redonda sobre Sociologia
Politica. Con tal motivo, ¥ en dicha mesa, tuve ocasién de exponer algu-
nas impresiones sobre la campaha electoral de 1977 y la consideracion
que la mujer tuve en la misma. La justificacion de tales reflexiones, que
en parte s¢ van a transcribir aqui, y su concrecidn 2 la campana del 77,
pese a que ya se habian realizado las sepundas eleceiones en el afio 1979,
cref encontrarla en las signientes razones:

En primer lugar, por ser la campana del 77 la primera ocasidn, des-
pués de casi medio siglo, en que se celebraban unas elecciones libres y

competidas.

En segundo lugar, v en concreto por lo que se refiere al electorade
femenino, seguimos pensando que pudo haber tenido gran importancia en
aquellas clecciones por:

Constituir dicho electorado el 52,7 olo del censo, como bien se
destacd en los medios de comunicacién social durante la campana.

—  La inexistencia, aun entonces, de un sistema democritico, parece
que cXigia una mayor atencion para tales elecciones,
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— Al fin v al cabo, aguellas elecciones fueron un claro ejemplo del
fendomeno de la personalizacion y el liderargo presente en ¢l com-
portamiento politico de los Gltimos afios. No en vano han pasado
a la historia como las elecciones comdnmente llamadas de  los

E;u:pﬂ!".

En definitiva, de la observacion de aquella campaiia elecroral preten-
dimos conocer la imagen que los partidos tenfan sobre la mujer y, funda-

mentalmente, las imigenes que aquéllos transmitieron a ésta para tratar
de obrener su voto.

Il. Las dificultades de obtencion del material, la propia comple-
jidad y extrsordinaria profusidn de siglas que participaban en la oferta
electoral y la consideracion de los resultados de las elecciones nos ha
llevado a una delimitacion: se tratard de analizar tan s6lo la propaganda
de los 4 partidos parlamentarios mayoritarics sin perjuicio de que se
hagan breves referencias a otras fuerzas, siempre en el ambite de la Comu-

nidad Valenciana, aunque las conclusiones nos parecen extensibles al resto
del territorio nacional.

IIl. En las clecciones del 77, v, cn concreto, en los grandes partidos
cstudiados, no cabe encontrar actitudes “feministas” propiamente dichas
(logico, al menos respecto del feminismo radical que excluye cualquicr
otra militancia). A lo sumo, ¥ con caricter parcial (defensa de temas
coneretos), cabe sehalar sélo al PCE como partido que de forma expresa
y sistemdtica (no so0lo en coyunturas “apropiadas’, piénsese en las decla:

raciones de Carrille en TV.) defiende concretas reivindicaciones del
feminismo,

Por otra parte, como puede verse en la publicacidn de Concha
Fagoage y Paloma Saavedra, la actitud de Ios grupos feministas ante las
elecciones es:

= En general:

- deseo de que hubiera una candidarura que ven diffeil

- rechazo de los partidos de derecha j

-en cuinto 4 los de fzquierdas, v en tanto que incluyen reivindica
clones propias del feminismo, sblo parccen dispuestas a apoyarlos
los grupos de doble militancia reconociendo, en todo caso
. un cierto temor (y expectativa) ante la real acruacién de partidos



socialistas y comunistag ya gue

- si éstos incluyen aspectos importantes es mds por la lucha de las
propias mujeres y quizd también por oportunismo clectoral que
por la propia idcologia del partide. En ese sentido, son intere-
santes las expresiones del documento comunista sobre la mujer
en la URSS.

= Excepcionalmente:

- §¢ presentan candidatas como tales feministas {no desde Iug:gq;s e
los partidos estudiados). En el caso de 6 mujeres de la Asociacion
Catalana de la Dona incluidas en las listas de Esquerra de Caraluna.

= {Jtros grupos se Frununcian por la abstencion como LAMAR ¥

Colective Feminista.,

Sin embargo, es evidente que la preocupacidn de los partidos
estudiados, incluso los de izquicerda, no lo es por el feminismo organizado
sino por la mujer en general ¥ su voto que es donde hemos centrado el
tema. En cste sentido, antes de entrar en las correspondientes campanas,

recordaremos la conclusion de El Pafs (25 mayo) sobre la mujer en el
segundo sondeo realizado apenas <i iniciaba la campana: “El voto de la
mujer favorecerd al centro ¥ a la derecha. Este es un thpico quizd, en
este caso, aparentemente respaldado por los resultades pero no per ello
vilido. Si la encuesta realizada ofrecfa aquella conelusidn no podfa, desde
luego, atribuirse a la condicién femenina sino a otras complejas circuns-

tancias.

IV. Emprendemos el anilisis de la actitud de cada partido frente a
la mujer deslindando los wes campos de observacibn: mensajes de la
propaganda, candidaturas femeninas y participacion de éstas en las cam-

paiias,
A. En el primer aspecto, AP y PC destacan ya, a simple vista, en

su preocupacién por la mujer frente al PSOE y UCD. Efectivamente, los
cuatro partidos mencionades dedican a la mujer los siguientes medios

de propaganda:

AP 1 cartel especifico para la mujer, fambos incluidos también
1 cartel especifico para la familia, ; en prensa).
1 anuncio de prensa dirigide al padre de familia.
PG s 1 cartel,
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1 folleto,
1 pfo. en el programa electoral: “Los derechos de la mujer™.

PSOE: 1 pfo. en el folleto sobre ensefianza: “'La mujer tiene derecho al

trabajo”’,

1 pfo. en el programa electoral ilustrado: *La defensa de los
trabajadores’,

1 'p['u. en el programa electoral completo: “Los derechos de la
mujer”.

UCD:  Sélo una carta dirigida a las electoras.

Con ser los dos primeros los que sc ascmejan por dar gran impor-
tancia al tema ocupan, sin embargo, los polos opuestos en cuanto a la
imagen de mujer que pretende ofrecer para atraer votos. SIN EMBARGO,
la imagen de AP es mucho mis acabada, quizd por la mayor facilidad

de expresar lo que ya existe respecto de una idea o proyecto future,
deseable.

Efectivamente, se han citado los tres mensajes de AP porque todos
inciden claramente en el tema: ofrece una imagen de mujer en ¢l primero
de cllos pero, a base del mensaje, se concentra en la institucion familiar
segun ki concepeion radicional (idea de auteridad y responsable de eabeza
de familia), Ello es un punto de partida no sujeto a discusibn que envuelve
y condiciona a la mujer, La mujer representada en el cartel es la que sigue
los dictados de la moda. Al compararla con la que presenta el cartel del
PC, se observa que ésta va maquillada, bronceada, etc., aunque la estérica
femenina quiera ceder a la estética del trabajo (sudor en la frente). ¢Qué
ofrece, pucs, AP a esa mujer “arreglada”, moderna? Su papel de cirujano,
con un enfermero como auxilisr, sugiere la idea de PROMOCION
SOCIAL, de EXITO SOCIAL (conceptos burgueses al fin v al cabo),
espiritu competitive que supone aquella promociém y, por lo tanto,
individualismo frente 2 la solidaridad y unién que observamos en el
eartel del PC,

Por lo que respecta al texto que se contiene en el cartel, viene presi-
dido por su mensaje principal que es "la igualdad por encima del sexo”,
formula que varia significativamente la usual reivindicacion feminista
de "igualdad de sexos” y que revela el claro propbsito de situarse por
encima {al margen de los antagonismos de sexos, postura que parece
congrucnte con el rechazo de Ja problemdriea que conlleva la teoria de
la lucha de clases. El texte del cartel subraya la funcién emotiva del

96



mensaje: AP quiere para tf Mujer: el reconocimiento legal y auténtico
de un estado de igualdad en todos los dmbitos de la sociedad. Impulsar el
acceso a la educacion, la cultura y ¢l wabajo sobre todo en los medios
rurales. La promocion social y politica a todos los niveles y la eliminacién
de toda clase de discriminacion. ¥ el pleno reconocimiento de la
importancia del trabajo en el hogar",

Es innegable que el papel de la mujer queda en lugar destacado tanto
por el cartel como por el texto que contiene; pere, en todo caso, parece
que sigue quedando circunserita a las profesiones tradicionalmente “feme-
ninas'’; lo que, en este caso concreto y sin olvidar que el fin Gluimo de la
propaganda es la captacion de votos, puede dar resultados positivos y, por
supucsto, produce un efecto estetico siquiera negative en ¢l sentido de que
se evita herir “sensiblemente'’ mentalidades bien arraigadas, diria yo, en
buena parte del elecrorado.

Por lo que respecta al texto, en general, como otros muchos de esta
campafa, resulta inapropiado por ser un mensaje sobrecargado, ya que
pretende expresar demasiadas cosas. En todo caso, queda todo él resumido
por el slogan de la campana: “libertad e igualdad en orden”, conclusion
de lo que AP “gquiere para ti Mujer". Esta Gltima expresion, subrayada,
parcee indicar el papel un tanto autoritario que se reserva el emisor del
mensaje.

En sepundo lugar, AP dedica un cartel a la familia en el que también

podemos observar el papel de la mujer en la misma y que, de algin modo,
confirma las conclusiones ya apuntadas. Dicho cartel se encabeza con la

frase “la familia necesita seguridad” y, como en el caso anterior, sigue
diciendo “AP quiere para tu familia . . .”, concluyendo el amplio mensaje
que a continuacién se verd con la idea de “libertad y seguridad con bienes-
tar”. También, cn cste caso, el texto del cartel es excesivo y recurre a
frases bien conocidas por el electorado por ser de utilizacion ::m'!u'm en
las promesas politicas y aun en la publicidad comercial. El texto dice asi:
“El respeto, la proteccion y la ayuda que el concepto ¢nstiano exige para
esta situacién. Otorgados no sblo por su valor moral sino por estrcta
justicia. Una politica de vivienda que acabe de una vez mn_l:: :iEc:ulu.tlﬁn
del suelo y el chabolismo. Que facilite a los nuevos matrimonios y a las
clases mis débiles la adquisicion de hogares que les permita vivir con
dignidad. ¥ una seguridad social eficaz e igual para todos los espaiioles”.

Pero, volviendo a la imagen que dicho cartel nos da de la mujer,
habria que recordar algo del mismo. Se wataba de un paisaje culmaral,
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verde, propio de la cstacion primaveral, en el que apenas se distinguen
indicios de la civilizacién urbana y en cuyo marco, noble y bello, destaca
la presencia de una familia compuesta de padres, hijo e hija disfrutando
de la serepidad del ambienre. Ahora bien, en tal unidad familiar los
papeles parece que estin perfectamente distribuidos en funcion del sexo:
los cuatro miembros forman un picleo armonioso en el que se observa,
no obstante, una clara distincion entre la madre que contempla y disfruta
de las flores, siendo imitada por la hija, v €l padee e hijo que juguetean
con el perro dando sensacion de dinamismo vy alegria. La funcion del
padre de familia queda rematada, y se confirma en algin anuncio pubb-

cado en prensa en los espacios de propaganda electoral en el que se lee:
"pgdn: de famiha, s qui::r:!i seguridad para ti ¥ los tuyos ., "

Por lo que respecta a los mensajes utilizados por el PC y en conereto
a sus carteles, a diferencia-de los dos ya mencionados de AP, de técnica
realista con profusa utilizacion del colerido, el que el partido comunista
dedica a la mujer es totalmente opuesto: montade en papel de grano
grucse que produce un cfecto de distanciamiente con ¢l objeto del men-
saje, no hay en ¢l grandes efectos de color ni maquillaje, perceprible al
menos, en el rostro de la mujer joven que destaca en primer plano con
expresion muy decidida, Pero, aunque ésta destaque, hay que observar
oue s¢ halla formando parte de un GRUPO de mujercs que, a la vez,
parece formar parte de una muchedumbre de grandes proporciones.
Con ello parece que se estd gueriendo resaltar el valor de la UNION v
de la SOLIDARIDAD, Pero ademds debe rambién subrayarse el mensaje

que dicho cartel contiene: “Partido Comunista de Espafia, el Partido de la
Liberacion de ln mujer”.

La idea de liberacibn cuadra perfectamente con los planteamientos
del partido a que ahord nos referimos y sobrentiende la situacién pre-
existente de opresion general y, en particular, para la mujer. Pero, tam-
bién hemos subrayado la insercion en grupo que el cartel parece mostrar,
y su significado para los valores de unidn y solidaridad, porque si las
mujeres son las protagonistas de su liberacibn, y asi se las sitia en plano

destacado, lo san, sin embargo,a través del partido que, como se desprende
del mensaje transcrito, se reserva un puesto privilegiado,

Por ello, np parece que cste cartel tenga tanto un sentido o mensaje
igualitario cuanto el propdsito de llamar la atencién del electorado feme-
nino sobre la posicién del partido. Parece, por tanto, que el verdadero
sentido democrdtico y de igualdad se manifiesta con mayor nitidez en
¢l cartel general del PC (de vocacién universal) en que, con €l lema “quere-
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mos democracia para todos los espanoles”, aparece una parcja en expre-
sion muy dindmica y en posicion de igualdad,

Sin embargo, donde realmente emprende el PC el tratamiento de
los problemas de la mujer es ¢l folleto que expresamente dedica a ésta y
que en la region valenciana adopto la forma de weiprico el caricrer ex-
prese de algunas de las rewindicaciones feministas le coloea como el
anico partide de los estudiados que se acerca a los movimicntos feministas
y ¢l linico, por lo tanto, que cabe comparar con las posturas adoptadas
en este sentido por los partidos minoricanoes de extrema izquierda, Con
todo y aparte las medidas concretas que se proponen sobre aborto, divor-
cio, no discriminacion en el trabajo, educacion igual . . ., el PC, como
también el PSOE, mantiene una actitud evasiva con las cuestiones que
realmente pudieran ser revolucionarias como si prefiriera sugerir, a través
de la forma interrogativa, a denunciar abiertamente la institucidon como
fuente de opresion: por ejemplo, ¢la familia no es de todos? Algo seme-
jante se observa con el tema de la sexualidad que prefiere no abordar
abicrramente,

El folleto, en general, mantiene la imagen y las conclusiones ya
apuntadas sobre el cartel. Su portada sigue la tecnica de los carteles:
representa a una trabajadora, pero, frente a lo que hemos dicho sobre AP,
es una trabajadora con profesion tecnologica, se aparta de la nocion
comin y corriente del trabajo *femenino”, También se diferencia de la
técnica autoritaria de AP en que manteniendo una cierta ambigiedad én
la expresiém mujer (unas veces receptora, otras, emisora: “‘queremos’’
repite refiriéndose tanto al partido como a las mujeres) logra concluir
que la libertad de la mujer se lleva a cabo en el partido, que este mismo
se expresa a través de sus mujeres. En conclusion, pues, destacan los

siguicnies puntos:

~ Papel liberador del partido

— Definicion de la postura del partido sobre; legalizacion del aborto
y anticonceptivos, divercio, matrimonio civil como anica figura
juridica, igualdad ante la ley y “puesta en libertad de todas las
mujeres encarceladas por motivo de esas leyes . .., erc.

Temas estos que se desarrollan en el programa clectoral al referirse
a "los derechos de la mujer, pero que no agotan los tratados en tal punto
sino que s¢ incluyen ademds otros; pues ¢l PC cuida mucho de no recoger
tan solo las reivindicaciones feministas. De ahi, las referencias al trabajo
v a las reivindicaciones de tipo econdmico desarrolladas por los movi
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mientos de amas de casa con referencias concretas al fraude fiscal, urbanis-
tico, al paro, etc., como si tede ello viniera a aumentar la opresion familiar
sobre la mujer, con lo que la posicion del partido parece hacer alguna
concesion a la realidad sociologica.

Por su parte, el PSOE no ha dedicado cartel ni folleto especifico para
la mujer, pero tampoco ha seslayado el tema: lo ha vinculado a otros, a
la educacion y al trabajo, S6lo que se nicga a hacer proposiciones dema-
siado precisas y recurre a la generalidad, de modo que con formulas and-
nimas parece referirse siempre 2 todos en general, situando ¢l tema de la
mujer como uno mids entre tantos otros. No sc habla directamente 2 la
mujer, sus referencias se hacen en tercera persona. Si no se niega la diseri-
minacion de la mujer y la opresion que sufre s{ se observa, sin embargo,
que su problemdtica se inserta en la lucha general de los trabajadores,
Ademas, se percibe la intencion de no confundir la lucha feminista con el
programa del FSOE. En este sentido, s reveladora la frase final del parrafo
dedicado a "la defensa de los trabajadores™: ¥, .. aungue {el PSOE)
reconoce que es & cada mujer a quien corresponde ¢l papel de protago-
nista cn su propia liberacion"”. Esta se presenta, pues, como una tarea
individual sin aludirse, como parece hacer el PC, a la necesidad de union
y solidaridad de las mujeres.

Por dltimo, UCD se distingue de todos en medios, me nsaje, cstrategia
v hasta momento dentro de la campaiia. Es el tinico partido que no dirige
mensaje particular a las mujeres: sinia a todos los espanioles en la misma
posicion, Sudrez se dirige al clector o electora como a “usted”. La presen-
cia de la mujer entre los destinatarios no queda olvidada sélo que sc tram
de llegar a ella rehuyendo las controversias, rehuyendo sus temas mis
conflictivos y a través de un candidato “encantador”,

Pero, ademds, no hay que olvidar que dias antes de la eleccidn se
concedio un interés particular al electorado femenino 4l enviar una carta
personal de Sudrez a cada electora. En dicha carta se mantenfa y confir-
maban los caracteres gencrales de la campaia que gira toda ella en torno

a la figura del lder. En efecto, segiin se desprende de la campaiia y de la
carta, Sudrez es:

— hombre fiel, que representa la estabilidad, honesto, que reconoce
su vocacion politica.

= como marido y padre, conoce los problemas de la mujer a la que
ha querido hablar en su propio hogar, fuera de las discusiones
callcjeres; pero tales problemas, como la igualdad, son cuestiones
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que sblo llegan a insinuarse como sabidas y comprendidas por
ambos confidentes, pequefias cuestiones en definitiva que no hay

q“': EIEE:TBI.

La figura principal, incluso en la carta, que mds parece una carta de
presentacion que de rewvindicacion de la mujer, sigue siendo Sudrez.

A modo de recapitlacion, deben recordarse los siguientes aspectos:

a) imagen que dc la mujer ofrece cada partido: AP quiere el
mantenimiento de la familia tradicional aunque con declaracion de igual-
dad v de promocién para la mujer; promete el orden y ofrece la seguridad
de que nada lo romperd. Para el PC, la mujer estd oprimida y es el partido
quien pucde liberarla si acude a €l Para ¢l PSOE, la mujer se liberara
gradualmente en la medida en que lucha no contra el hombre sino por un
cambio de las estructuras sociales, UCD conoce las preocupaciones de la
mujer pero ésta debe seguir confiando en el candidato honesto y educado

que ya ha empezado a cambiar todo para mejor,

b) scctores en que pudo arraigar esta propaganda: AP y PC no
hacen sino ser fieles a su electorado previo. La propaganda pudo captar
nUCYOs VOlos PEro POCOs porque sus memsajes sop extraordinariamente
polarizados y definides para un tipo de mujer. EI PSOE parece que puede
atraer a la mujer del mismo modo que al hombre no por su propaganda
especifica sino por su programa en general. En este sentido, e el mis
democritico si cabe lamarlo asi: todos somos iguales por lo que no hay
que pensar en la mujer como ser o votante distinto. En cuanto a UCD,
siégndole aplicable la misma idea que acabamos de apuntar para el FSOE,
rompe su silencio en los filtimos dias y, a través de la mencionada carta, ha

podido captar buena parte del electorado indeciso,

En los dos dltimos casos, rambién la personalizacion en el lider
permite 4 una mayoria de mujeres centrar su atencion, deslindar sus miil-

riples imdgenes y reaccionar ante la abrumadors propaganda de decenas
de siglas, fijando la atencitn en uno u otro hombre, Quizd sin proponér-

selo, no lo sé, los dos grandes partidos han conseguido una propaganda
veladamente femenina.

¢) Esfuerzos, en general, de cada partido dirigidos a la mujer:
salvando la iltima mencién a los dos grandes partidos, es claro que curno-
samente son AP y PC los que mds s¢ acercan, a diferencia de los otros dos,
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en ¢l ratamicnto del wma que nos ocupa. Uno ¥ oo dan charlas para
mujeres, ya especificas (por ejemplo, la conferencia del candidato a Sena-
dor por Valencia, ltquierd-n, sobre "'la mujer en las elecoones™) ya insertas
en exposiciones programadticas generales (discursos electorales) en que
normalmente sc rescrva el tiempo para que (las candidatas, por lo general)
expongan con brevedad la cuestion de la mujer,

Mo obstante, en mi opinidn, lo que destaca es la mencidn expresa
que los lideres de ambos partidos hacen en momentos decisives aun
contando con escaso tiempo. Por gjemplo, las intervenciones hechas en
TVE en el momento de cierre de la campafia: *'. . . mejor consideracidn
de la mujer y ayuda a los marginados . . ." serf una de las frases pronun-

ciadas por Fraga y tambicn, por lo que respects a Carrillo, cabe encontrar
en su intervencion referencias expresas a la mujer, aborto, divorcio |

Junto a la imagen de la mujer ofrecida por los carteles y otros medios
de captacion agui mencionados, hemos de hacer una breve referencia a

las candidaturas y a la participacion de las mujeres en la campafia de su
respectivo partido. Aunque contamos sélo con los datos que ¢l recurso a
la prensa nos ha facilitado, parece que podriamos analizar ambos aspectos
al mismo tiempo porque la conclusion ne varia: la referencia en cifras

generales es de sobra cenocida como también la infima participacién
de la mujer:

— de 4,467 candidatos al Congreso, sélo 614 son mujercs.
— de 876 candidatos al Senado, 33 son mujeres.

. Es importante, sin embargo, la distribucidn entre partidos, donde
sl se impone una referencia a los minoritardos; porque debe recordarse
que, en términos relativos, estos si conceden un papel relevante a la majer
respecto de los' mayoritarios vy, en concreto, los de extrema izquierda

incluyen expresiones francamente revolucionarias ¥ tipicas del feminismo.
For lo que respecta a los partidos aqui estudiados:

A AP: Candidaturas en las que no aparece ninguna mujer: Avila,
Badajoz, Burgos, Ciudad Real, Cuenca, Guadalajara, Huesca, Logroiio,
MNwvarra, Las Palmas, Segovia, Soria, Teruel ¥ Zamora.

Listas encahezadas por una mujer: Alicante {S), Cédiz (C). La Coru-
fia (L) y Palencia (S),

Listas en que aparecen mujeres con expresion de la posicién de las
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mismas dentro del numero total de las listas: Alava {segundo lugar en una
lista de 4), Albacete (tercero sobre 4), Alicante (séptimo sobre 9), Almeriz
(segundo sobre 3), Asturias (cuarto y sexto sobre 10), Barcelona (120. y
Io, sobre 3 ), Ciceres (3o. sobre 5), Castellon (3o, sobre 5), Cordoba
{40. sobre 7), Gerona (4o, sobre 5), Granada (50, sobre 7), Huelva (4o,
sabre §), Jaén (40, sobre 7), Ledn (50. sobre 6), Lérida (3o. sobre 4),
Madrid (17c., 220., 230, 28 sobre 32}, Milaga (4o. sobre 7), Murcia
{40, sobre 8), Orense (3o, sobre 5), Mallorca {(40. sobre 6), Fontevedra
{70. sobre B), Salamanca (4o. sobre 4), Santander (30. sobre 5), Sevilla
(7o. sobre 12), Tarragona (50, sobre 5), Tenenfe (fo. sobre 9), Toledo
(40. sobre 5), Valencia (2o0., 6o., Bo., 120., sobre 15), Valladolid (2o.
sobre 5), Vizcaya (7o. sobre 10), Zaragoza (f0. sobre 8).

B. PC: Candidaturas en las que no aparece mujer alguna: Alava,
Albacete, Avila, Burgos, Castellon, Guadalajara, Huelva, Huesca, Mavarra,
Valencia, Santander, Segovia, Tarragona, Teruel y Zamora.

Listas encabezadas por una mujer: Alicante, Asturias, Palma de
Mallorca v Salamanca (todas cllas refendas al Congreso y conteniendo
las tres primeras otra mujer a lo largo de la lista). También Toledo, en la
que se presenta una mujer al Senado.

Listas en que aparecen mujeres con expresion de su posicion en el
nimero total como hemos hecho para el caso anterior: Almeria (3o
sobre 5), Badajoz (4o, sobre 7), Barcclona (7o., 100., 140, 240., 280.,
3lo. v 33o. sobre 33), Ciceres (40, sobre 5), Cddiz (7o sobre 8), Ciudad
Real (20, sobre B), Cordoba (6o, sobre 7), La Corufia (40, y 5o. sobre
R), Cuenca (2o, sobre 4), Gerona (40, sobre 5), Granada (30. sobre ? ),
Guipizcoa (4o, sobre 7), Jaén (4o. sobre 7), Leon (5o. sobre 6), Lérida
{(30. sobre 3), Logrono (4o. sobre 4), Lugo (So. sobre 5), Madrid (6o.,
90., 160., 230., 240., 250., 260., 280., 290, sobre 32), Milaga (20, sobre
8}, Murcia (50. sobre 8), Orense (40, sobre 5), Las Palmas (5o0. sobre 6),
Pontcvedra (5o. sobre 8), Sevilla (60, y 7o. sobre 12), Soria (20. sobre 3},
Tenerife (7o. sobre 10) Valencia (6o., 120., 130. ¥ 140. sobre 16), Valla-
dolid (50. sobre 5), Vizcaya (50. sobre 10), Zaragoza (50. y fio, sobre 8).

C. PSOE: Candidaturas que no conticnen mujer: Alava, Albacete,
Avila, Huesca, Leon, Lugo, Orense, Palma de Mallorca, Falencia, Las Pal-
mas, Salamanca, Santander, Segovia, Soria, Teruel, Valladolid, Vizcaya y

Lamora,
Listas encabczadas por mujer: ninguna.
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Listas en que aparecen mujeres con los datos que para los otros
partidos ya sc han expresado: Alicante (30, 40. v To. sobre 113, Almeria
{20. sobre 5), Asmuriag (5o, sobre 10), Barcelona (Ro., 150, 190. y 300,
sobre 33}, Burgos (4o, sobre 4), Ciceres (20. sobre §), Cadiz (60, sobre 8),
Castellén {20, y 6o. sobre 7), Ciudad Real (4o, sobre 5), Cordoba (4o,
sobre 7), La Coruna (4o. sobre 9), Cueneca (la dnica mujer presentada es
al Senado), Gerona (2o. sobre 5), Granada (20. sobre 7), Guadalajara
(3o0. sobre 3), Guipdzeoa (So. sobre 7), Huelva (40, sobre 5), Jaén (To.
sobre 7), Lénida (4o. sobre 4), Logrofio (4o, sobre 4), Madrid (50., 110.,
20¢., 220., 28o. y 320. sobre 32), Milaga (6o, sobre 2}, Murcia (50.
sobre 8), Navarra (3o. sobre 5), Pontevedra (30 y 6o. sobre B), Sevilla
{30, ¥ 6o. sobre ? ), Tarragona (0. sobre 5), Tenerife (6o. sobre 8),

Tolede (40. sobre 5), Valencia (100. sobre 15), Zarapoza (40, v 8o.
sobre 8).

D. UCD: Candidaturas en las que no aparece ninguna mujer: Alme-
ria, Asturias, Avila, Burgos, Cddiz, Castellén, Ciudad Real, Cordoba,
Guadalajara, Huelva, Huesca, Jaén, Lebn, Lérida, Logrofo, Lugo, Mavarra,
Orense, Palma de Mallorca, Palencia, Salamanca, Santander, Soria, Teruel,
Toledo v Zamora.

Listas encabezadas por una mujer: Tenerife al Senado.

Listas en que aparecen mujeres con los datos que para los otros parti-
dos ya se han expresado: Alicante (60, To. sobre 11), Badajoz (40. sobre
7). Barcelona (30 sobre 33), Ciceres (50, sobre ? ), La Corufia {40, sobre
2), Cuenca (4o, sobre 6), Gerona (3o, sobre 5), Granada (3o. sobre 5),
Madrid (230, y 310, sobre 32, también contiene una candidatura femenina
para ¢l Senado), Milaga (7o. sobre 9), Murcia (7o, sobre 8), Las Palmas
(6o. sobre 6), Pontevedra (6o, sobre 8), Santander (3o, sobre 3), Sevilla
(40. y 11o. sobre 12), Terragona (3o0. sobre 5), Tenerife (30, vy 6o, sobre
8), Valencia {140 sabre 15), Valladolid (3o. sobre 51, Vizcaya (90, sobre
11), Zaragoza {40, 50, y 6o, sobre 8),

En conclusion pues:

AP PC PFSONE LRE S ]
Mujeres que encaberan fista 2C 1 C ; =
18 15 15 15
Circunscrip, en T:t iparece
na mujer en la La. mitad B o 13 E
lists (Congresn )
Sin mujer alguna 14 15 ¥ 26
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En este cuadro, por ultimo, cabe también resumir la evaluacion
global de las intervenciones de las candidatas en los discursos electorales
y mitines. Esto es, dentro del marco agui descrito PSOE y PC destacan
por la real mtervencion de sus mujeres tanto en lo relative al mimero de
intervenciones como al contenido de las mismas que no se circunscriben
a temas femeninos. Tampoco suele circunscribirse a estos temas las inter-
venciones de las candidatas de UCD aunque son bien pocas. Un punto en
comin de PC con AP es la organizacion de charlas, discursos, ete, desti-
nados exclusivamente a mujeres, aungue en €l caso de AP, sus candidatas
no asisten solas, sino siempre con varios candidatos. En este partido cabe
cncontrar una cierta contradiccion al comparar su insistencia propagan-
distica en la promocion de la mujer y su desconfianza para dejar en manos
de sus candidaras las realizacion de actividades politicas (*).

—_—

{*} Las ahreviaturas sesdss en este wabajo pars b designacion de los partidos que s¢ estudian on:
AP, a0 5, Alisrea Popular o Partido conservador cspatiol cuye lider en [, Manuel Fraga;
PC, Partido Comunists Espafiol, con ¢l Sr, Carrillo 3 la cabexaj PSOE, Partido Socialksta Olsrers
Espafnial, con Felipe Gonzales como lider; ¥, por tltimo, OG0, Undén de Gentro Democritico
o Fartideo que pregende representar al Gentro, son Adalfe Sudrex o s frente y panedor de las

primerns eleccionss democrilicas aqui esoudindu,
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