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I.  INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como finalidad dar
a conocer un elemento poco tratado sobre
las denominaciones de origen. Como bien
es sabido, todo signo de uso colectivo, como
es ¢l caso de las denominaciones de origen,
se desarrolla sobre una base de productores
organizados adecuadamente y con una vision
€n conjunto, con parametros de calidad para
que pueda funcionar el adecuado uso de dicho
signo distintivo.

Asimismo, esta organizacion debera estar enca-
minada dentro de una formalidad, bajo la tutela
y cuidado de un Consejo Regulador, lo cual
permitira que paso a paso se vaya generando
el desarrolio de todo el grupo involucrado con
la denominacion de origen.

Sin embargo, y en la experiencia nacional hay
algo que esté fallando y por lo cual los consejos
reguladores de las diferentes denominaciones
de origen no tienen la trascendencia anhelada,

en comparacion con diversos consejos regula-
dores a nivel internacional. como es el caso del
Consejo Regulador del Tequila.

En efecto, creemos que unos de los elementos
que impide el desarrollo de los consejos regula-
dores es la falta de asociatividad entre sus miem-
bros, lo cual es esencial para que toda asociacion
prospere, asi como las reglas claras por parte del
Estado para que la asociacion funcione,

Finalmente, se debera tener presente la alterna-
tiva sobre el uso de las marcas colectivas como
un paso previo a la declaracion de las denomi-
naciones de origen,

Il.  SOBRE LAS DENOMINACIONES DE
ORIGEN

Se tiene conocimiento que la denominacion de
origen Oporto es la mas antigua del mundo, la
cual fue otorgada hace aproximadamente 250
anos'. Con el transcurrir de los afos, las denomi-
naciones de anigen han adquirido gran relevancia

1. La region portuguesa del Duere, en donde se produce o famose vino de Oporto, e enorguliece de tener la
danaminacion de origen mas antigua del mundo, pues se encuentra a las puertas de cumplic los 250 anos, Fue
exactamente en 1756 cuando el primer ministro Marqués de Pambal cred por ley la Region Demarcada del Duera,
que se extendia a lo largo del valle del Duero y de sus afluentes como forma de proteger los intereses nacionales,
La exportacion del vino de Oporto habia comenzado a comercializarse un siglo antes, especiaimente hacia
Inglaterra, La produccion estuvo amenazada en el sigho XiX por la filoxera, una enfermedad producida por un
Insecto que estuvo a punto de exterminar los vitedos. Ademas surgieron imitaciones, vendidas a precios muchos
mas baratos Los suelos de los vifedos pasaron a ser propledad do nuevas clases adineradas y a comienzos ded

siglo XX se logra proteger de nuevo el Oporto.
Dispondle en

<http/wwwdidnosures prensa/ 20060828/ socedad/denaminacion-origen-vine-oporto 20060828 htmi >,
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a nivel nacional e internacional, siendo cada vez
mas el interés de reconocer a las denominaciones
de origen como tales, para que las mismas logren
su desarrollo no solo en favor ded consumidor que
sentira respaldada por la calidad de los produc-
108, si no de los productores sobre los productos
materia de la proteccién.

(Qué es una denominacion de origen? El arti-
culo 201 de la Decision 486 de la Comunidad
Andina senala que las denominaciones de
origen son aquellas indicaciones geograficas
constituidas por la denominacion de un pais,
de una region o de un lugar determinado, o
constituida por una denominacion que sin ser
la de un pais, una region o un lugar determi-
nado se refiere a una zona geografica deter-
minada, utilizada para designar un producto
originario de ellos y cuya calidad y reputacion
se deban exclusiva o esencialmente al medio
geografico en el cual se produce, incluidos los
factores naturales y humanos.

En este sentido, referirse a un reconocimiento
de las denominaciones de arigen 2+ coma la
proteccion de ella, involucra la concurrencia de
ciertos elementos caracteristicos, tales como: el
reconocimiento por una autoridad administrati-
va que delimita los productos, la zona geografi-
ca, las caracteristicas del producto atribuidas al
medio geografico, asi como la existencia de un
érgano de control.

Ademas, se requiere de un examen riguroso
sobre las cualidades especificas que han de ser
inherentes al producto y no atribuirle ciertas
caracteristicas especificas del producto, cuando
ello se da de forma esporadica o imprevisible o
cuando concurra solo en algunas unidades del
producto. En este sentido, las caracteristicas del
producto tienen gue ser inherentes a éste,

En Pery, las denominaciones de origen han ido
cobrando gran relevancia, tan es asi que a la
fecha se han declarado diez denominaciones de

origen. Estas son: Pisco; Maiz Gigante del Cusco;
Ceramica de Chulucanas; Pallar de Ica; Café de
Villa Rica; Loche de Lambayeque; Café Machu
Picchu; Maca Junin Pasco; Aceituna de Tacna y
el Cacao de Amazonas.

La obtencién de una declaracion de origen es un
proceso largo que conlleva esfuerzo ¢ iniciativa
de los productores de cada una de las zonas
geograficas determinadas, quienes rodeados
de un dnimo asociativo, deberdn preparar un
estudio técnico asi como solicitar la declara-
cion de denominacion de origen del producto
correspondiente,

El 6rgano encargado a nivel nacional para la
obtencion de las autorizaciones de uso de
las denominaciones de origen es el Instituto
Nacional de Defensa de la Competencia y de
Proteccion de la Propiedad Intelectual - IN-
DECOPI, por medio de la Direccion de Signos
Distintivos,

La autorizacién de uso de una denominacion
de origen significa, como ya hemos mencio-
nado, declarar un producto con caracteristicas
unicas y dicho producto es identificado con el
lugar de produccion. Si bien esta autorizacion
constituye un gran paso, lamentablemente
no es todo, ya que no generan los beneficios
esperados que una denominacion de origen
deberia proporcionar, ya sea al sector econd-
mico como mayores oportunidades al sector
productivo, al mismo tiempo que se protege
al consumider,

lIl. SOBRE LOS CONSEJOS REGULADORES

Botana Agra senala que el Consejo Regulador es
un complemento indisociable del recanocimien-
to de la denominacién, asi como pieza esencial
del sistema de denominaciones de origen’,

En este mismo sentido, Guillem, sostiene que el
Consejo Regulador esta destinado a asegurar

2. BOTANA AGHA, Manuel Jose. Las Denominaciones de Origen, Trotado de Derecho Mercantll, Madrid: Marcial Pons

Ediciones Juridicas y Sociales SA, 2001, p.107.
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una adecuada tutela de los diversos intereses
polarizados en tormo a una denominacion de
origen, asi como el cumplimiento por ésta de
la funcion promotora del desarrollo social y
economico del mundo rural agricola’,

En efecto, los consejos requladaores son orga-
nizaciones juridicas conformadas por estardn
conformadas por las personas naturales o
juridicas que directamente se dediquen a
la extraccion, produccion y elaboracion del
producto o los productos amparados con fa
denominacion de origen, que voluntariamente
deseen pertenecer a las mismas. Asimismo,
podran ser miembros las entidades publicas
y privadas que tengan relacion directa con los
productos cuya denominacion haya quedado
protegida. Los representantes del sector priva-
do deberan ser mayoria en la composicion de
la referida Asociacion®,

Los Consejos Reguladores de las denominacio-
nes de origen se instituyeran por primera vez
en Pert hace aproximadamente 12 afos, me-
diante la promulgacion de la"Ley Marco de los
Consejos Reguladores de las denominaciones
de origen, Ley 283317

Asimismo, la referida ley senala que los Consejos
Reguladores son los encargados de la adminis-
tracion de las denominaciones de origen. Por
ello, la importancia dentro del sistema de las
denominaciones de origen resulta imprescin-
dible que cual vela por el correcto uso de las
denominaciones de origen.

Para el cumplimiento de los fines del Consejo
Regulador se debe formular politicas y princi-
pios de accion con respecto al funcionamiento
de la Asociacion, Igualmente, debe vigilar la
puesta en marcha de dichas politicas, asi como
poner en funcionamiento los principios y esta-
tutos que lo rige y regula,

Dicha asociacion debe mantener una comuni-
cacion fluida tanto entre productores como con
el Estado y sus distintas entidades, no debiendo
dejar de lado a las demas denominaciones de
origen, debido a la experiencia de otras asocia-
ciones, y con ello compartir otras experiencias
de éxito y necesidades.

Como pademos observar, el trabajo de un Con-
sejo Regulador es muy amplio, y consideramos
Importante la necesidad de que dicha asocia-
cidn reconocida, ostente una representatividad
importante, la cual debe ser obtenida frente a
los praductores, siendo ella la manera de un
buen inicio para un funcionamiento adecuado
del Consejo Regulador.

Sin embargo, existen muchos problemas en el
manejo de las denominaciones de origen, pero
si tenemos que destacar uno es el de la falta de
asociatividad o trabajo comun, principalmente
por parte de los productores,

IV. EL PROBLEMA DE LA ASOCIATIVIDAD

Sin duda existen diversos motivos por los cuales,
a la actualidad, no se ha formado ni un tercio
de los consejos reguladores correspondientes
a cada una de las diez denominaciones de ori-
gen declaradas. No solo se trata de obtener una
declaracidn sino de que la misma sea explotada
para sacar un mejor provecho, lo que es final-
mente lo que la norma busca.

En efecto, concurren muchos elementos en el
éxito de una denominacion de origen, pero
consideramos que la asociatividad entre los
productores es indispensable para el desarrollo
de las denominaciones de origen y todo lo que
ella conlleva.

La parte asociativa es un aspecto que debe
nacer desde el inicio de la solicitud de deno-

3. GUILLEM Carrau, Javier. Denominaciones Geograficas de Coldad. Estudio de su recanocimiento y prateccian en lo
OMC, ha UE y &l Derecho Fspane!. Valencia: Departamento de Derechio Mescantll Manuel Broseta Pont, Universitat

deValencla, Tirant Lo Blanch, 2008, p. 121,

4 Articulo 3 de la Ley 28331 Lay Marco de los Consejos Reguladores de las Denominaciones de Ongen.
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minacion de origen, y mantener un trabajo en
conjunto y animo comun de los productores,
por lo que, al final permite avanzar un gran tre-
cho hacia el camino de un Consejo Regulador®,

El problema mas frecuente es que los pro-
ductores, inicialmente asociados, al lograr
obtener su denominacion de origen, pierden
esa asoclatividad, y en muchos casos ni con-
forman el Consejo Regulador, teniendo como
consecuencia que la denominacion de origen
quede desprotegida por la inacciéon de los
productos o la poca promocion que e puedan
dar. Cabe mencionarse que no solamente un
Consejo Regulador debe estar integrado por
productores, sino también por todos los que
participan en la cadena de produccion.

Consideramos que esta falta de asodiatividad
post reconocimiento de la denominacion de ori-
gen es el principal problema del poco desarrollo
de las mismas. Esto, evidentemente, conlleva
y determina que luego del reconocimiento
demoren en la conformacion de los Consejos
Reguladores, o, nunca se lleguen a conformar.

Proponemos que una posible solucidn a la falta
de asociatividad son las alianzas que se estable-
cen entre los productores, siendo un mecanis-
mo gue permite extender su fuerza colectiva
en sectores estratégicos y prioritanos como son
los aspectos comerciales ~-nuevos mercados-,
politicas -impaositivas, normativas-, educativos
-capacitacion-; sin embargo, esto requiere de
mucha iniciativa de los mismos productores.

Entendemos que como esta disenada la legisla-
cion actual dependera mucho dela iniciativa pro-
pia de los productores para sacar esto adelante,
que entiendan que ese proceso de asociatividad
busca la promocion y comercializacion de sus
mismos productos, Asimismo que interioricen
que la asociatividad es organizarse en funcidon
de necesidades e intereses concretos, mediatos o

inmediatos, y que cumplidos determinados pro-
positos la misma organizacion puede emprender
acciones en una siguiente etapa o Proceso, Caso
contrario nunca podrdn superarse,

V. ¢(MARCAS COLECTIVAS COMO
SOLUCION?

La Organizacion Mundial de la Propiedad In-
telectual define a las marcas colectivas como
los signos que permiten distinguir el origen
geografico, el material, el modo de fabricacion
u Otras caracteristicas comunes de los bienes y
servicios de las distintas empresas que utilizan
la marca colectiva, El titular de la misma puede
Ser una asociacion de la que son miembros esas
empresas o cualquier otra entidad, ya sea una
institucion publica o una cooperativa.

El titular de la marca colectiva es el responsa-
ble de garantizar que sus miembros cumplan
ciertas normas {generalmente incorporadas en
los reglamentos de uso de marcas colectivas),
Asi pues, la funcion de la marca colectiva es
informar al publico acerca de ciertas caracteris-
ticas del producto para el que se utiliza dicha
marca. La mayor parte de los paises exigen que
cualquier solicitud de marca colectiva venga
acompanada de una copia del reglamento que
rige el uso de dicha marca.

Las marcas colectivas se utilizan a menudo
para promocionar productos caracteristicos de
una reglon. En esos casos, la creacion de una
marca colectiva no solo ayuda a comercializar
estos productos dentro y, en ocasiones, fuera
del pals, sino que proporciona un marco para
la cooperacién entre los productores locales,
De hecho, la creacion de una marca colectiva
debe acompanarse del desarrollo de clertas
normas y criterios y de una estrategia comun.
En ese sentido, las marcas colectivas pueden
convertirse en un poderoso instrumento de
desarrollo local®,

5. VOLTA PINEDA, Gilbert. Tesis thulada: “Los Consejos Regulodores en fns Denominaciones de Origen. Aportes para ung

nweva legisfockdn del Per’. Uima, 2012

6. Disponible en: <httpi/wewenwipoint/sme/es/ip business/collective marks/collective marks.him>.
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Bajo este escenario, conlieva un esfuerzo en
conjunto de los productores locales para el
desarrolle de |la marca, generande una mayor
conclencia de trabajo en equipo. Esto, como ha
quedado demostrado, es el principal problemas
de las denominaciones de origen y sus respec-
tivos consejos reqguladores.

Por lo tanto, si bien en ambos casos localizamos
el mismo problema, consideramos que el uso
de una marca colectiva podria favorecer mas a
los productores asociados como organizacion,
y. posteriormente, podrian solicitar la denomi-
nacion de origen.

VI. PROPUESTAS PARA EL MEJORAMIENTO
Y CONCLUSIONES.

®  Lasdenominaciones geograficas son elemen-
tos importantes de la propiedad industnial
para el desarrollo de los productos y por
consiguiente de la economia nacional, loque
se debe buscar es la adecuada proteccion y
difusion del mismo a fin de lograr un desarro-
llo de los productos y de los productores,

" La proteccion de la denominaciones geo-
grafico agrega valor a los productos, ya
que al ser productos distinguidos por un
origen geografico, son una forma de iden-
tificacion, que no solo indica procedencia
sino la existencia de vinculos cualitativos
que dan notorledad al producto, debido a
que su produccion responde a estandares
de calidad que no tienen otros productos

® Las marcas colectivas podrian funcionar
cOmo un paso previo a la declaracion de la

Monicg Germany Segura

denominacién de arigen, a fin ir familiari-
zandose con el elemento asociativo entre
los productores,

Se debe empezar impulsando el trabajo
asociativo de los productores dandoles
una adecuada asesoria, un trabajo en co-

municacion continua y a la vez, que cada
asociacion encuentre la manera de financiar
Su organizacion y sus tareas.

Sin embargo, debe tenerse en cuenta que
la asociatividad es un primer paso, los pro-
ductores no solo deben buscar el reconoci-
miento de la denominacion de origen sino
que deben hacerse conocer tanto a nivel
nacional como internacional. Los pasos
a sequir son diversos, desde contar con
informacién y conocimiento suficiente de
sus productos asi como de los procesos; lo
cual requiere una inversidn constante para
crear, por ejemplo, centros de investigacion
con la finalidad de explotar mejorar y cui-
dad los productos.

La labor es bastante compleja e implica un
cumule de esfuerzos no solo a nivel INDE-
COPI sino de demas entidades del Estado
que coadyuven a este fin en comun, de esa
manera se podra lograr exitosamente el
objetivo de los Consejos Reguladores.

Finalmente, el trabajo que conllevar toda
esta organizacion es sin duda a largo pla-
zo, por lo que no solo dependera de los
productos sino de todos los agentes invo-
lucrados y asi conseguir el crecimiento y
desarrollo que se desea y se espera,



