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En #sta ocavidn, ADVOCATES tuvo ha oportumidad de entrevistar a o Gaghuf Piercechs, actual peesidente del Consejo Directivo del Insti-
Tute Nacional de Defensa de la Comperencia y de Ja Protecada de la Propeedad Intelectual — INDECOP!, £l Docoor Gaghuffi cu2nta con mis de
20 ahos de experiencia en temas de competencl y prateccion al consumidor; publicidad comercial; propiedad mtelectual; desecho adminis-
trativo y contrzacce publica. En la siguieste enfrevista, se abordaran una mscelanes de teews concerrsentes al desarrollo ¥ aplicacen de la

Propledad intefectual ea nuestro pas.

—

0On this occasion, ADVOCATUS bad the opportunity 1o Interdew v Gagliuffi Plescechi, current president of the Boasd of Directors of the
Natiomal Imstitute for the Defense of Froe Competition and the Pretection of intelectual Property - IRDECOP!. Mister Gagliuffi has meee than 20
years of experience in issues related o competition and consumer protection: commercial advertising; intellectual property; adminsteative
law and public contractmg. In the following interview, & miscellany of issues conceming the development and apphcation of Intellectual

Property in our counstry will be addressed.

1. ;Como percibe la actuacion del INDECOPI
en el marco de la economia colaborati-
va? ;Considera que la jurisprudencia y
-especificamente- el papel del INDECOP!
enfrenta algun reto u oportunidad de
cambio frente a una economia tan dinami-
ca como la que trae consigo el desarrollo
de las plataformas virtuales?

La economia colaborativa o economia compar-
tida, supone una importante innovacion en los
modelos de negocio, donde las tecnologias de
la infarmacion juegan un papel importante en
su desarrollo, dado que unen la oferta con la
demanda a través de plataformas virtuales. La
llamada economia colaborativa crea mercados
virtuales donde los oferentes y consumidores
intercambian bienes y servicios; y donde se
permite que cualquier ciudadano o particular
pueda convertirse en oferente con pacas ba-
rreras de entrada,

Esta economia supone también la difusion
ablerta del conocimiento, difusion de proyec-
10s, entre otros. Este nuevo modelo de negocio
va creciendo y el INDECOPI debe contribuir al
establecimiento de un ecosistema adecuado
para su desarrollo, en la busqueda del desarrolio
sostenible (algo que no necesita una persona,
podra ser asignado a otra persona), en la bus-
queda de gestion de recursos adecuada (si de-
terminado bien sirve para una persona, tambien
servird para otra persona), en la busqueda de
mayor oferta (cualquier particular se convierte
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en proveedor), en la busqueda del beneficio
medioambiental a través de la reutilizacion y
servicios compartidos, beneficios que sustentan
la economia colaborativa.

Sin perjuicio de lo anterior, cabe subrayar que
las plataformas virtuales también pueden cons-
tituirse en uno de los canales de transaccion
para el comercio de productos falsificados y/o
productos piratas. En ese sentido, el INDECOPI
debe afrontar el reto de detectar y sancionar
oportunamente a los infractores.

2. Ensuopinion, jcual es el papel que desem-
penan las denominaciones de origen en el
marco de un plan integral de proteccion de
derechos intelectuales en nuestro pais?

Las denominaciones de origen son signos dis-
tintivos utilizados en el mercado para designar
productos que tienen un origen geografico con-
creto y poseen cualidades o una reputacion de-
rivadas especificamente del medio geografico
en el cual se producen, que incluyen los factores
humanos y naturales. Las denominaciones de
origen destacan en el mercado por anunciar al
consumidor un origen geogréfico particular y
una determinada calidad, pero principalmente
por garantizar tales caracteristicas. La impor-
tancia de esta herramienta es principalmente
de indole econdmico.

A nivel global existe una mayor propension
a adquirir productos enraizados a aspectos



culturales, populares, productos con historia,
con tradicion, con alma, por los cuales el con-
sumidor esta dispuesto a pagar mas. En efecto,
las denominaciones de origen constituyen
una herramienta de diferenciacién que con-
tribuyen a mejorar la posicion en el mercado
de los productores que las utilizan. Ello resulta
fundamental en un contexto saturado de com-
petidores que ofrecen los mismos productos
elaborados de manera industrial y en serie, en
¢l que resulta necesario ser mas competitivos,
Las denominaciones de origen son herramien-
tas que, particularmente de las zonas rurales,
permiten a los productores:

s Diferenciar sus productos en el mercado
y ser mas competitivos, en la medida que
informan a los consumidores que cuentan
con cualidades unicas derivadas de la zona
geografica de donde provienen y que las di-
ferencian de productos del mismo género.

®  Mejorar la calidad de vida de sus familias
al incrementar sus ingresos, toda vez que
existen mercados en los que el consumidor
esta dispuesto a pagar mas por un producto
con denominacion de origen, esto es, en
el que sus cualidades unicas derivan del
medio geografico.

= Generar oportunidades de desarrollo y de
inclusion, en particular, en aquellas zonas
que normalmente estan alejadas del mer-
cado.

®  Evitar 1a migracion y fortalecer los lazos
entre sus comunidades y su terruno (zonas
geograficas delimitadas por la denomina-
cién de origen).

®  Posicionar productos con una calidad
vinculada al origen, uniendo personas,
territonios y productos.

Por tanto, resulta importante dar un especial im-
pulso a estas herramientas de competitividad,
incorporandolas en un plan integral de protec-
cion de derechos intelectuales que permita no
solo difundir una cultura de respeto y protec-
¢ion de tales derechos, sino que incorpore todo

un plan de promocion en cuanto al desarrollo,
uso, registro, defensa y gestion de estos. Existe
una brecha respecto a la gestion y aprovecha-
miento efectivo de nuestras denominaciones
de origen en el mercado nacional y exterior. ES
por ello que, en particular, el plan tiene coma
propaosito fortalecer los procesos de asociativi-
dad y los mecanismos de control y certificacion
necesarios para la gestion eficiente de las de-
nominaciones de origen protegidas en nuestro
pals, asi como mejorar el posicionamiento de
nuestras denominaciones de origen tantoen el
mercado nacional como en el extranjero.

3. En esta linea, ;qué opina de la incorpo-
racion de las denominaciones de origen
dentro de las Politicas Economicas del
Perd? ;Enqué medida las referidas deno-
minaciones contribuyen a la economia de
un pais en desarrollo como el nuestro?

Las denominaciones de origen son herramien-
tas de competitividad, por lo que deben estar
presentes en los planes y programas estratégi-
cos nacionales, sectoriales y regionales de de-
sarrollo y productividad de manera transversal,
es decir, deben estar incorporadas como parte
de la politica econdmica peruana en su con-
junto. Estas herramientas pueden contribuir a
mejorar la economia de las familias peruanas
(que se encuentran detras de un conjunto de
productores rurales, MYPE's o emprendedores)
en la medida que permiten colocar productos
en mercados que estan dispuestos a pagar mas
por un producto cuya calidad y reputacion esta
vinculada a su origen geografico. Asimismo, las
denominaciones de origen pueden desalentar
el exodo rural, en la medida que hacen posible
fa constitucion de polos locales y regionales de
desarrollo. Nuestro pais cuenta con una gran
variedad de productos de altisima calidad (café,
Cacao, papas nativas, quinua, entre otros), éstos
pueden encontrar en una denominacion de
origen la herramienta que contribuya a dife-
renciarlos y posicionarios en mercados cada vez
mas saturados de competidores.

4. Actualmente, ;existe alguna tarea de
coordinacion entre el INDECOPI y las
fiscalias para desarrollar mejores meca-
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nismos para la lucha contra la pirateria y
falsificacion?

En primer lugar, es importante tomar en
cuenta que, st bien el INDECOP! y el Ministerio
Publico (por medio de sus Fiscalias especiali-
zadas) tienen a cargo el desarrollo de labores
de observancia de los derechos de propiedad
industrial en el Pery, cada entidad lo hace, en
forma coordinada, dentro del ambito de sus
respectivas competencias, En ese sentido, el
INDECOPI conduce procedimientos administra-
tivos frente a Infracciones administrativas a los
derechos de propiedad industrial, imponiendo
sanciones (multas de hasta 150 UIT), medidas
cautelares y medidas correctivas definitivas de
cese de los actos Infractares; mientras que el
Ministerio Publico, es competente en |a perse-
cucion y posternior sancion (a nivel de Juzgados
Penales) de los delitos que se produzcan contra
dichos derechos.

La determinacion de si el usa no autorizado de
un derecho de propiedad industrial constituye
delito o no, radica en la presencia del elemento
subjetivo denominado “Dolo”. Sin dolo o inten-
clonalidad, no existe delito punible, mas si, una
infraccion administrativa sancionable por el
INDECOP!. Delimitadas estas competencias, es
importante destacar la labor de coordinacion
que existe entre el INDECOP! y el Ministerio
Publico. Aqui es importante mencionar, la exis-
tencia de la Comision de Lucha Contra los De-
litos Aduaneros y Pirateria (CLCDAP), comision
multisectorial creada por la Ley 27595 el ano
2001 y que constituye un ente articulador de las
competencias y esfuerzos estatales y privados
en el pais para la lucha contra estas violaciones
normativas. Dicha comision se encuentra con-
formada por 16 instituciones provenientes del
sector publico y privado, entre ellas, el INDECOPI
y el Ministerio Publico. En el seno del referido
organo multisectorial, se crean las condiciones
favorables para una cercana coordinacion de
los 6rganos antes senalados. Precisamente, en
el marco de la CLCDAP se planifica la realizacion
de actividades preventivas y de fiscalizacion. Se
analizan y discuten sectores sensibles en los que
los flagelos de la Falsificacion y Pirateria gene-
ran un impacto relevante, y que en razon a ello,
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amerite la actuacion conjunta del INDECOPI,
el Ministerio Publico y otras entidades, como
Sunat, Digemid y la Policia Fiscal, a fin de tener
una participacion presencial y técnica en los
operativos que se realicen en aquellos centros
comerciales en los que existan gran incidencia
de este tipo de infracciones. Es de destacarse
ademds, que toda intervencion Investigatoria
de las Fiscalias especializadas en delitos de
contrabando y propledad intelectual, cuenta
con el soporte de las Direcciones de Propledad
Intelectual del INDECOPI, las mismas que, a re-
querimiento del Ministerio Publico, emiten los
Informes Técnicos correspondientes que permi-
tirdn al Juez -en su oportunidad- esclarecer los
hechos y sustentar la adopcion de decisiones.

5. Finalmente, ;qué metas trazadas para
este ano 2017 siente que el INDECOPI ha
satisfecho y qué retos considera que su
institucion afrontara este 20187

Ano 2017: Uno de los objetivos estratégicos
fijados por la institucién es incrementar el uso
de los servicios de Propledad Intelectual por
parte de |a personas naturales y juridicas. En ese
marco, en lo que atane a la Direccién de Signos
Distintivos, el presente ano nos propusimos
el desarrollo de algunas acciones concretas a
desarrollar en materia de:

i Husi ' . iali
signos distintivos: La meta inicial estuvo
dirigida a brindar capacitacion en estos
temas a 241 emprendedores; sin embargo,
al final del 3er trimestre, ya hemos llega-
do a capacitar a 1006 emprendedores, a
partir de la realizacion de talleres y otros
eventos de similar naturaleza en distintas
regiones del pais. Adicionalmente, se han
desarrollado videos (3) y otros productos
con informacion especializada sobre sig-
nos distintivos, incluyendo material que
cuenta experiencias exitosas en fa gestion
y administracion de marcas, lo cual resulta
sumamente importante y util para nuestros
emprendedores y empresar|os.

= Asistencia tecnica especializada en signos
distintivos: En este aspecto, nos propusi-



mos como meta brindar 30,600 asesorias
durante el presente ano. Sin embargo, al
tercer trimestre, ya hemos brindado 36,449
asesorfas, principalmente dirigidas a micro
y pequenos emprendedores y empresarios
en general. Un tema importante a destacar
en este punto, es el trabajo que hemos veni-
do desarrollando en materia de promocion
y registro de marcas colectivas. Las marcas
colectivas constituyen una herramienta
muy interesante a la que pueden acceder
nuestros pequenos productores, fabrican-
tes, artesanos, comunidades campesinas e
indigenas, para Introducir y posicionar en
el mercado, los productos y servicios que
elaboran y que comparten alguna carac-
teristica comun, como puede ser el origen
geografico, la forma de cultivo, los métodos
de manufactura, etc. En el ano 2015 se
presentaron sélo 9 solicitudes de registro
de marcas colectivas. Como consecuencia
del intenso trabajo que se ha venido desa-
rollando para promocionar y difundir los
beneficios de esta figura, en el ano 2016
se presentaron 17 solicitudes de registro
de marcas colectivas; y en el presente ano,
al primer semestre, ya se han presentado
34 de esas solicitudes. Incluso, como una
medida que coadyuve en la reactivacion de
la economia de las regiones afectadas por
el Fenémeno El Nino Costero, el INDECOPI
promovid la dacion del Decreto Supremo
N* 086-2017-PCM, que exonera del pago
de la tasa por tramitacidn, a las solicitudes
de registro de marcas colectivas presenta-
das por las asociaciones de productores,
fabricantes, prestadores de servicios,
organizaciones o grupos de personas,
comunidades campesinas y comunidades
indigenas, que domicilien o que desarrollen
sus actividades econémicas dentro del
ambito geogréfico de las zonas declaradas
en emergencia por el Poder Ejecutivo en el
primer semestre del ano 2017, Este decreto
supremo, ademds, establece un régimen
de simplificacion, reduciendo de manera
significativa los tiempos de tramitacion de
los procedimientos de registro de marcas
colectivas, colaborando con ello con los
sectores afectados por el referido fenéme-

no climatico, a efectos de que cuenten con
una herramienta de competitividad a cero
costo y en el menor tiempo posible.

Expedientes resueltos dentro del plazo
legal: El promedio de expedientes que la Di-
reccion de Signos Distintivos recibe al afo,
fluctia entre los 55,000 y 60,000, Al primer
semestre, hemos alcanzado a resolver mas
del 98% de nuestros expedientes dentro del
plazo previsto por la ley (180 dias habiles).
Incluso, en el caso de expedientes en los
que se tramitan solicitudes de registro de
marcas, sin oposicion, hemos conseguido
resolverlos hasta en un plazo de 45 dias ha-
biles, incluyendo el examen sustantivo de
dichas solicitudes, plazo récord a nivel mun-
dial. Con esta finalidad, hemos simplificado
nuestros procedimientos e implementado
mecanismos impaortantes de cara a facilitar-
les el tramite a nuestros usuarios. Uno de
dichos mecanismos es la implementacién
de la Gaceta de Propiedad Industrial del
INDECOPI, a través de la cual se publican,
sin costo alguno para el administrado, las
solicitudes de registro de marcas y otros
signos distintivos que antes estaban sujetos
al pago de un concepto de publicacion en
el Diario Oficial El Peruano, lo cual no sélo
le generaba costos en términos monetarios
{una publicacién en dicho diario podia
costar entre 150 y 300 soles, en promedio,
dependiendo del tamano del anuncio, can-
tidad de palabras que contenia, etc.) sino
también en términos de tiempo.

Viailancia de derechos o iedad in-
dustrial en materia de signos distintivos:
En este punto es importante destacar que
para el presente ano habiamos programado
la realizacion de 48 inspecciones de oficio
durante el ano, a fin de verificar el respeto
de este tipo de derechos. Sin embargo, los
esfuerzos del INDECOP! y el compromiso
con sus objetivos de defensa de estos
derechos, ha permitido que al finalizar el
3er trimestre ya hayamos efectuado 182
supervisiones de esta naturaleza, lo cual de-
muestra la presencia permanente del INDE-
COPI en el mercado, vigilando su correcto
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funcionamiento a partir de la observancia
de los derechos de propiedad industrial
sobre signos distintivos. ANO 2018: Para el
ano 2018, tenemos como meta intensificar
las acciones que venimos desarrollando
con el objetivo de incrementar el uso de
servicios de Propiedad Industrial en materia
de signos distintivos.

En dicho sentido:

En cuanto a difusion de informacion especiali-
zada, continuaremos brindando capacitacion
a emprendedores, empresarios y publico en
general sobre los beneficios de la proteccion
de sus activos de propiedad industrial,

En materia de asistencia técnica especia-
lizada, estamos por implementar una Pla-
taforma Virtual de Asesoria en materia de
Marcas, que nos permitira llegar a aquelios
emprendedores que por diversos motivos
no puedan acercarse a las plataformas de
atencion fisica de las que dispone actual-
mente el INDECOPIL Nuestra meta es alcan-
zar las 20,000 asesorias a emprendedores
y empresarios en general, el proximo ano.
De igual modo, potenciaremos nuestro
programa de promocion y registro de mar-
cas colectivas, trabajando de la mano con
nuestros aliados estratégicos, publicos y
privados, Ademas de las zonas declaradas en
emergencia, ya tenemos identificadas otras
ZONas y sectores en las que creemaos que esta
herramienta puede ser especialmente util;
un ejemplo de ellas, son los recintos peni-

lvo Gaglluff| Piercechi|

tenciarios, como una forma de apoyar en el
proceso de resocializacion de los internos.
En ese sentido, ya venimos trabajando con
¢l programa “Carceles Productivas”

En cuanto a |a resolucion de expedientes,
continuaremos trabajando en reducir aun

mas los plazos de tramitacion de nuestros
procedimientos. Para ello, estamos proxi-
mos a poner en operacion un servicio
de casilla electronica que, junto con la
gaceta electronica ya implementada, nos
permitira resolver solicitudes de registro
de marcas, sin oposicion, hasta en 40
dias habiles. Asimismo, en los proximos
meses deberia estar desarrollado al 100%
¢l servicio de renovacion de registros de
marcas en linea, mediante el cual se podra
renovar estos signos distintivos en aproxi-
madamente 10 minutos, De igual manera,
seguiremos trabajando en automatizar
nuestros pracedimientos mediante un
sistema informatico de gestion de expe-
dientes realmente eficiente.

Finalmente, respecto a la vigilancia de de-
rechos de propiedad industrial en materia
de signos distintivos, continuaremos con
nuestra labor de monitoreo del mercado y
programacion de acciones de oficio, para
aseqgurar el respeto de los derechos de pro-
piedad industrial sobre este tipo de signos,
efectuando para tal efecto coordinaciones
estrechas con nuestros allados estrategicos,
en el marco de la Comisidn de Lucha contra
los Delitos Aduaneros y Pirateria,



