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ALGUNAS ANOTACIONES SOBRE LA DISTINTIMIDAD
ADQUIRIDA EN LA DECISION 486

Josg Baprrpa Zrcanma
Nhopades por ln Posbifieia Dniversidand Coodlic ded Peni.
FProfesur iy Dereche ke le Emiversickad Penaig e Clescus Apssddas.

Les rovmas de ta Comunidad Arkdina, Decesionss 86, 311, 313 ¥ 344, asi como
lae pommas intemas®, nunce parmitiaron |8 registrabilidad de signoes incursos dentro
diz a5 profibicionas ahsokias 81 registro, adn cugndo Edquirieran detimivided o lo que
an doecirng se denemina “sinilicedo secundans” a partir e un usd constants ¢ reswanis
an al pais miombro donde se salicila a regslre. La consadameclon basica 4ra gue un
sigrez, e icio irigisira e porcarecer de distindvided v por nocumplr con los requisios
para sar considerado come marcs, e pedia ser nubsa registrede, pues Siempre
manlania la aafdad de taiming genddos o deecripliva, adn cuando al petoienants
hightasa estado ulllizands &l signo. an calidad de mar, da manas constante an al
pais donde e solicta a registio y, como congscuenca de tal uso, el consumador
reconszca B asa signoe un significado disinbe al significado primario, ka calidad da
maned y & parmita distingulr ege producio o senicio respacio de los damas produstos
O Seryicios existentss en & mercado.

Ello ha camblado. Una de las novedades mds relevanies de fa Decision 456
e ¢l parrafo final del articulo 135, cuyo lexto s ol siguiente:

Mo obstarmts o provisio an ins Merales &), ), {, g) ¥ bl un signe podra ser
ragisfradn carma ruer = quisn Soliela of Ryl o S0 caasanie b hubiess
astado wsemdo constanfements e &l Pais Wamb i por sfecio de fal uso, of
shgo e adquirdn ap it oielniva respecio de lpe prodielos o seniclos 8 s
cualas g8 aplica”’

Surge kb prequita si ba sido un amarte ded lagislador parmibr l& registrabilicad
de sHanas, &N princgio irregesirables, cieando de un wso constanie hayan adouirids
apiud distintiva [sigrdicade secundario) vy sean reconocides como mansas par o
consumidor, nd tante en su signdicado orlginano sne en su puews significado. La
mackan que el sinificads secundanc y 13 genencidad & descriptibilidad de un Wdrmins
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gon |os ladas de una misma maneda, fuya como consecuenca logoa del concepts de
fraren.  Siun IEmino tiene signilicade mamario, no pueda S87 UnN SN0 Qanarco ¥, 5
un Erming &5 gendrica, no pueds taner significads mansana. Bl andlisis de eatetema
g& en extramo importantg, en anla lene relevanca en daberminar ol conceplo do
marca: ¢ signg es distintivo da origen ¥ por lanka puede sar ‘marca” o e fenming &5
ganancs o descriplive oe onigen ¥ por fanlo no pusds conslitulr marca, Oa ado lluye
naburalments la pregunta: 450 unidrming gonddos o desciptiee adquiers significado
smauncario o & nunca podra adguiiio en ls medida gue nunca dajs de ser genarico o
dascrptivn? Corme se ha mencionado con anteriondad, |a mand &5 un Signo gue una
entidad o persona adopta para distnguir su producte © servicio dal de un Tecen y al
dantifiarr un producto cumple con & luncldn esenciak la da identiicacion de ongen.
Cleraa paibras no cumplen con fal funaidn pongue son esencialmeanta descriplivas o
genéricas. Incantivar |a adopcidn y protecoion de marcas incentiva la competendin,
Parmilir la adopcidn comao marea de signos Qus en esoncia no la congtituyan restrings
la compalencia en la madida qua limita & habilided de los compalidores 8 usar ial
palabra an su sentido orginano. Por efio, dilucidarla registrabilidad de esios Erminos
&5 die suma Imporiancia

Debe distinguirse, en todo caso, 1a eduacitn que dariva del uga canstanta da un
tarmino desonplivo coms marca, del Eso constants de un Ermino gandrico como Marca,
Pallading' afirma qua “un fdvmin descroivo puade convertirse &N MErca cuands en
{a mante ol consumicor adauiare distinividad gue o carachenza poms maneg,
pspaciicamonts, e habiidad de inoloer origen 2l disiinguir iog productos oa Lo mepacio
e fos producios de alra”, con lo cusd, al adquirr un iérmana descriptivoe significado
gecundano, un larcar no podrd usarko an 18rmines que peeda causar confusién, lo
que ne mgide qus el tamers haga usa dal iemine desonptiva enloma qua fo conebituys
50 de marca, para dagcribir sus producios.®

En i caso da terrines genéricos, de adquirr eskes "signiicado sacundana”, &
efacts uridiog que dediva de la regisirabdidad es dslinto. A diferencia de fos ermencs
geacriplives, no resulte apicabks a los tarminos gendricos la doctnina de “ibre wse”
goma ganénco alin cuando se haga de busna fs. Cuands el idrmine gerndricn adguians
sigrifficade secundano, nadie puede usar 12l 1EMMING Como genSico go U Mopio
producio. Saho OUE o LSS GO Marca @ pleno respeto de los devechos de su fitular®

Milese qui la dacsitn del lagisiader es la de permifir la regetrabilidad, previa
demosiracion de e adquisicitn da significads secundario, da: (i} los signos gue CarBcan
de debniridad: (i) les signos que consisian exclusivamante an wid indicaciin
descrpliva; (ill) los signos gue consisian exclusivamente on una indicacion Gua
conssiuyn el nombne gendrico o tenico dol praducio; {iv] los skgros oud Cansistan
exclugivamsnts o 55 hayan corveriido en una designaciin oo waual ded prodwsio;
v, [¥) los signos que, consistiends an un color Alsladaments gonsiderado, o 83
encueniie defimilace por wna forma especiiica

Sigusendn ta logica de In norma, o que interess ai lagislador na &2 § Arses0 =
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virtud del oual un Being, gue en principle cansce da capacidad digtintiva, edqulers tal
distintividad. Lainleresa of rosulliads oo tal pﬂm!n.’ agpesifcamente, B habildad ds
gse Erming para cumplir luncisan mancarna,

Paro bien, (Coma se adowsre |3 aptilug dstintive o significade secundario?
£ E8 poaibla gue detanmin ados signos imagistrablss adguieran aptiiug distintiva? Gres
al putor que. Blmenos en o refarkdo a los acdpdes al, 1l v gl B epcldn de ragigtrar un
sagne originalmente imegisiratle como merca por habsee éste adguindo aptitud distintiva,
gafia posiole en la medida qus esos preceplos kegales no hugberan induids fa pakabrg
*exclusivaments” como causal de irregesimbilidad. Al hacerio) resulia partoularments
diticdl, ainp Emposibie, considarar la posibilidad de regiatro de un 1&mming &n orgen
irregiatrabie, bajo & Brgumento oe “significado escundanio” edquinds. corforme se
detalla mis sdelants. Debe precisarse que wn sackor de la desirina amarnizana afirma
Gue “bdjo pigud cicanstancia, im bhaming gendies o= suseopliible de prodecnidn
rarcana” Ducha dociring afirma que s signilicado secundarnio, an anto dedva dala
aaocigcion de un tErming con ke producios da un febsicante, no pusde temar un
signifisade marcase dervads si el ldrmine as considerade genérico, donda la
genaricidad impide la aplicacsdn de la doctrina de significada secundario.  Nussbn
legistador kabna enido posiciin distinga

De la clwa diz la norma, pueds infsnrge que pars salicitar a registio coms
MERca un nming gque an prnciplo es irregistirable, alegands que ba adguirds aptiud
distintiva, respecto de ks produckss o senddios que pretende distingulr, debe 4l
aolelante; (I sereditar que el 1&mins ha estade siendo usado come marca v 58
SFICLIENATE £ U0 Bclual all momendt dis solicilar el registro an el pals donda e pretende
&l regizino o al manae en una parie susiancial dil terrilonia; v, (1) gue un porcenlaje
suficismameanta representalive de coneumidence oo eae Iipo de produstas resonocs 2
IBnming como una marca & lismps anque se Tarmids 13 sokciud & regisiro o, cuando
FHsmnos, que un seslor representativo e consédera al Eaming coma gendrico a
dascripiieg:

Perp cresmas. Igealmanta, que la normae obliga a amalizar la pajuraleza dal
producks o senicio respecto del clal s usa of Kirmine qua habiria adquiido “sgniticeds
secundaria”. Asl, por ejemgo, la azomabildad de aceptarse & regisiro como manca
dier un lénming &N anigen no registrable es distnie cuanto hey una calegona, lipe o
clase de productcs con diversa origen, v un fabrcanie (denlro de s diverses qus
exizlan) acredita significado sscundaso del tarming asosiadn con sus producics, frenta
a la categoria, Wpo o clase de producios qus tsmen w Gnico origan doncke, por un
parigda de lempe, sdlo un fabricana es el vendador dal producto v el consumidor
agacia el nombre gendrico dol produato con esa eigaen particular. Enlal Greunsianca,
concedar derachos de marca a &l produchor importaria una resticoion de | COMpEBNCE
en lgnio we impediia a8 Eecens usar 181 nombre gendrco cuamdo ingrezan olrs
producios al mercade. En &l primes caso, pusda dares |a siluscion que los diversos
fabricantes de un products no requisran usar el Bmmino para Sslingur sus producios
cuando &l Enming ha guedads asocado con los productes g8 uno de e fabricantss
En dicha evenbualidad, ol fabricante tendria ol derscho a eclamar la axistencia oe
"ignificado secundaric” o “distiniivided adguinda™ En al segende caso, squallos
agentas guea fgresen al fmsecacds con poslericdidad eslanan forradoe & ulilizars sl bl
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ganénce usada por el primas Talricanta, pues no sulslinia olra manera & dasigrar a
BEE PFODUCHD.

Elprimer raguisito o condoion pam admific i ismile el pedido de registn eguens
auie & lilular acredie de manera lehackenta qua 8l uss 85 anlerior a b fecha de B
formulacicn def pedide die regisiro v gue al use ha sldo afeciuade de mansrs conatanta
v permanands &n funcdn de la naburaless dal pradiscio que $& pratanda distngulr,
salisfacEnds los requisios del mercads en funcidn de B eapecial ceracterslica dal
producto o sanviclo v gue of uss, ademids, no astd focalizade en une regidn o lugar
espacilicn, sifd gqua Lo por propsito denfficar preductos o sendcias quo seofrecen
an ef comenzoa N rmoanal. Bl segundo reguisito exige que el soliciiants damussin
fehaclenements, mediants estudios o evaluacionss estemas, que un porsentaje
ralavanle do los consumidens dal praduslo o Sarvigio oo que al signg tiena
carAcler marano, as dacir, axige delamminar con el mayor nivel do cerleza posible o
iz &l canswTador pliensa guis Tal tarmine significa,

El consurnidor nelevants arde guien dabe desamallass |& encussia park enconirar
siun lenming ha “adguiride distintvided” es aquel corsumidar promedio de o categoda
particular da prockesles o senvicios & sef identifizados por ka merce clyn registre sa
prelands, consumsdor que adamias debe asiaf muanaiiemente ben nformaso. Azl sl
Ea manca danlilica produclos de consumo come mpa,e alimenios, ¢ solicianle dabs
acradiinr que el pibilios en goneral o al menos wa parte susiancal dal mismeo reosoesi
&l sigra como marea. S el produslo o servicio 2214 difgido a un pabico especializada,
por ajEmglo, orujancs aolives en un el espacilica do |a actividad medca gqua usan
ciertp instrumental. & evidancia que deble proseniarze debe estar refarida soko al
raconcaimisnts gqus tal pibico especiaiizads pueda tener de |a natureleza ded iemino
BRI

Abara bign, (Cus! debe sar al ipo de prueba que el solicitante defs aniregar &
I autoridad pira demesiranque & Harnino ha edquirkdo eptilud Sstinllva™ La doctrina
reconoce que a encuesia puade ser el medio mas apropiace’ ¥ para elk es de suma
imporancia ulilizar un anguaje aproplade que no sea entendido coma dastinado 8
bisscar una raspuesta sspeciica, deblénsoss fenar conclencla que 1a Ecuesa Bene
cama proposite demostiar @ presencis 0 ausencia de aptilud distintiva.

Les estudios de mercado o encussias que, en conaecuencia, daben realizase
pasa demastrar ol roconocimiento de la aplitad disfintiva del tarmino, deben anfooar
especilicaments la naluraleza del products y & bpo de consemidar frenta & quian i
enciasth daba ser realizada. La encuasta, sl mismo empo, dabs noarporar un nimeaea
sulicientamenie exienso de consumitonss & efecins qua los resultados da la encuasta
puerdan exlanderse 4 ta poblacién de consumidoras on ganeral, Mdmesas reducidos
0 pesonas sncusstadas, coma 300 o 400, usuales para deberminas encuBslas oon
oiro proposilo, resullarian sermaniiestamente insuficientes. Las ancuasias de:opinidn
podifan no ser aceptables an fa medida en que ellas no demuesian apiudas do
ereea fospects & reconocimiento da aptitud disintive de un iemins. Mis aun, twrikia
qua avitasss oo 1po de encussa donda sa Nagan preguning dingidas & bussar una
raspuesta espacilica, siande prelerible, como domaesiracion da |& existancla e un
signiicado secundario, encisstas que reproduzoan evidancia gua ol conbumidor de
manara apponkEnes reconass el cardatar da marca il glgne cuyo rgestre oo pratende
Al misma fismpa, podrian ser axgides Fecornocimianins del caricler de marca por el
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comarcio, por organizacionss de cansumidores, asi aoms relerencios respacio al
produsks que pusdan exislic en los medios como adiculos, comantaries, encuestas de
praferancias del mismo tipo de prefucios en funckdn de marcas y otros medios qua
pl.IEH:|EI'I Bcreditar a la autoridad gue la documeniachn gque == presenta &5 relsvanie,
aortliabla y suficioms. La sultridad, por su para, deberd lener un criberio clan para
analizar y evaluar la prusha qua sa prasanta, da lal manara quae sas bastaniea mis
grigente respecte § la acediackin, en al sentido que &l EErming ro ha adguiidao aptitud
distintiva, cuanio més descrighive o gandmce sea al signa suyo registo se pretende.
En todo cazo, svidenciae de uss di la marca enregadas por &l solcilanta nogon
suficlenes para acredilar of significado Secundano. B us=o de un signo apbeada a un
prafucio oa un servicio no actedia an forma algune que ese signe haya adquirdo a
aptiud distintva @, ko que en docinna se conoce coma significado secundario,
Dooumsntacion que prasants & solicilante esbre promocian v pubicidad da la marca
g, igualmenis, irsuliclents. Ha de tanerse en cusnta que, al concedense a regisire un
shgno que en principlo resullaria ses rmegistrable, se afectan derechos de que pudieran
gezar kos competidores para uliizar el mismo signo, iragistrabila, an i promocitn o
putiicidad de gus producios. En tal circursiancia, signos de otra mansra imagistrables
y de uso samun Serian suchidos del ambie da los fonamas libremaents uikzakbles por
les consumidanas o por los competideres, para reconocer al litular de ese signo,
darachos doslisEves an cuanis a 51 UaE,

Palladino™ sugiare que las encussias que se conduzean respects do apfitud
digtintivia Adguiriia de un keminc panenco sean distintes 4 las snousstas gus sa raalicen
rEgpecia d2 un Mrmino distntive, Por alempie, en el casa de un o ganérico, la
encuesta podria enfooprse baje “sfgunos rrmines lales como [producto) estan
asosirdas san un e de prodictn Ssbvicads por mds fe Wl compadifa, Ofros fdnmines
fakzs commofoitar una marce] eafdn asaistos con & prodicho de mas de Lwa campariia,
£AsOCERS usted [cilar aca of trmino que se pretende adguirit aplilud distintiva) con
[zilar ol praducts] de wia o mas oe wia compania? Sila encuesia luess respocts die
un brmino descripivg, la pregunia podria ser; “Algones Smmnoe corme feitar un fSmna
descriplivo para un producta) eskin asociadas 2 identilicar o producio] de mas ds ung
COMEEa. [ires Brmings [citar une Merca congcida para ase producio) sdeniifican o
products oo wna compariia en particwar. ¢ Croo wsted que [cltar el lrming descriptive
que habia adquindn aplilud dislinfiva] estd ssooEda con Wia o mds de uns compania ™

En &l naso TEFLON," la ancussta aprobada inicialmente por la Carte busos da
Ios encUEsiEGos que, enife una esne da ieminos que incluia & Errmina motivo da la
ensuesta, detorminen & ks mismas poseian signilicade marcane o no 1o poselan en
funcion de su genaricidad. Pravio a ello, se ke haria wia presantacian e nateraiors
exphcalona &3 maneda qus pudisnan enteader & propdsdn da g pragunta. En aga
cas0, 5 proguni; e perndive isede § nomibras i asted me dird sf onge gue son uns
MAE O U AOMBRE ComU Dor mance, me relens & woe paabne come CREVROLET
Qur corrddponds o producio Blwicads AoF U cOmDania, por nomibre comun me mefam
& Ld palelva oo aiomon ua as i progucto saboracn pov muwehss companiias,
0 sea, sile preguetan 8/ CHEVACLET 25 it Mane 0 W moimdng cormen, ; Qee ma
contasiania?" Luago siguld el sfamplo de foe acho (B) Brmines, que incluys TEFLGN,
Con alin, 05 encuestados axpresaban de mansra aspocifion si al Wmino objela de ka
enciuesia era par Fios w|ma mara e un ierming gandnes ain significada smancana
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COiro reodelo de encuasta fue el utifzado en 8l ase THERMOS" donde 58
formularen cineo preguntze: (1) S0 usted fusse mafiara & adquidr e de los
contanedomas — dal lipe qua pressra alimentas y bebidas frias o calianies — 3 Cime lo
pedria al vendedar?; (2} ; Pusds usied pensar an afgursa ol galaba bag @ cual
vsbel padinia e vandan un contanedor que mantisne los alimanios fnes o cabanios?,
(33 Si usted luera & @ascibir uno de eslos conlenadxes a un amigs, Qe palabas
aligifin para describic un producks que mantiena ks alimeros o bobidas frics o
calienias?; (4] i Concoe Estad al nembra de algun fabrcants que alahore predusios
contenedonas para praganar almsntos frfos o cafianles? ] {5) (Pusde usted nombras
alguna marca que se use an el mercade pam distinguir estos poducios? Eala encuasia
fua ampliamonto eriicada por la acling en tanto B praguntas tras ¥ cinco genarabin
clera respussta conlradictana. La pregunta tres biscaba e ssode un 1eeming desariplive
[rente a una encuesla que prefendia delarminar s an Baamino gendnoo ania shigrificads
marcarke, y porque sdemds sarecia do precislon, por cusmo No exphealia que e un
FAFmING QEMErico ¥ Cui @6 w M.

Las des encuesies antas defallzdas buscaban mspuastas distintas, Laencuesia
TEFLGN informata al encuastada, previo & |& réspuesta, & objstive gue sa buscaha,
en fanto que la encussta TERBMOS permitia of uso de mas de dos paramedres (ol de s
penonoiled o e dela aptitud dietintive adguirkia), sin rapomaral gncueslsdo o proposiio
s la invasligacen, Loimponants, por Eanto, 85 sugenir ckrlas vk de edma panear
las pragunias de maners que [a autoidad pueda determingr sl un téming — gendios o
descriplivo — goza da capagidad distindiva adquirida:

1 El erien eelchor datia tenar an conskisrmoion un primer elaments, qus lamanamos
wi principio canilics: (&) el encusstador debe axplicar de la manera mas compels
parn concisa postile 108 concaplos de *mana”, de "Ermiro desciplive® ¥ de
“Yénming gendrica” y (bl en el supuesio de exhibir productos, agagumaress un
candiod cormplata de loquee e mueslrs o de le que sa pragunia

2 El ancusstadar deba recrear lag condiciones o mercado, de manars que
condonta al ancussiags con siluaciones gus ds% enfranta an la vida diaria, de
manera da chlaner que ol ersvesiade ae slania més an una actiiud de compm
que franle & una ancuesta, en k qua lamasamas & “principio de marcads’.

Franls a ely, a8 mporantes definir cdma seancuesta. Eldiseno deuna encuesta
distsa considerar cuaietapas, Rappaport™ indica que debi (i) denkilicans el universo
ri e pErEONas 4 quienes se ancuesta, 65 decir, e sapments de los cansumidores dial
biga de producto o sanvicio; (i) ienlificar cudntas pareonsas deban ser ancuesladas y
los lugamos dis la encueits a electos da podar contrasiar (o8 resulados con &l universo
de los consumikiorss del producio o senvicio, (i) conduesin una prueba para. a parlir de
plla, decidr & qud lipo de personas dentro ded universs do consumidires sa desaa
ragkmente ancusstar; v, [iv) ionsr on considaracion qoe la calidad de la pruebs no o513
detarminada por el ramers de los encuestados £ino por & ndmaro de ndividuas gue
diesan respuesia al integre de las pragumies formulidas.

Minguno de ke palses miembros de fn Comunidad Andina ha dictadno
diapositiones reglamerdanias qua parmitan ura adeeuads Epfoacisn del parraio ingl
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José Barreda Zegarra

del Arficulo 135, S0 embargo, la Superinlendancia de hdusiba ¢ Comenco ds la
FRepdbfica de Colombia — Ministerio de Desamalky Econdmice — ien edelants,
“Buperintendencin”) ha pubbcado en su paginag wel el conte nido de una comunicaciin
dirigide a un sbogado en Bogota,™ informando que la norma mencionada regula la
‘mistintivided adguirda” por un Signo Qracias & su uss constante, donds el consumidor
ni o relaciona con su signilicada dirgclo [significado primark: que no saria registirabla
ama mancal sing can un segundo significado qua en |3 mente del cansumider vinoula
directgmente ¢ products o sendcio dentificado por 18 marca con su procedancia,
Rififica ln Superintondenca que pueda darse la circunstancia donde una marca, useda
en forma prolongada sn el mercado ¥ sustentada por una amplia dusidn ¢ campada
publicitaria, llegue & sar apreciada por & consumitor coma un sl que Sslingis
orgen, cobrardd imgoranca esle alemento indizative, ¥ perdienddo rmporancia el
significads ieral de 1 expresicn, ol Gua pass & Un SeguUNoo plands.

La Suparinfendensia, sin embarge, no ha heche disfinckn enire ol *produchs
Lnlco” gua. en muchas cirmstoncias, bene como descriplor 13 madea mesma vy los
pocnctos que son labricados por disbintos agentas y peesios por &abos en of comarcio,
donde [a palabira que ha adguindo signilicads sesuidanis no resulta ser de necesidad
egangcial para su uso en el comencio por log demis agenles econdmicos. En tods
casg, Colombda no hebteia adn establacido macankmos especilicos para admitir a
reigpEiTo BOUEas artes qua-gozan dedistintividad sdquirda” o fo qus an docirina sa
CONDCE como “sipnificacdn secundarin”.

Mo hay dids que al legetador ha hecho un esfusrzo mporiame pae incrementar
o niviskas de profeccidn de marsas establacidas an &l mencace, aon cuando an prncipe
astas saan inharentements iregistrables, La posibiidad do registrar signes en principio
iregistrabies lende a resolver stmacones dficilas en 1 aphoaciin de norras dirgdas
& proleger marcas no regisiratas. Al incremetase las postilidates de sccoder a
fiegisire, los fiularas deberdn desarrollar estratepias de mercadeo sullcientes para
chtenear un recanccimiento dal consumidor que sus signos conalluyen marsas v por
lanio denechos prodegibles.

Creamos quiala rasalucion del legislador es oa un acieto pasdal puas. an efecto,
Algunos da ke signos en principis no regsirables, pusden adquirit un signiticads
secuncano, capacidad disinbva y luncionar como mareas, pero oiros signos, O e
pANGRID no 50N registrables; no podnian mmca constiluls una Mancea, NUNGA podrian
adauirir capacidad dstintna, i podiian tener un significads secundaris.
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