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El proceso de esta invcstigaci&n demuestra palmarimnen-
te la precariedad del conocimiento que existe sobre la ra-
dio. Siendo el medio mds masivo en cvanto a su capaci-
dad de llegada, y el de mayor experiencia por su volumen
de produccién, asi como por sus variados usos historicos,
sin embargo es el menos explorado e investigado, Los
objetivos de la investigacibn comunicativa siguen ain prio-
rizando el estudio de nqutnua medics donde los sectores
econémicos e ideologicos hegeménicos en nuestras so-
ciedades reproducen con mayor evidencia se poder. La
penper:ﬁvn del emisor sigue pr:dm':linandu enn el andli-
sis de la comunicacién de masas y csta pobreza deviene
misérrima cn América Latina y en nuesiro pals, donde
el desarrollo de la perspectiva sociolbgica v de la teoria
funcionalista de la manipulacién prefiesen detener sus
objetos de investigacién en la prensa, la publicidad y la
television, a log quu g¢ considera como los ltg;m.muu te-
mrenos de expresion de las relaciones econdmicas y socia-
les dominantes, pero no de las dominadas,

De ignal forma, en el campo de la semibtica, en
cuanto a los discursos, el andlisis de mensajes y el estu-
dio de la cultura, los aportes son escasos, El descubri-
miento de la importancia y la complejidad de la imagen
visual en los distintos medios y procesos de comunica-
cibn ha caurivado a nuestros investigadores. Pero la bi-
bliografia tedrica ¥ metodoldgica en la comprension del
h:ngun e de la radio es casi inexistente, Hasta ahora la
contribucion méds valicsa es la de hﬁ.guc] Moragas Epl.
guien ha analizado las caracteristicas semibticas del len-
guaje radial; sin embargo, es afn insuficiente, Al estar
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enmarcada en la realidad espafiola, limita su perspectiva.
Mis atn cuando la permeabilidad de la radio la rorna sus-
ceptible respecto de cambios estructurales profundos en
su constitucion significativa ante la variable del uso so-
cial gue transforma sustancialmente sus condiciones dis-
cursivas. Se requeriria, por lo tanto, de un amplic aba-
nico de andlisis similares que hubiesen orientado mejor
¥ que permitieran especializar y profundizar los objetivos
y métodos de la investigacion que estoy desarrollando
en el Perd,

Lz precariedad de log estudios me ha obligado a dege-
nerme en presupuestos de indole diversa para comprender
en su totalidad la complejidad de la radio, Sin embargo,
hoy en dia, la radio sigue vigente, a pesar de la orfandad
investigativa y de los avances tecnolégicos de otros medios,
Su bajo custo de Frnducci&n ¥ financiamiento, la Eranspor-
tabilidad de los aparatos Teccprores, las caracteristicas
afectivas e interpersonales que sugiere su lenguaje, su
acceso a la participacion mediante la carta, el teléfono,
el aviso pagado, el disco solicitado, su variedad de pro-
gramacion, su ductibilidad, hacen de la radio el medio
mis masivo de los existentes, presente en lag diversas
clases sociales v en los lugares mds alejados, mancjable por
anal fabetes ¥ letrados, La radic es un medio familiar,
cercano, que acompafia el oyente en sus momentos de
soledad, que comparte sus tareas cotidianas, que es 1til
en la informacién, que lena el munde individual de los
sujetos tociales, especialmente los ubicados en las clases
populares v medias, confundiéndose con otras fuenres
discursivas surgidas de la misma cotidianeidad social,

Proceso de pnPuiariz:chSn de la radio limedia

Pero esta masividad cuandeativa determinada por la
posesion del recepror radial y gue construye su omnipre-
seficia #n una amplia gama social, cultural v cerritorial,
ha wenido creando, sin embargo, sus propias maneras
“no masivas”™ de existencia en el ambito del mercado
econdmico y de la vida secial. Por su ubicacion en ol
modo de produccibn capitalista privado, la radio ha vie
vido un proceso de crecimiento numérico de emisoras
excesivo y desigual.  SHlo en Lima hay 54 emisoras:
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unas, grandes empresas; otras, chicas; otras, deprimentes,
Esto ha generado un proceso cspontinco de repartician
de la andiencia, La emisora de mis alea sintonia llega 5o
In:r I Wn 5_21:.,"13 |_'|,|_-J Pﬁl:l;im oyence. 2 Las términos de la 2. CPlL Asdiencia rodial
competencia por ¢l auditoric han ebligado a las emisoras TH;.FML Lima, abril
a redefinirse en la bisqueda de pilblicos propios, a fin
de asegurarse un logar fijo en el mercado poblicitario y
financiero. D esa manera se enfrentan al praceso de po-
pularizacién social y cultural que s& vive en las prandes
ciudades, resemantizando por lo tante sus mensajes con-
forme a los diversos imaginarios populares que descubren
muy intuitivamente en esa bisqueda. Las emisoras que
apuntan a piblicos unitarios de diversa especiticidad tien-
den lentamente a perder vigencia y prevalecen cada vez
mds aquéllas que opran por determinado tipa de piblice
en toda su programacion o en parte de ella, readecuinde-
se a &l en su produccion, publicidad, programacién y len-
guajes. Diche fendmeno ¢s sorprendente pues rompe con
el mito de la magsmediacion, de la homogeneizacion del
publico de tode medio masiva ante un arquetipo de hom-
bre medio representativo. Esta ruptura nace de las propias
leyes constiturivas del consumao ¥ la competencia capita-
lista. La obligacitn de conguistar un piblice especifico
como destinataric de la renta publicitaria que financia a
la radio y la necesidad de mantenerlo, “conquistado™, fuer
za a las emisaras a readaptarse empiticamente con él cru-
zando las variables de clase social, especificidad cultural,
edad y sexo. Se invierte entonces la representatividad sim-
bélica de Ia radio en su relaciin con el oyente. No se 1ra-
ta mis de “La emisora mas ...", sino de “su emisora™, Se
constituye a5i una coherencia pertinente de todo el discur
sa radial, donde publicidad, gustos, c:cpcﬂatil.ra:i ¥ deseos
sc armonizan ¢n el uso de la palabra, la misica y los efec-
tos sonoros, creando péneros y esquemas de participacion
no usados antes, Este fendmeno también alcanza a ague-
las emisoras que ante 1z dificultad de sobrevivir en el mer-
cado alguilan a precios no muy altos sus espacios, creando
una apertura del medio o personas v grupos humanos mi-
noritarios ¢ intermedios gue jamnds Fm.,-]ri;m 4T propictarios
de una emisora, quiencs can mayor espontaneidad ya han
delimitado sus propios piblicos v los objetives que los mo-
tivan previamente al uso del medio. Es por escas vias que
se descubre el proceso de popularizacion que vive acelera.
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damente la radio peruana hoy especialmentela limeda, que
et donde se githa cste andlisis.

Como podemos deducir, la radio, de aparente ino-
cencia para la perspectiva funcionalista, constituye un me-
dio clave para descubrir la complejidad de los procesos
sociales que se superponen y se entrecruzan en el Perh. El
factar de proliferacién de lenguajes populares en funcién
de los piblicos, sefialados anteriormente, es una primera
justificacion, La radio compromete ademas en su emisién
a una mayer gama de grupos econdmicos, sociales y cultu-
rales intermedios y, por sus caracteristicas de accesibilidad
a la participacién del oyente, aparece como un medio
donde el receptor se introyecta en [a emisién, lo que per-
mite un mejor acercamiento metodoldgico a la recepeion,
La clisica distincion entre emisores dominantes y recepro-
res dominados es menos rigida |, estrechindose entonces la
separacion de ambog polos representatives, lo que enrigue-
ce el anilisis, aungue lo complejiza. De csa manera, se
nos obliga a abandonar el analisis inmanente del medio,
reencontrdndones con los procesos sociales implicitos en
fa comunicacion y por ende en la vida social,

Investigar, por lo tanto, en la radio, es ingresar miis
directamente a una comprension mis conflictiva de las
relaciones sociales, donde las culturas e idi:ul-ug{as hege-
ménicas se reproducen en interaccifn permanente con
las construcciones radiales de grupos culearales y de api-
nidn minoritarios que hacen wse de la radic como emiso-
reés y reccptores, El punto de partida de esta investiga-
cion es que la radio refleja mejor que orros medios los mo-
vimientos econdmicos, sociales, politicos y culturales
gue existen en nuestro pais, La débil presencia del Es
tado como ente articulador, que no ha venido usando es-
te medio como su aparate ideologico Fundamental, le
ha permitido a la radio un desarrollo desipeal v espon-
tineo con una mayor apertura democritica. Y es por esa
razén que la radic adquiere hoy valor preferencial para
quicnes desean estudiar fendmenos sociales, culturales y
economicos desde los medios masives,  La perspectiva
de la investigacion se encuentra, por lo ranto, interpre.
tada en las afirmaciones de Jesis Martin Barbero sobre
los medios masivos relacionados con el imaginario popu-
lar: “Lo masive cs a la vez negacidn y afirmacion de lo



popular, su mediacién dialécrica. Lo masivo es negacion

de lo popular en la medida en que es una cultera para las

mazas ¥ im0 por. Lo masive es la imagen que la burgae.

sig e hace de las masas ..., Y sin Em.I:l:lrgn lo masive s

también mediacibn de la |_H:-|:|1:|1.ur... La lll'uﬂuc::ﬁn, i

mo el consumo, de lo popular pasa, tanto cuantitativa

como cualitativamente, por lo masive, ya que en ello ..

las masas populares invierten deseo v extraen placer™d 3 Martin Barbera, J. “La
Lhe esa maners, los medios consrituyen un espacio donde mcmh

los proyectos politicos nacionales se definen incarporando Comunicacidn: uns -
lo popular a su discurso, para metas y fines histdricos de- m;;mu
terminados que trataremos de interpretar en la investi-  Universidad del Valle.
gaciin, [hivisdan de Humanldades,

Eunl;el:tm e indices para la conformacion de ln-s mr|||'|.-|=||:||5I

raciales

La perspecriva de andlisis estard contrada en la lectura de
las caracteristicas de los diferentes usos, lenpuajes y rela-
ciones radiofinicos ofcrrados por las diversas emisoras,
conformando “modelos”™ diferencisles de produccién ra-
dial que acurren al interior de la redefinician de los medios
en funcion de los Fﬁh]icns pﬂpll-lﬂrl.‘:ﬂ. Dichos madelos ra-
diales articulan discursos divergentes, lenguajes radiales
inclusive discrepantes, aparcciendo con elaridad en su or-
E...'II'I.-I:l'::It.Ir'-JH =l l1n'.|i:ﬂi.ﬂll.‘l'iﬂl1tﬁ di in:.::.rpnrarit'm de kintido
para el oyente, seplin cada models, ssomiendo o interpre.
tanda de distineas manerma lo pa Fu.lnr.

Lu perspectiva de este andlisis se sitha en ef campo de
lo enltural, entendienda la culenra como un hecho social
e histérico profundamente dindmico y rransformador,
donde los hombres, los grupos humanos, las clases socia-
les elaboran, consumen e intercambian representaciones
de si mismos y de la eolectividad, formas de rt.' nsAMicnIo,
hibitos ¥ prdcticas de relacidén y trabajo con la naturaleza,
la economia v la vida social. Representacioncs que s¢ ex-
presan en un momento histbrico especifico, pero determi
mado por proccsos de construccion anterior, cuyos pro
cesos de reproduccidn son inflindos por las relacicnes
ET_"‘J..IE"‘l'l'llCI;_'I—Eﬂ:II_i-ﬂ-I'I:E r Il:!ﬁ -;nnﬂi.ctm om IDE q'I.I‘E E'H-til'l O ITE
promecidos.
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En cuanto al concepto del funcionamienta de las cul-
turas populares en la sociedad de hoy, tema sumamente
compleje y polémico, cruzado por diferentes enfoques
disciplinarios, filostficos e ideologicos, se recoge el concep-
to planteade por Garcfa Canclind, tanto por su amnpli-
tud como por su aplicabilidad al dmbito de la camunica.
cibn: “Las culturas populares se configuran por un pro-
ceso de apropiacitn designal del capitalismo econémico
y cultural de una nacién o etnia por parte de sus sectores
subalterncs, y por la comprension, reproduccitn y trans-
formacian real y simbélica de las condiciones generales y
propias de trabajo y vida ... Son resultado de una apro-
piacidn desigual del eapital cultural, una elaboracion pro-
pia de sus condiciones de vida y una interaccidn conflic-
tiva con los sectores hegeménicos”, 4+ Es decir, se trata
de ubicarse en ¢l terreno de las significaciones de los su-
jetos populares, en la produccién y reproduccion del ima-
ginario colective y popular de la existencia social, como
culturas subalternas, configuradas en tanto existen orras
hegembnicas o dominantes y como relacién conflictiva
entre ambas.  El concepto mismo de hegemonia conduce
a constatar la existencia de culturas dominantes que lo-
gran su validez y consenso social, en la medida en que in-
corporan a las culturas populares subalternas en sy pro-
yecto de construccién hegeménica.

En esc sentido, el proceso de “popularizacitn®™ de
la radio limefia supone, segin mi opinién, no sélo el in-
gresa formal de caracteristicas radiofénicas de los piblicos
populares por las reglas de la economia y el mercado, sina
que también significa la presencia de discurscs y lenguajes
provenientes de las culturas populares existentes en el
Perd, pero subsumidas en orros discursos de utilizacian
y resignificacion de esas culturas populares en proyectos
hegeménicos nacionales, por més embrionarios o patencia-
les que éstos sean, La investigacion se propone, por lo tan-
to, detectar cudles son las culturas populares presentes en
la radio, como se presentan y en qué forma son articula
das por los discursos hegemonicos de la cultura de masas,

Simultineamente se pretende identificar los espa-
cios de autonomia de esas culturas populares al ingresar
a los procesos de produccitn radial que, al refuncionalizar



¢l medio, recrean el lengoaje radial y sus géneros (e inclu-
sive la publicidad), definiendo sus propios discursos,
Ademis se i::dag;.ri sabre las formas en que la comunica-
cibm constituye un espacio de distincién cultwral, para
alimentar el proceso de integracion social de las culroras
populares a las hegemaonicas, o como fendmeno ide resis-
tencla a la asimilacién culiural que elimina identidades
propias, desapareciendo las diferencias.

Conforme a ello, los modelos tomardn en cuenta
distintas formas de asuncidn de la radio limeda de dos
matrices culturales bisicas: la denominada popular urba-
no-crialla, la provinciana andina. Aungue no torma
paree del objeto especifico de esta investigacion, también
me interesa aclarar un punto inicial de bisqueda de lo
que Fndrl'amm lamar elementos de articulacion ideo-
gica entre los diferentes modelos, tomando en cuenta la
propuesta de conjunto de la radio limefia, Tarea eviden-
temente compleja, pero que apunta a desmitificar o a
recomprobar vigjas concepciones de un funcionamiento
centralista de la ideologfa, como el planteamiento al-
thusseriano de los aparatos ideclbgicos del Estade, que
aln sigue determinando previaments las diferentces expe-
riencias de invc:’.l‘i}:pc.in':m,

El anilisis ge estructura, metodoldgicamente, toman-
do en cuenta los sigulentes indices:

1. La publicidad y los sistemas de financiamicnto cons-
tituyen uno de nuestros universos metodolégicos de com-
probacion y exploracion,  jQuiénes financian y coil es
la naturaleza de esta financiacibn? jQué otros mercados
de los que funcionan promovidos por la radio exceden al
esquema publicitario? ;Qué discursos publicitarios y pro-
pagandfsticos utilizan? ;Cémo se compromete la publici-
dad con el texto de cada modelo radial? El desarrollo de
la investigacibm ya estd proporcionando datos altamente
significativos, En las emisoras andinas, por ejemplo, la
promocién publicitaria se relaciona con productos ubi-
cados en los sectores menos importantes de la acumula-
cien uapi[:lli,ﬂ:, &l mediana pequefio comercio o SErvi-
clo, y con los productos industriales de consumo exclu-
sivamente popular, como cocinas a kerosene, En la radio
se encuentra otro sector econbdmico importante: la gran
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industria del disco, la clandestina, y las salas de gmb&ciﬁn
que se promueven v se vinculan a través de la radio. Del
mesmo moda se debe seflalar la sujecidn de las emisoras
populares de otros mercados de consumo donde la radio
se prolonga recreando la relacion emisor-recepror fucra del
medio como las pefias, los coliseos, los shows y especti-
culos, el hipoédromo, el estadio, etc. Es necesario iden-
tificar las redes econdmicas y materiales en las que se sus-
tentan los procesos de produccion, circulacién y consumo

implicitos en cada forma o modelo de hacer radio.

Pero la publicidad ne resulta atractiva sélo como te-
rreno de ubicacién de los circuitos de consumo implicitos
en cada modelo, sine eome elements metodologico de
:nmpﬂmiﬁn de las referentes puhli:il:a.ria.a ¥ financieras
como elaboracién simbélica en la construccién de lengua-
jes publicitarios radiales populares. Lo que interesa es per-
cibir los imaginarios publicitarios sugeridos, que nos ha-
blan de diversas propuestas de interpretacion del consumo
y de como integrarse al capitalismo en la ciudad,

2. Las caracteristicas del medio mismo, la programacibn,
la utilizacion de log géneros y la recreacion del lenguaje ra-
dial, con el fin de encontrar los pilares estructurales del ti-
pe de relacion que cada modelo establece entre emisor y
receptor.

En este nivel, la hipbtesis parte de la conceprualiza-
cion de la radio como un medio de gran ductibilidad en sus
caracter{sticas semidticas y técnicas para adaprarse a distin-
tas matrices culturales de comunicacibn ¥ elaborar discur-
sos radiales diferentes, inclusive opuestos, La misica, la
palabra y los efectos sonoros son ejes reproductores do-
blemente simbélicos de identificacion cultural, relaciona-
dos ¢on la tradicidn oral y musgical de las culturas popu-
lares, sobre la base de la apelacion a la afectividad.

La forma en que la radio trabaja sobre la imaginacién
del oyente lo compromete con mayor profundidad —aun-
que menos consciente ¢ intelectualmente— que con otros
medios. La capacidad de la radio de reproducir la comu-
nicacion in:&rpcrauni!, recogiendo experiencias y prac-
ticas cotidianas de las relaciones sociales, posibilita esa



recreacion coltural. La ausencia de la tmagen y las carac
ver{sticas temporales del mensaje radiofonico le han per
mitido desarrollar formas emotivas de valorizaciéon y en-
forizacion que fvorecen esa relacion tan familiar, entu-
siasta ¥ acompsflante que la radio establece. Su espacio
de reproduccién de algunos niveles de la identidad no ha
podido ger imitado ni por la television ni por la prensa es-
crita, Asf, pues, se trata del lugar desde donde trabaja el
deseo, satisfaciéndose parcial o toralmente al escuchar la
' radio, Estamos en el terreno de las expectativas, los hibi-
tos y los gustos, en el imaginario de los sujetos imbricados
en el proceso comunicativo radial, inscritos en el imbito
de la comprensitn del discurso.

Por lo tanto, se intenta averiguar qué valorizacioncs
centrales aparccen en el lenguaje y en la temdtica, en los
personajes, en las evocaciones a la misica, y en qué formas
de pensamiento se sostienen, organizando la eonstruccién
de sentido. Como se trabaja, entonces, la adhesion a la
emisora o al programa escuchado en el discurse radial de
cada modelo, el sisterna de apelaciones a que se recurre,
sin intentar ¢l ingreso a niveles mis profundos del andlisis
de mensajes. La intencion de la presente investigacion es
abrir diferentes universos de estudio alrededor de la difu.
sibn de los modelos radiales en Lima, para luego ser con-

tinuados en otras investigaciones.

3, El valor de uso del medio radial, Se intenta definir
para qué sirve el medio en los distintos gropos implicitos
en ¢l fendmeno comunicative, Observamos como convi-
ven en la radie el valor de cambio con el valor de uso;los
programas valen no solamente por su contribucion a la ge-
neracién de capital, o por la calidad afectiva en la que se
sostienen, sino porgue aparecen ftiles para ¢l oyente, Y
detris de la idea de wrilidad individual y colectiva se en-
cuentri el concepra de funcidn ¥ USE S0 ial,

En este sentido, los criterice de utilidad cubren una
amplia gama de intereses y servicios. Desde los premios y
la diversion en las emisoras populares urbanas, la misica
de fondo y las noticlas de las emisoras FM y la sefial ho-
Taria para ambas, hazsta la funcidn fue la radia :umFlE F
la wvinculacion entre paisancs y las distineas acrividades
realizadas en la vida cotidiana de esos grupos humanos de
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origen andino presentes hoy en la cindad.

Este criterio de andlisis es 2l que permitird llegar a
otros escenarios de produceibn eultural como el colisen,
el campeonato de fatbol interdistrital en un pucblo joven
y las ficstas en peflas, casas, eolegios, donde se desarrolla
la cultura popular. Es decir, nos vinculari con necesidades
¥ pricticas de comunicacion, desarrolladas por los pro-
vincianos en la ciudad de Lima, donde la radio cumple
una funcién de “preservacién” de la cultura y de difu-
sion publicitaria. La funcionalizacién del medio por los
distintos modelos es, por lo tanto, una variable que ade-
mis del valor real y simb&lico de su ucilidad, ha forzado
a extender el campo de investigacién hacia el deseubri-
miento de toda una red de relaciones sociales y eulturs-
les imP“{‘im en los fendmencs de comunicacifn exipre-
sados en las radios, campos de comprobacién de la wtili-
dad del medic para la vida social, reformulando asi su
valor de uso para el recepror,

¥, finalmente, interesa analizar la participacion del
oyente en cada modelo predefinido por nuestra hipbtesis,
y cbmo compromete ésta a la audiencia, enriqueciendo el
imaginario del oyente sobre la radic como vehiculo de
identidad y como formulacion representativa de una con-
cepeitn democritica de participacion popular e integra-
eibn social,

Mehn-dalng{: de la imvestigacion

La perspectiva metodologica se limita al 4mbito del medic
mismo, pero como camino de comprension de los sujetos
sociales imbricados en el usa de la radio limefia y de los
proyectos nacionales implicitos que lo sustentan a partir
de la comprobacion de la forma en que funcionan los indi-
CEs 2N ]{ﬂ ITI.U'.'IEIUE ﬂ.d'i.ﬂ].l.‘&,

Una primera etapa de la investigacion, ya en marcha,
se refiers a la comprobacion formal del funcianamienta de
los modelos. En ese sentido se abordan dos vertientes
m-:mdnibgicaa, cuyo sistema de iplitaciﬁm ha sido Ftrﬁ:l:-
cionado a lo largo de tres afies. La primera consistio en
un seguimiento de la programacién de vodas las emisoras



limefias, durante un dia, en mayo de 1982, y luego en
septiembre de 1983. El seguimiento tue sintetizado es-
pacialmente en una Ficha de Programacion que decodifi-
cé datos importantes para la configuracién de modelos
de acuerdo a los indices sefialados. Los datos se refieren
a diferentes items como géneros, formatos de programas,
partes del programa, tipo de locucion, presencia cuantita-
tiva y cualicativa de la misica en relacion con la identidad
cultural, frases de autovaloracitn de la emisora y el pro-
grama, vinculacion de los sistemas de produccidn con la
emisora, servicios concretos al cyente, tiempo publici
tatie, utilizacién de ecfectos sonoros y ambientacion, y
frases repetidas. Este es un esquema decodificador del
lenguaje del medio, en relacion a las caracteristicas del
piblico al que se dirige. En septiembre de 1982 y en ma-
vo de 1983 se efectuaron dos seguimientos mis de la pro.
gramacibn, pero escogiendo muestras representativas de

cada modelo.

Una segunda vertiente es la publicitaria, Para ello
se ha utilizado una ficha que recoge la informacién publi-
citaria registrando productos publicitados, tiempo de emi-
sibn y origen del sistema de produccitn (TV, publicidad
grabada para radio, o incorporada al texta), pero como ele-
mento real y formal de relacion con los phblicos concretos.

Para cstas dos vertientes sc han preparade esque-
mas primarios de interpretacion parcial de los daros,
que permitieron afinar mejor la propuesta metodolog-
¢a general y lag hipotesis de interpretacién, Toda esta
informacion esti siendo sistematizada manualmente para
poder ingresar a los sistemas de computarizacion, permi-
tiendo una mayor exactitud de los datos, lo que arrojard
una mayor precision en los modelos radiales y su movi-
lidad en términos temporales y espaciales,

Este nivel de sistemitizacion de la informacion,
sin embargo, no es suficiente, Por esa razdn se nicid pa
ralelamente wna segunda etapa de la investigacion, de
acuerdo al esquema propuesto por Moragas Spa (1980)5
en sus cuadros espaciales de anilisis de contenido, intro-
dueiendo algunos cambins. Eata nueva ficha intenta siste-
matizar mejor las caracteristicas del discurso en la pro-

B. Op. =, plg 13,
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ducciin de mensajes, en los programas que sc consideraban
como los mds representativos de cada emisora y de sus
intenciones en la relacibn entre emisor y receptor. Se
trata de averiguar comeo funcionan las matrices culturales
populares en el discurso y los mensajes radiales de los di-
ferentes proyectos. Este estudio se ha realizado en cuatro
periodos distintos, lo cual también permite percibir la eve-
lucibn de las propuestas.

Para llegar a niveles de interpretacion de estos datos
ze ha recurrido a una cierta y dispersa especificidad comu-
nicativa que hasta hoy se advierte en el campo de la con-
vergencia interdisciplinaria, donde los aportes antropolé-
gicos, socioldgicos y semibticos nos ayudan téenieca v me-
tolbgicamente a comprender los procesos comunicativos
que ocurren en la radio,

La tercera etapa de la investigacion (no iniciada atn)
serd la mds significativa, Alli se profundizard las hiporee.
sis centrales en el trabajo de campo, definiendo qué me-
canismos econtmicos y simbolicos de identidad popular
funcionan en la emision y recepcibn radial de los progra-
mas ¥ emisoras populares mds alli del medio, Se aven.
guard cudl es la mistica simbdlica que le da sentido al use
expresivo y econdmico del medio y cémo se comprome-
ten las diversas acciones y hibitos sociales y culturales en
el quehacer radiofénico, Se establecerd la relacion exis
tente entre su integracion al eapiralismo citadine y la

distincion del provinciano con respecto al limefio, cons-
ciente o inconscientemente asumida. Se escogerd, enton-
ces, una muestra en base a las emisoras y programas de
mayor popularidad y de mayor presencia en la radio.
Luego se establecerin lag vinculaciones entre la radio y
las otras pricticas de comunicacion popular que se dan en
el migmo dmbito de la vida social, definiendo sus redes de
compromiso y los conflictos que las atraviesan. El andli-
sis, entonces, se focalizard en los shows que orginiza Ra-
dio Mar, en la relacibn que existe entre las disqueras arte-
sanales y los intérpretes de la “chicha™ o cumbia peruana,
en las peflas y coliseos folklbricos provincianos, en las fies-
tas patronales y recordatorias efectuadas en los pueblos jo-
venes, en los campeonatos interdistritales o provinciales de
fulbito, en el quehacer de las asociaciones departamentales.
prnvim:ia]ﬂ ¥ distritales, en el Fu¢h|n misen o,



Porgque el imaginaric no se crea y se reproduce sd-
lo en el medio, cuya accidn es relativa, sino en la vida mis-
ma. La fuerza de los medios masivos no es inmanente a
ellos mismos , sino por la relacién que establecen con la
vida y las pricricas de los piblicos a los que se dirgen.
Mis aiin, se ||:gi. a comprobar la v:igem:ia de un nuevo
uso de la radio, sustentado en las caracreristicas conflic-
tivas de las relaciones sociales existentes en nuestro pais
que han movido a prupos sociales o culturales a ganar un
terrenc propio de existencia piblica, transformando los
508, E;én-:rm ¥ |:J'.LE1.1 ajes radicfbnicos conforme a sus pro-
pios objetivos y matrices culturales, Es esta preocupacion
por comprender un mundo tan complejo la que me ha lle-
vado a emplear diversas perspactivas disciplinarias y a com-
binar diversas metodologias, cuya relacion es :lgu horé-
tica y ambiciosa, pero necesaria.

Finalmente, quisiera sefialar la influencia que esta
investigacion recibe de otras mis pequefiss que ocurren
en el campo de la produccion, donde grupos de provin-
cias de un pueblo joven preparan programas andinos y un
radioteatro para ser emitidos por parlantes de mercades,
El mismo procesa de produccién de sus discursos es una
reproduccitn directa y mds evidente del imaginario popa-
lar provinciano de una gran riqueza para el estudio de la
culeura popular provinciana en. Lima. Esto constituye
una referencia permanente para mi, asf como una consea-
tacién de una nueva propuesta metodologica de investiga-
cidn, mas ubicada en el campo de la propia comunicacion,
pero gue atn requiere ser mis sistematizada, Estamos
compartiendo un proceso de bisqueda metodalbgica que
puede significar un real cambio de perspectiva y métodos
de andilisiz,

Los modelos radiales limefos

Tomando en cuenta los {ndices de conformacidn sefiala-
dos, as{ como los objetivos de la investigacion, se han es-
rructurado einea modelos radiales bdsicos:
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1. Las radio-cassetteras

Dirigidas a sectores sociales altos y medios acomodados,
son emisoras financiadas por auspiciadores y por tandas
publicitarias minimas, en donde sc anuncian productos
de diverso tipo, pero con un mayor volumen de los que re-
quieren compradores de alte poder adquisitive: bancos,
lineas aéreas, licores finos, ete, Ubicadas gencralmente

cn la banda FM, sin embargo estdn presences también en
la Onda Media,

La misica es la secuencia mis urtilizada, restringién-
dose la palabra a algunas presentaciones, anuncios breves,
micronoticieros. Llaman la atencitn los noticieros dedica-
dos a finanzas, bolsa de valores ¥ eventos culturales “fi-
nos", La locucibn es casi siempre formal, clegante v dis-
tante, connotande distincldn'y cierta sensualidad. La ca-
lidad sonora es excelente, sugiriendo grabaciones de estu-
dio altamente tecnificadas.

La misica promovida es de dos tipos: la instrumen-
tal orquestada, que se estructura en base a melodias de
todo tipo, “arregladas™ en una concepeibn sonora armo-
niosa, sin tensiones ni anacronismos, eliminando ricmos y
concepciones musicales de identidad y fuerza, asi como de
toda connotacion vital, del contexto de consumo de la mi-
sica fuera del medio, como la danza o el canto. Se difun-
de, ademis, la misica-disco “de moda”proporcionada
“gratuitamente™ por disqueras peruanas y extranjeras,
Asimismo, algunas emiten misica clisica en algin momen.
to de su programacién. Pero la tendencia central es la pri-
mera, con evidente intencién de crear un espacio sonoro
“armbnico” con otras tareas gue ciertos oyentes asumes.
Es la radio para cmpresarios y oficinistas, para gstudiances
y amas de casa de clase “A",

Toda la estructura de la programacion se desarrolla
con fluidez, sin unidades programéticas definidas, creando
ese ambiente de confort, esa “miisica de fonde”, que tra-
baja muy bien una imagen de distincién social, resaltada
alin mds si tomamos en cuenta los otros modelos ¥ la 16
gica contraposicion que sugiere el convivir en el medio.
Este modelo oculta un gran desprecio por la radio popu-
lar, por la interferencia publicitaria y por la alabra, tra-
tando de ajustarse a la forma de emision de la grabadora



de cinta o carsette, que no molesta, sino que acompafia
sin dialogar, sin perturbar al oyente, creando un ambiente
ficticio simbblico de despersonalizaciim y de ascenso
secial, donde los problemas, conflictos, la explosion
de alegria y humor son reprimidos hacia un imaginario
de calma y comodidad burguesa. En estas emisoras hay
una negacibn, por le tanto, del discurso popular, conse-
cuente con un proyecto pelitico no nacional y cosmo-

poliea,

2. Las emisoras “massmedia’

Ubicadas generalmente en la Onda Media y en la Onda
Corta, de alcance nacional, poseen una fuerte patencia de
salida. Muchas de ellas estin organizadas en cadenas ex-
tendidas en todo ¢l pafs y vinculadas con otros medios
de comunicacion, Sin embargo, existen emisoras pogue.
fias que intentan imitarlag. Pero la variedad de su produoe.
cion, donde los programas informativos tienen un peso
especifico de importancia, requicren una infracstructura y
gastos de produccion poco ficiles de asumir por una emi-
Bora F:qud-h., La imitacién, por lo tanto, no es fidedigna.
Estas emisoras estin ain regidas por los moldes miés tra-
dicionales de hacer radio, Su discurso intenta llegar a un
imp':'n registro de pablicos, conforme al viejo arguetipo
de unificarse en un supuesto hombre medio rcl:l-rn;r:nl:nti-
vo, Sin embargo, la prapia fuerza de las diferencias socia-
les v culturales que conviven en el Perd y sc cxpresan con
mayor violencia en Lima, acrecentada por la crisis econd-
mica, ha obligade a resquebrajar parcialmente su plantea-
miento  basico, entendiendo la representatividad media
como amplitud y dedicando algunos de sus programas a
piblicos especificos. Por ejemplo, programas de conse-
Jos pricticos, de participacidn o radionovelas para secro-
res populares femeninos, programas folkloricos en la ma.
:lnlg:.d:l. yen las nochies, para Frm':'m:_{.'mn;. programas Crio-
llos a mediodia. Pero el cuoerpo de 1a progeamacion se di-
rige preferentementea un piblico juvenil en sus programas
musicales y al adulto en sus noticieros, ubicados en las cla.
ses medias, de I:II‘iEE'.I urbano, La misica norteamericana ¥
la hispancamericana roméntica constituyen la dominante
musical, ¢on cierta apertura hacia la mibsgica salsa, depen-
dientes totalmente de las empresas disqueras, Recurren a
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la locucion pr:;:fl:ai.crnal, combinando lectores con animado-
res improvisadores v discjockeys sensuales y coloquiales,
pero que mantienen siempre una distancia formal ante ¢l

iblico, correspondiente al locutor “téenico de la voz".
La publicidad también estd dirigida hacia la capacidad de
consumo de las clases medias, siendo su presencia tempo-
ral de gran importancia en la emision inﬂu}'endn estructu-
ral y expresivamente en el lenguaje de toda la programa-
cifn. [Estas emisoras son las que més dependen del comer-
cial grabado en agencias de publicidad, difundiendo las
bandas sonoras de los spots televisivos), La publicidad
:_-:prndu&a asi el discurso de una clase social en aparentc
situacidn ccondmica de progreso, Se estructura apelando
a la integracitn social, a la armonia del sistema social,
siendo el pliblico popular urbano y el provinciano no ne-
grde, sino asumido por la hegemonia de una supuesta cla-
sc media dirigente.

Al ser ubicados en los extremos de la programacion
tanto los piblices provincianos como los urbanos popu.
lares en distintos momentos del dia, son armonizados y
orientados por los programas que manejan un discurso
Pn“fjca ideolégico mis directo, eomo los noticieros y los
programas paternalistas dedicados a consejos précticos,
Asi le confieren al entretenimiento musical disquera,
en inglés o caseellano, una ubicacién preferencial mas
acorde a “gustos™ de clases sociales medias emergentes,
para todos los uses, para todas las clases, para todas las
edades y senos. Es el discurso de la integracién nacional,
“una sola voz a la vez", donde la clase dirigente asume
lus expresiones populares y les ofrece una erientacién
paradojicamente dispersa y determinada,

3. Las emisoras locales

Estas emisoras, aunque no son muchas tedavia, selucionan
el problema de la dispersibn de los piblicos optande por
el criterdo terricorial distrital,  Sin em bargo, su defini-
cion de fondo es ki massmediacion, tanto en su progra-
maciin como en el sentido del discurso, recurriendo a
wn Pl.'lb-]il:':l ltPrﬂBﬂnl’&l‘Wﬂ como elementc nrgnni“dur.
Sin embargo, el criterio local o territorial ¢ruza la publici-
dad —comercio e industria de la zona—, la seleccibn infor



mativa, los programas de entrevistas culturales o politicas,
de salud, dando participacibn a autoridades y piblico lo-
cal. BRecoge lus necesidades de la zona ¢ inclusive fomen.
ta acciones de apoyo, oposicibn y colaboracidn, partici-
pando por lo tanto como institucidn dirigente en el dis-
trito. Por ende, su presencia es mds politica relaciondndo-
se con el gobierna municipal, actuande sobre la vida social,
arciculando un discurso vecinal fue s& orienta a |I:I5;r=ll' una
identificacibn emisor-receptor mis alld del medio. Asi se
delinea a la radio como una organizacién de servicio pi-
blico cancreto.

La misica, los textos, los gineros, la programacifin,
la calidad de las voces, s'tgu.l:n laz conformucicnes del mo-
delo de la massmediacion, aunque con mayor apertara al
didlogo coloquial. En ese sentido, el piblico popular es
también subsumido integramente por esta propuesta. El
discurso de la localidad intenta simbolizar la wtilidad y
uso democritico de la radio en funcibn de las necesida-
des de su puablico, siendo su definicibn y perfil soeial,

gecundario al bien comunal,

4. Laemisora popular urbana

Emisoras relativamente jovenes optan, pri.ncipa'tm:rrt:.
por el phablico popular limefio criollo. Los rankings de
audiencia muestran un avasallador crecimiento de masi
vidad de estas emisoras, que ocupan los primeros lugares,
De esa manera demuestran la gran empatia entre emiszor
¥ reccpior que estof programas consiguen. Miz que emi-
soras constituyen un tipo de relacion con los piblicos po-
pulares que inclusive esta presente en otras emisoras bajo

la forma de un programa.

Siguiendo el objetive del entretenimiento del esque-
ma radiofbnica tradicional, éste es reformulado alrededor
de los siguientes ejes estructuradores del discurso: el hu-
mor, la alegria, la viveza y agudeza criolla del "estilo po-
pular™ que inclusive atraviesa al genero informative, De
tal manera que entretenerse s refr, para emisor y recep-
tor, cuyos indices temdticos apuntan también a la burla
social y cultural de las clases altas y sus imitadores.

En segundo lugar, los concursos y los premios reto-
man la necesidad popular, la pobreza, recompensindala,
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resarciéndola con premios simbélicos de ayuda econbmi-
ca, exigiendo h:lbililidades del oyente que afieman las ap-
titudes cspontineas de la produccién  cultural popular
urbana, como chistes, adivinanzas, relatos de historias,
etc. Un tercer elemento es el idiclecto, g-.g.t.uE-igndn o -
ticas, sintaxis, enunciaciones, “replana™ y vocabulario
de los grupos populares, muchas veces cercanc al “lumpe-
nesce”. Finalmente, estas emisoras recuperan y promue-
ven la participacibn activa y creativa del oyente popu-
lar en el programa a través de eartas, llamadas telefani-
cas y visitas 2 la emisora, establecitndose un didlogo
real, carifioso y alegre entre el emisor v el recepror, En
ese sentido, la misica constituye un aspecto central,
No es un disco mis, sino msica de identidad popular.
Constantemente se critica inclusive a la misica que
ellog llaman “pituca”. Lo musical es también alegria, pe-
re asimismo es ritmo propio, distinte a otros no popula-
res.  Ultimamente se advierte un cierto desplazamienta
de la misica salsa promovida por las disqueras en los al-
times afios hacia la misica “chicha™ o “cumbia pervana”
en sus disrintas acepciones —costefia, serrana y selvitica-.,
que todavia es producida y circulada semiartesanalmente
y en forma clandestina. Concluyendo, diremos que la
identidad popular de estas emisoras se obtiene en la crea-
cibn de estos espacios de reproduccitn de la cultura popu-
lar urbana ¥y de sus pro p-ii.i: formas de comunicacidn,

Estos clementos definen su rotalidad integral en la
ﬁgﬂl'il del locovor animador, qulen actila como represen.
tante miximo de la identidad popular, como lider articu-
lador del discurso. Creador e improvisador, es el princi-
pal reproducter del discurso popular denotativo v conne-
tativa, en sus refrancs y consejos, en su lenguaje, sus gus.
tos musicales, como interlocutor con los oyentes, como
posibilitador de la emergencia de lo popular en la radio.
D esa MAnNera, el E_'i:l'.‘ semidntico es u:h:j;_ﬂn no ,pI'r:d:-
dor de la relacién individual [como afirmara Moragas)
de la radio, como un "“ti" gratuito y generoso, sinc en
la construccibn simbolica de un “nosotros” los ciudads-
nos del pueblo, en el que la radio representa y permite
un espacio de construcclon simbélica de ese “nogotros™
popular representado, de ese imaginario que e§ especifi-
co, pero relacional, en tanto qgite es diferente a otro, €l
de la emisora de la mazsmediacibn y la FM, El locuter



recoge, por lo tanto, el deseo de esos pliblicos a ser reco-
nocidos y grarificades, 2 no ser socialmente despreciados.
Ex la rupenra de la inhibicion en que estos sectores popula-
res se han venido desarrollando en la vida social de las re-
laciones entre clases, pero que es posible gracias a un li-
der carismdtico, proveniente del propio pu:Hu. A nivel
denotativo, el discurso recoge valores rtradicionalmente
populares como la familia, la sclidaridad, el respeto mutuo
v €] progreso individual, que apuntan a promover la con-
servacion del orden social, pero respetando o volviendo
sobre aguellos valores que hoy estin en crisis.

En este sentido, la publicidad se acameda maravillo-
samente al discurso. Incorporada al texto del locutor cons-
tantemente y, por cnde, sujeta a su ingenio y sabor popu-
lar, estd enmarcada también en la misica popular. El pro-

i pﬂll:li:::;:- interviene en su reproduccion a solicitud del
utor, por un pedido especial o como exigencia de un
concurso, lo que hace mils persuasivo y familiar el discur-
so publicitario. Los producios anunciados son en su ma-
yorfa de consumo popular. La publicidad, per lo tante,
se arienta a la afirmacidn del nosotros, como factor de
distineién social, cuya significacién nos expresa la incor
poracién de estos sectores populares al capitalismo a la
“manera popular”. Por lo tanto, se trata de una invoca-
cién a la unificacibn y homogeneizacion de un sistema so-
cial de mercado, donde lo popular tiene su sitio, manifes.
tando sus diferencias.

Lo que no se habla, lo constantemente negado, for
ma también parte constitutiva del discurso como, por
ejemplo, las necesidades populares de orden reivindicati-
vo, los problemas politicos o sociales, ete., que se ocultan
con insistencia. Asi, estas emisoras definen la reproduc-
cibn ideclogica en el imaginario, en "ese lugar de emergen-
cia y trabajo del deseo™ ®, lo que contribuye a dar una 6, Manin Basbers, 1.
dimensién de realidad y eficacia de reproduccion del ima  “Hacla una teoris critica
i i j : 4l dr la maser-roed b b,
ginario, pero distanciado de ese otro mundo cotidiano de  gparsts  Usiversidad  del
la pobreza y el conflicto social. Una radio que define y  Valle Cali, 1975,
enmarca lo popular urbano criollo del oyente, que no es
via de liberacitn, sino espacio social de reproduccibn, de
un:up-:r::'tfm de fucrzas, de creacidbn de una mitutng[.i.
que rige la durcza de la supervivencia, pucs le permite
M existencia ¥ la |t'51'tl'.'l.'l'lﬂ. Es el proyecto pl:lpulil.l.i il
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7, Lod programas utifizan
con mucho Enfasis s
definicidn * folk]trcn™
coma sindpimo de o
ansding,  Asngue cwestiono
el térmbna, ko respeto
peorggae e propim sectoned

lena realizacin, que no parece surgir de un proyecto po-
ftico concreto y directo, sino come respuesta dispersa
a un piblica popular que requeria un espacio social de re-
produccion, ¥ que s¢ desarrolla coherentemente con las
necesidades del mercado econdmico capitalista, controla-
do mis bien por la burguesia econdmica de la publicidad
y log propietarios de la emisoras,

4. Las emisoras andinas provincianas

El alquiler de espacios de poco rendimiento econdémico
cn las emisoras grandes (los horarios de la madrugada v
la noche}, el fracaso cconbmico de algunas emisoras pe-
quefias, frente a la inaccesibilidad a la publicidad en otros
medios por parte de empresas y comercios medianos y
pequefios, constituyen el espacio econdmico que permite
a los grupos provincianos existic en la radio, Es decir,
seis emisoras “andinizadas” y muchos programas a lo lar-
go del dial se erigen sobre los circuitos econbmicos residua-
les del capitalismo mas afectados por la crisis econémica,
que significan un espacio de existencia econémica de los
emisores y publicistas, compartido con la necesidad eco
nbmica y simbblica de reproduccién cultural de los pro--
vinelanes. Inclusive s podria afirmar que se trata de un
convenio econdmico de mutua coexistencia entre quisnes
alquilan espacios y los inquilinos més representativos del
consumidor andino.

En consecuencia, la publicidad merece un lugar pre-
ferencial en este andlisis, ;Quiénes publicitan? es la prime-
ra pregunta, Productos de consumo popular y tiendas co-
merciales de todo tipo, como licorerfas, ferreterias, bode-
Bas, puestos de mercados, pero si:uad.m, la marﬂr{: de
ellos, en barrics populares y pueblos jévenes, cuyos pro-
pictarios son asimismo provincianos, En segundo lugar
se encuentra la difusion de fiestas, parrilladas, campeona-
tos de fulbito, actividades diversas en pefias y coliseos
“folklaricos™ 7, fiestas patronales en Lima, fiestas de pro-
vineias, Y cierran el circulo de la financiacion los saludos
y los avisos de intercomunicacién entre oyentes, Como se
puede observar, estamos ante una red de vinculacion y
autoproteccibn econdmica provinciana. El lenguaje pu-
blicitario ~de gran complejidad- ocurre en un discurso S:Jn-



tinto al de otras emisoras, Secuencias paralelas de misica
andina ¥ texto il mismo volumen, uso permanente de
la reverberacién y el eco creando la imagen de espacios
amplics vy abiertos, uso del quechua, formas retbricas del
grito ¥ alocucidn grandicsa a grandes multitudes, fundido
de secuencias verticales musicales, uso abundante de efec-
tos sonoros ambientativos que representan al pueblo de
origen, combinacién de locutores profesionales con repre-
sentantes provinclanos y cantantes folkléricas femeninas,
guienes con sus voces maternales invitan a la fiesta, en me-
dio de un desorden o, mejor dicha, de un orden popular
festivo, son algunas de las caracteristicas de la publicidad
que, a partir del esquema de la tanda publicitaria capitalis-
ta, erige un discurso que més se asemeja a la comparsa
folklorica andina que en forma circular y ritval le da la
vuelta al pueblo bailando, como en las fiestas andinas,
Es decir, |a propia publi:idad 03 un esSpacio de repro-
duccion simbblica, de recreacién cultural de identidad v,
por lo tanto, de distincién social con respecto a los gru-
pos urbanos eriollos. Es una suerte de captura de la ra-
dio por parte de loz sectores provincianos residentes en
Lima, financiada por cllos mismos, resemantizada por sus
propias matrices culturales, El proceso creciente de mi.
gracion de la provincia a la ciodad erea consumidores
cuyas caracteristicas culturales diferentes a los tradicie-
nales Fupulq_‘[ea- originan demandas de expresion simba-
lica que la radio recoge y posibilita desde la publicidad
y en el conjunto de la programacion,

Mo todos los programas, que duran aproximada-
mente una hora, son similares. Las diferencias se mani-
fiestan alrededor de los siguientes indices :

a) El ]uga.r de origen del programa, Unaos dgp;u'tamcntav
les, otros pruﬁncii!u, otros distritales, Los depar-
tamentales recogen més elementos de la radio tra-
dicional del discurso masivo, pero sincretizados con
elementos andinos. Aungue en muchos casos, cuan-
do hay organizaciones departamentales sustentando
el programa, aparecen mis elementos andinos arci-
culadores de un discurso compuesto por quienes es-
tin defendiendo su identidad cultural. Mieneras que
les distritales, mis desordenados y festivos, mis
artesanales, reproducen mejor las caracteristicas cul-
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turales andinas ¢ inclusive dan mayeor apertura a pro-

blemas y referencias de tal o coal puebEn O Lo
dad,

b) El uso o beneficio social, La intercomunicacién, ge-

neralmente entre los que viven en los pueblos y los re-
sidentes en Lima, o entre los provincianos en la eiu-
dad, sobre acciones y necesidades concretas, ast co-
mo avisos de actividades y defunciones, saludos de
felicitacion, informativos a agricultores e inclusive
las criticas o politizadas al gobierno, nos hablan
de cémo el beneficio social para los sectores andines
forma parte del discurso radial que apunta ademds

a estrechar les vinculos entre los pai:.tr.:;:u. en la
cludad.

¢} La vinewlacidn de los programas radiales con otros
espacios de reproduccion cultural que ocurren en Li-
ma y la provincia, de tal manera que la radio asume
tres niveles de reproduccién simbélica: la radio
misma, lo que evoca,y la fiesta o el campeonato de
fulbite interdistrital que se realiza en Lima, Es decir,
toda una red de relaciones de reproduccion gue
ocurre en la vida social de los grupos andines, donde
la fiesta cCupa un Iug—ar Primnrdial en la tecuper:u:if:n
de la identidad, y que tifie seminticamente a todes
les pragramas,

Dichos programas describen narrativamente las fies-
tas, destacan euforicamente su importancia, presentan
a los grupos musicales que participarin, asf como a los
asistentes, bajo una mistica de unidad y solidaridad con
el pueblo dejado, con la identidad “resquebrajable” en
la ciudad, fortaleciendo el imaginario andine,  Aparece
allf una estrecha relacién de la f?;:t: con la misica, como
miximo elemento de definicion popular andina en la ra-
dio: “La misica quechua es un nexo del pucblo peruano
con su pasada cultural y & Ja vez una forma de su partici-
pacibn en la cultura contemporinea del Perd ..., ella ha
rescatado, divulgado, incluso impuesto una sensibilidad
que el pals oficial hizo grandes esfuerzos por suprimir ...
nos habla de una presion de la ceremonia comunitaria
y el especticulo masivo, del subversivo encuentro de la
nostalgia de las grandes concentraciones urbanas prove-



nientes del campo eon la incesante lucha del pueblo por
conservar su amenazada identidad™ *.

Ademis, el uso vy la combinacién de los cbdigos, de
las retbricas radiales y de su sistema de apelaciones van
definiendo un discurso centrado en la fiesta y el recoer-
do andino.

Por otra parte, llama la atencién el use de la misi-
ca andina como auxiliar del texto, comoe cortinas musica-
les o como presentacién o caretas de entrada de los pro-
gramas donde se reproduce la misica de bandas o de fies-
tas, dc campanas de velorio, aparentemente tomadas
del mismo escenario de produccion cultural, Mientras,
en la misica autbnoma del cuerpo de los programas do-
mina la misica mds industrializada por grandes disque-
ras o por las llamadas clandestinas que trabajan areesa-
nalmente demostrands un gran ingenio popular, una es-
pecie de subversion del capitalismo, pero para integrarse
a el |

Los locutores no Hegan a conformar lideres migicos,
sino que representan a provincianos o cantantes gue en
el amplio volumen de produccién de programas y dis-

cos s¢ diluyen y desaparecen como figuras individuales, Es
decir, la construccion de un discurso colectivo esta menos
empafiado que en el caso de los programas urbanos erio-
los por sus lideres dmicos. En una encuesta realizada en
un pueblo joven se comprobé como los oyentes de ori-
gen andino recuerdan al Ronco de Radio Mar, pero no lo-
graban recordar a mingin nombre especifico de conduc-
tores de programas folklbricos que sf escuchan con fre-

cuendcia,

A esta caracteristica se agrega la articulacion de un
diseursn més totalizador que en los programas urbanos,
ies si bien la fiesta s el factor hegeménico de distincion
social, sin embargo la apertura a temas de todo tipo es ma-
yor. El humer, la noticia, el salude, inclusive la protesta
subversiva, pero compartida con la recoleccibn de fondos
para tal pueblo, nos permiten vislambrar una cosmovision
més integral donde los dos ejes seminticos son vivir en
Lima relacionados entre sf, y estar permanentemente vin-
culados con la sierra, el departamento o el pueblo. En ese

8, Argaedas, |.M. Nuestra

milrira profelar ¥ nar

mitegrantes. Mosa Azul
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sentido, el placer individual cede ante la fuerza del placer
colectivo en el reconocimeinto de la identidad, pero no
como expresion de una identidad lirica, al estilo de la pers.
pectiva indigenista, sino que aparece como requisito de
distincitn frente al limefismo, como fuerza de incorpo-
racion al mundo urbane. Distincitn ¢ integracién consti-
tuyen los dos elementos estructurales de la expresion an.
dina en la radio, que intentan luchar muy intuitivamente,
sin un proyecto politico detrds, por tener derecho a la
nacionalidad, destinada durante siglos al silencio y la ver-
gienza. Es muy interesante comprobar la existencia de
un sentimiento panandine, no negado por el pueblo, distri-
to o provincia de origen del programa, sino més bien enrdi-
quecido, La perspectiva lacal no es planteada como con.
tradicroria a la identidad andina, sino-enlazada con ella,
En ese sentido, me niego a creer que la expresién andina
sea bisicamente aforanza. La impericsa necesidad de in-
tegrarse 3 la ciudad demina el discurso, paralelamente a
una rebeldfa contestataria contra la hostilidad limefia y el
centralismo culpable de su migracion a la civdad, Senti.
mientos ambos que se superponen en una difusa solidari-
dad provinciana panandina que define su cspacio de distin-
cién social en la ciudad, Esla “familia provinciana” que se
reproduce y s¢ defiende en el corazén de la misma Lima
para que su identidad no sea borrada.

Los Gltimos afios reflejan un crecimiento de la presen-
cia de lo andino en la radio como resultado de una crecien-
te presién de los provinciancs andinos que, al llegar a Li-
ma, conforman hoy casi un 500/o de su poblacién. Lain-
tegracibn al capitalismo de la ciudad no significa la pérdi-
da de su \rintuL:lﬁn con lo andino, Esi ruptura tan bru-
tal con el pueblo de arigen, que significh comenzar otra
historia en la ciudad, no es definitiva, continba y se repro-
duce en el imaginario, reproducido por la radio y otras
practicas de comunicacién en la ciudad, Pero no todos
los sectores sociales tienen acceso, no todos los pueblos,
ni todos los espacios de elaboracion de discursos apare-
cen en la radio, sino aquellos emisores que tienen capa-
cidad organizativa o econdmica para hacerlo, y sobre aque-
llos temas o universos que son permitidos ¢ imaginados
para la radia, aungue ha}' continuas referencias a comuni-
dades campesinas y pueblos pequenos. Asimismo he des-
gubierto un timido proceso de surgimiento de alguncs pro-



E’ami‘-‘- en una linea menos soterrada, de recuperacion de
mitologfa andina. Dichos programas combinan defind
ciones culturales andinas, reclamos politicos de los sec.
tores provincianos a ser considerados peruanos, ¥ una am-
plia identidad popular de clases cuyo imaginario requiere
espacios de reproduccion y esperanza.

Finalmente se debe sefialar que, en el transeurso de
la investigacidn, los estudios peruanos sobre la cultum
andina me han n:.rud;'ldn:l poco a mmprEnder este fenbSme-
no. Todavia enmarcados en una clerta concepeidn lirica
de lo anding, presentaban dos caminos de comprensitn:
por un lado, la versibn lirica indigenista que congela y des-
contextualiza la cultura andina de los sujercs andinos; la
otra, que nicga al comprobar su impureza, afirmando una
concepcibn exclusiva de clase al frente de ella, sin encender
el dimamisma ¥ cnmPLr:jir.I:.d de los procosos culturales ¥
la profunda relacibn que existe entre las relaciones econd-
micas ¥ las simbolicas en la Fru-dul:i:l'an :ulturnl_ donde la
pureza de lo andinog no es el Eje central de di,m;ua-.]_:'_un. Bi-
no su campo y linea de desarrollo como expresidin de dis-
tintas propuestas de definicion de la identidad nacional
¥ cultural en nuestro pais.

CONCLUSIONES

Los modelos establecidos ayudan a comprender a las diver-
sds emiscras que comparten el dial; reflefan, por lo tanto,
distintos wsos, funciones ¥ lenguajes del medio, Pero, si
del andlisis se pasa a globalizar las pr estas en cérminoa
de establecer qué movimientos annﬁ:a reflejan, y qué
proyectos nacionales las sustentan, nos encontraremos ante
tres versiones distintas del pais, cuya eje articulador se si-
taa en &l cam po de diversos discursos de procesamisneos da
este fendmeno de popularizacién en la radio. Es decir,
hay propuestas diferentes de creacion del imaginario po-
pular, que ambifn es social. Asf, jeudl es la imagen de
puchlo de cada modelo, qué tipo de participacion y de
expresividad manejan, con qué sectores populares se iden-
tifican, qué le proponen y cimo se relacionan con los
otros espacios de prodeccibn cultural? Es en sz punto
lut nos encantramos con la elaboracién de sentido de ca-

modela v su definicitn ideolbgica,

i



n

La primera propuesta seria la que niega lo popular,
en la integracion Waniverzal de la culeura™ al gran mundao
del cnpim[iﬁmu ¥ lo trasnacional, del primer modelo,

La segunda (que es la mis compleja) intenta recoger
lo popular y le posibilita un ezpacio de reproduccién, pero
bajo la hegemonia, y la direccién, de sectores no popu-
lares, En este planteamiento conviven tres sub-propues-
tas: a) la que recoge lo popular, subvalerindale, sin una
perspectiva politica definida detrds; b) la que compar-
tiendo lo anterior ingresa al campo de lo polideo y de lo
partidario, donde los sectores populares son dependientes
de grupos hegembnicos, mis o menos definidos en los ac-
tuales grupos dirigentes del pafs; ¢) la emisora popular
urbana que al recoger la identidad y representatividad
de los sectores populares cricllos les niega presencia a los
sectores andinos y enmarca su discurso de propuesta en
los mirgenes de la evasion “militante™ de lo politico y
de |z realidad social. Al la distifnicién social ¥ cultural
ocurre sin enfrentarse ni coaligarse con una propuesta
nacional, una especie de “lidzacién® popular, acorde
con los proyectos politicos populistas, una especie de
institucionalizacion de un espacio neutro, de un che-
que en blanco, que se abandona a la definicién ideals-
gica y politica de otros aparatos ideclégicos, hegemés-
nicos, que funcionan en la vida social, en el mismo medio
radial y fuera de él, preferentemente en la TV. Mo es, en
ese sentido, casual la presencia de estos conductores radia-
les en la relevision, como actares.

La tercera propuesta, que no es atravesada por una
interpretacion politica ni ideclbgica definida, hasta don-
de llega este anilisis, elabora su discurso recogiendo el re-
clamo de un rostro provinciano en la construccion de
cualquier proyecto nacional. Dirigencias intermedias y de
base son los arquitectos de esta propuesta, aungue no sus
propietarios, Actuando como representantes de los runas
y los cholos del pais, exigen un espacio en la economia
¥ la culoora, refuncionalizande y modificando el uso y
el lenguaje del medio, recurriendo a las reglas y sectores
del propio sistema capitalista y de las leyes del consumo,
En ese gentido, es el discorso mis contestarario y ¢l que

I'n!j'nr invoca la rtcup_urariﬁn de lo naclonal PDFIJII!.‘., des-



de la misma estructura econdmico-social, aungue no lle-
ga & articular un modele social alternativo, sblo confi.
gurindolo desde su definicibn eultural, en su proceso de
integracion & la ciudad, Es decir, es el uso radial que me-
jor relaciona a Lima con el munde provinciane andino v,
en cse sentido, su discurso, aunque no es politico , contie-
ne elementos de apelacitn y sentido para la integracién
nacional desde la poblacion popular, donde los sectores
medios y oprimidos histéricaments reclaman vn rol pro-
tagbnico, en la construccion de un nuevo pafs mis andino,
menos limefio o extranjero.

A nivel de la comunicacibn, esta investigacion con-
tribuye a la comprension del funcionamiento de los me-
dios en la sociedad. En primer lugar, la fencién, ¢l uso
social de los medios como intercambio econdomico y cul-
tural entre emisores y receptores conforme a realidades
¥ relaciones sociales determinadas, constituye un elemen.
to definitorio en la estrucruracién de mensajes, ||:ng|_1_:|.1
jes y discursos diferenciales, hasta contradictorios. No
son ¢l medio y sus propictarios quienes definen el sent-
do de la comunicacién, por encima de los receprores,
sino los usos y la participacion generada que comprome-
ten 3 emisor Y receptor en los procesos de comunicacion,
Y, en ecsa misma linea, se demuestra cédmo los procesgs
de reproduccitn cultural e ideolégica récepeionan discur-
508 de liberacion al interior de la misma reproduccifin ¥
son susceptibles de ser subvertidos en el mismo campo
del consumo, Descubrimos también cémo todo fendme-
ne comunicative, de reforzamiento del poder o de su cues-
tionamicnto, requicre de la participacion de los sujetos

sociales implicitos en él, pero ciya efectividad o viabili-
dad no depende exclusivamente del medio mismo, ni de
la relacién emisor-recepior, sino de las relaciones sociales
que se desarrollan en la vida cotidiana, en otras relacio-
nes de comunicacion, en otros esp:cim de pmducr,ihn
ewltural. La hegemonia de una clase se construye en el
vértice del entrecruzamiente de los procesos de comuni-
cacibn recepeionados, distribuidos y promovides por los
medios ¥ las relaciones de los grupos sociales participan-
tes en la vida social misma. De alli nace la adhesién y la
complejidad de los dominados en su dominacibn, y de alli
también nace la posibilidad de su liberacién, Alll, rela-
cién social, conduccién, Hnea y contenido del discurso,
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expresividad o lenguaje de identidad manifestados, son di-
VErsos aspectos definicion del imaginario colectivo
que permite a las clases o grupos sociales construir su
hegemonia, No son, pues, decisiones y discursos que se
imponen, externos a las relaciones sociales, sine que se
comprometen con las clases y culturas populires, en un
proceso dinimico, cambiante, de reconstruccién de la do-
minacién o de gestacion de la liberacién, segiin su linea
de realizacion o desarrollo,
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